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“Le Pmifacciano sqliadla
cosl la filiera alimentare vola”

PARLA JULIO AUDICANA ARCAS,
DIRETTORE AGGIUNTO
DELLISTITUTO INTERNAZIONALE
SAN TELMO, FONDATO 37 ANNI FA
ASIVIGLIAE MALAGA,
UN'ISTITUZIONE NEL CAMPO
DELLINSEGNAMENTO
STRATEGICO PERL'ALTA
DIREZIONE DELLE AZIENDE
DELSETTORE. A GIUGNO
ILFORUM ANNUALE A MILANO

Vito de Ceglia

Milano
li imprenditori italiani che

« operano nella filiera ali-
mentare hanno due grandi qualita,
molto apprezzate anche all'estero:

one e competenza. Ma fanno
tica a creare una squadra, perché
talvolta sono troppo individualistis,
Conosce bene 'ltalia, Julio Audica-
na Arcas, direttore aggiunto dell'Isti-
tuto internazionale San Telmo, fon-
dato 37 anni fa a Siviglia ¢ Malaga,
un'istituzione nel campo deila for-
mazione strategica per l'alta direzio-
ne delle aziende della filiera alimen-
tare. «“Amo questo Paese, la sua cul-
tura per il cibo ¢ la professionalita
deghi imprenditori - aggiunge - chi
guida una Pmi - in Italia sono tantis-
sime - deve perd imparare a creare
dei team per conquistare localmen-
te e all'estero quote di mercato nei
confronti di aziende straniere piil
grandi e attrezzstes.

Lo afferma con cognizione di cau-
sa, |l direttore: perché I'lstituto San
Telmo ha costruito le sue fortune in
questi anni formando pit di 10 mila
imprenditori e top manager con pro-
grammi di perfezionamento, E attra-
verso il Dipartimento delle aziende
alimentari (Ideca) ha sviluppato
una comunita a livello globale di ri-
flessione, business e scambio di
esperienze. «Siamo una piccola
scuola, ma con [l numero magglore
di imprenditori e alti manager che
Ogni anno i ai nostri cor-
sidi formazione, che sono da
un corpo docenti (45) riconosciuto
a livello internazionale - sottolinea
Audicana Arcas -: meglio di aitr,
quindi, sappiamo leggere le nuove

tendenze del mercato ¢ possiamo
guidare ogni tipo di impresa verso il
cambiamentos,

Per riuscirci, il metodo che 1'Istitu-
to utilizza da sempre @ quello del
“caso”: che si esprime attraverso I'a-
nalisi ¢ il dibattito di esperienze rea-
U per sviluppare la leadership im-
prenditoriale ¢ le capacith di gestio-
ne del manager che lavorano in
aziende di produzione, trasforma-
zione e distribuzione della catena
alimentare. Esperienze reali che rap-
presentano anche 'architrave ded
"Forum di riflessione strategica per
l'alta direzione® (Fam), dedicat
all'industria di settore, che San Tel-
mo organizza ogni anno in
il mondo con il sostegno di z;mgh
consultivi che oggi contano com-
plessivamente 114 aziende di cui 15
italiane. «L'obiettivo & arrivare a 25
impreses, puntualizza il direttore.

La 5° edizione del Fam italiano &
in programma il 7 giugno a Milano,
al Grand Hotel Villa Torresta, L'even-
to & focalizzato su 4 “priorita strategi
che': come generare ¢ catturare va-
lore; costruire mercati e capacita glo-
bali; materie prime, risorse naturali
& sostenibilith; trasformazione digi-
tale e biotecnologie. «Ognuno di
questi 4 pilastr - spiega il direttore -
st divide in una serie di argomenti
per i quali mdaghlamo quali sono i
trend di mercato. A ogni edizione
analizziamo alcuni temi: la prossi- del
ma cl concentreremo su e-commer-
ce, internazionalizzazione e foodte-
che,

Sono 3i “casi reali” oggetto di stu-
dio: il successo di Ctao Gusto in Oca-
do, un‘alleanza ica per espor-
tare prodotti italiani in UK; Unes e la
costruzione di un marchio, il Viag-
giatore Goloso; le strategie di Ama-
zon e il futuro del commercio globa-
le, «Ciao Gusto in Ocada ¢ V'espres-
sione vincente df un’azienda media
che ha fatto squadra e che & riuscita
a raggiungere nuovi mercati come
quello deil’e-commerce nel Regno
Unitow, premette Audicana Arcas,

L'insegna Unes, guidata da Ma-
rio Gasbarrino, ¢ la seconda case hi-
story, «Portiamo all'attenzione 1'e-
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sperienza del Viaggiatore Goloso,
da private label a brand di successo:
¢ la dimostrazione della capacita di
un regailer, anche se piccolo, di im-
porsi sul mercato con idee chiare. A
differenza di alini che spesso prova-
no a fare un po' di tutto, puntando a
fasi alteme su eCommerce o di-
scount senza perd portare a casa al-
cun risultatos, sottolinea |l diretto-

Ie,

Sul futuro del s esu
come sta evolvendo il concetta tradi-
zionale del punto vendita, l'esperto
non ha dubbi: «Un'in: & com-
petitiva se punta sull'esperienza
multisensoriale che si traduce pri-
ma di tutto in un'offerta di prodot
freschi, freschissiml, cibi preparat
di gqualith e soluzioni mirate per il
cliente. 11 tempo che una persona
trascorre all'interno di un punto
vendita assume un enorme valore:
perché significa che quelsmermeb
cato si adatta o cid che que
nacercas.

La terza case history fa scuola:
Amazan. Con 1'acquisizione di Who-
le Foods, leader negli Usa per | pro-
dorti bio con centinaia di punti ven-
dita, il colosso americano dell'ecom-
merce ¢ entralo prepotentemente
nel mercato delle vendite al detta-
glio tradizionale. «f stata un'opera-
zone sorprendente, anche se I'a-
znendn non ha mai spiegato i motivi

ao%‘ uisizione - osserva [ diretto-
re -. Abbiamo di fronte diverse op-
zonk: fa prima & che Amazon chiu-
daipunti vendita al pubblico e li uti-
lizzl solo per servire la sua clientela
direttamente a casa. La seconda &
che all'azienda non Interessano i ne-
goz fisici, magari li vendera anche,
perché il suo obiettivo & stato sem-
plicemente quello di acquistare la
rete ded fornitord con tutea la filiera,
Laterza opzione & quella di sfruttare
la catena di negozi per creare nuovi
servizi nel confront di altr retaller,
supermercati e ristorantis, Walmart
come Sta reaﬁndo aquesta offensi-
va? «Ha i soldi, innanzitutto,
Ma la situazione attuale pud essere
ben rappresentata dall'immagine
diun Senza tests, OVVero non
sa ancora che cosa fares, conclude il
direttore.
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Milano

? Istituto San Telmo nasce nel 1982 su iniziativa

deila Fondazione San Telmo, un'istituzione sen-

za scopo di lucro, e con il sostegne accademico della le-

se Business School. In 37 anni di storia, la scuola ha for-

mato pil di 10 mila imprenditori ed altl dirigent. Ha

due sedi permanenti: Siviglia e Malaga. E realizza attivi-

ta periodiche in molte citta della Spagna e in Paesi quali

Irfanda, Italia, Marocco, Messico e Russia. L'lstituto &

membro delle principali associazioni spagnole di scuo-
le di business (Efmd e Aeede),

Uno dei punti di forza del San Telmo & il Dipartimen-

to delle aziende alimentari (Ideca). Oltre ad aver forma-

to pits di 7000 alunni con programmi ¢'istruzione ali-

abvello

L’ente ha formato 10 mila imprenditori

mentare, la sua missione & quella di sviluppare all'inter-
no dell'industria di settore una comunita giobale di ri-
flessione, business e scambio di esperienze. Nasce da
qui Uiniziativa di lanciare nei 2013, con il sostegno del
suo Consiglio consultivo, il primo “Forum annuale di ri-
flessione strategica per V'alta direzione”™ (Fam), destina-
to alle imprese che compongono la catena alimentare. 11
7 glugno a Milano (Grand Hotel Villa Torretta) & in pro-

a la 5° edizione, Fanno parte del Consiglio con-
sultivo del Fam italiano 15 aziende tra cui: Conad, Carre-
four, Bonduelle, Balconi, Carapeili, Scotti, Unes, La Do-
ria, Conserve Italia, Pietro Coricelli, GS1, Mundiriso,
Tnilie Spreafico, (rd.c.)

WOWNOCUDON TATTA TS

le. Uno del suoi punt! di forzn

Partito daka Spagna, oge # San Telmo & un istituto

& # Dipartimento delle

i (ideca) che ha § Tmilas
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7 MAGGIO - ANSA

Vino: asta del Barolo, all'incanto 150 bottiglie pregiate

Raccoltl 50 mila euro. Il ricavato in beneficlenza

D ANSA

(ANSA) - TORINO, 6 MAG - Successo per I'Asta del Barolo, giunta questanno alia
16esima edizione. Sono 51 i lott venduti a collezionisti @ professionisti di tutto il
mondo. Oftre 150 bottighe, di annate comprese tra il 1947 e i 2000, tra cui Magnum e
Doppto-Magnum, per un nicavato complessivo di 50 mila euro, Soldi che aiuteranno
l'associazione 1 Caffé, di Luca Argentero e Benamino Savio, a creare un punto di
stoccaggio per alimentl e vestiti nel centro di Torino

"E' stata I'Asta pi0 riuscita di sempre”, commenta Gianni Gagliardo, presidente
dellf Accademia del Barolo che la promuove

"l lotti sono aumentat di numero, sono variegati @ hanno raccontato con pazzi ranssimi
una parte di storia del Baroio"

La bottiglia pit cara, un barolo Monfortino del 1526 di Giacomo Conterno. & stata
acquistata per 4 400 euro da una studentessa taiwanese di '3IC’, centro studi

intemazionale sul vino che ha nunito in questi giomi a Barok i suoi studenti.

Nel lotto anche un Bra duro d'alpeggio messo a disposizone da Lauenam
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7 MAGGIO - ALTOADEIGE

Vino: asta del Barolo, all'incanto 150 bottiglie pregiate

(ANSA) - TORINO, 6 MAG - Successo per 'Asta del Barolo, giunta quest'anno alla 16esima edizione. Sono 51 |

lotti venduti a collezionisti ¢ professionisti di tutto il mondo, Oltre 150 bottiglie, di annate comprese tra il 1947 ¢
11 2000, tra cui Magnum ¢ Doppio-Magnum, per un ricavato complessivo di 50 mila euro, Soldi che aiuteranno
l'associazione 1 Caffe, di Luca Argentero e Beniamino Savio, a creare un punto di stoccaggio per alimenti e vestiti
nel centro di Torino. "E' stata I'Asta pit riuscita di sempre”, commenta Gianni Gagliardo, presidente
dell'Accademia del Barolo che la promuove, T lotti sono aumentati di numero, sono variegati e hanno raccontato
con pezzi rarissimi una parte di storia del Barolo". La bottiglia pil cara, un barolo Monfortino del 1926 di
Giacomo Conterno, @ stata acquistata per 4.400 euro da una studentessa taiwanese di '3IC', centro studi
internazionale sul vino che ha riunito in questi giorni a Barolo i suei studenti. Nel lotto anche un Bra duro
d'alpeggio messo a disposizione da Latteria Inalpi.(ANSA).
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7 MAGGIO - CUNEOCRONACA

Studentessa di Taiwan compra all'asta per 4400
euro una bottiglia di barolo Monfortino del 1926

51 & tenuta alTemplo dell’Encturista del castello di Barolo, 1'Asta
promossa dall’Accademia del Sarola,

Per "occasione sono arrivat! professionsst], collezionist!, glornalistt da tutto
it mondo inclusl USA, Canada, Cina, Sudafrica @ Australia  ed eranc In
collegamonta via skype acquirent! dall'estero, da Singapore e Hong Kang.
Grande anche La partecipazione degli appassionat! del territoric.

Glancario montalda ha battuto 51 lottl di preziose o antiche bottiglie (citre
150) risalenti a vecchie annate, dal 1947 fino agli annl 2000, tra cuf alcun|
formati Magnum ¢ Doppio-Magnum. Nessun lotte & andato disattesa; 1
ricayato totale @ stato @i oltre 50.000 euro.

La bottiglia plu cara ¢ un barolo Monfortino del 1526 41 Glacomo
Conterno che si ¢ aggiudicata per 4,400 euro Lna studentessa tafwanese d|
“31C", nuovo centro studi internazionale su viao @ cibo diretto da lan
D Agata, che ha riumito in guest! glorns a Saralo student) e professionistl da
witto it monde, Anche Mtri student) del corso 31C, nfattl, hanno partecipats
all"asta, Il fotto delia bottighia di Monforting & stato ntegrato da una fooma
di Bra duro d'alpegglo, grande farmaggio di tradizione plemontese, messo
a disposizione da lmm&

Il lotto piu prezicso, quello messo a disposizione dali’Accademia del
Barolo, anch'esso integrato da una forma 4l Bra duro, @ stato acquistato da
Ganseppe Piamatt! di Bea Servizl,

Era presente anche Elllott Krause, un Imprenditore americano
che ha moito investito nel territorio e che, con (a sua presenza,
attests la sus grande passione per il Barolo & le sue terre,

Come vuole la tradizione |"Asta ha come finalita la charity: grazie alls
collaborazione con l"associazione 1 Caffé di Luca Argentero e
Benfamimo Savio, infatti, il ricavo netto alutera a coprire | costi per la
creazione e il mantenimento autonomo di un punto di stoccaggio ¢
smaltimento per aliments & vestitd, nonche di preparazione di pasti caldi a
Yarinn, In plazza 18 Dicembere, gestito dal Progetto Leonardo Onlus,

(Nelia foto di Davide Ganella, fornita dall'organizzazione, wn momento
deilAsta)
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7 MAGGIO - GAZZETTADALBA

Battuti lotti per oltre 50 mila euro
nell’asta del Barolo dei record

© 6 maggio 2018 Alba, Primo Piano
o UN'INIZIATIVA SPECIALE DI
A@ LA STORIA DI ALBA GAZZETTA D'ALBA
LA NOSTRA STORIA CLICCA QuIl

BAROLO Si & tenuta nella mattinata di domenica 6 maggio nel Tempio dell'Enoturista del
castello Falletti, I'asta del Barolo, promossa dall'’Accademia del Barolo,

Per I'occasione sono arrivati professionisti, collezionisti, giornalisti da tutto il mondo -
inclusi USA, Canada, Cina, Sudafrica e Australia - ed erano in collegamento via skype
acquirenti dall'estero, da Singapore e Hong Kong. Grande anche la partecipazione degli
appassionati del territorio.

Il giornalista Giancarlo Montaldo ha battuto 51 lotti di preziose e antiche bottiglie {oltre
150) risalenti a vecchie annate, dal 1947 fino agli anni 2000, tra cui alcuni formati
Magnum e Doppio-Magnum. Nessun lotto & andato disatteso, per un ricavato totale di
oltre 50.000 euro.

La singola bottiglia pil cara & un barolo Monfortine del 1926 di Glacomo Conterno che si &
aggiudicata per 4,400 euro una studentessa taiwanese di “31C" (Italian and International
Indigena Center for Wine and Food Studies), nuovo centro studi internazionale su vino e
cibo diretto da lan D'Agata, che ha riunito in questi giorni a Barolo studenti e
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professionisti da tutto il mondo. Anche altri studenti del corso 3IC, infatti, hanno
partecipato ail'Asta. Il lotto della bottiglia di Monfortino & stato integrato da una forma di
Bra duro d'alpeggio, grande formaggio di tradizione piemontese, messo a disposizione da

Latteria IRGIBR

Il lotto pit prezioso, quello messo a disposizione dall’Accademia del Barolo, anch'esso
integrato da una forma di Bra duro, é stato acquistato da Giuseppe Piumatti di Bra
Servizl.

Era presente anche Elliott Krause, un imprenditore americano che ha molto investito nel
territorio e che, con la sua presenza, attesta fa sua grande passione per (| Barolo e le sue
terre.

Come vuole la tradizione I'Asta ha come finalita la solidarieta: grazie alla collaborazione
con l'associazione 1 Caffé di Luca Argentero e Beniamimo Savio, infatt, Il ricavo netto
alutera a coprire | costi per la creazione e Il mantenimento autonomo di un punto di
stoccaggio e smaltimento per alimenti e vestiti, nonché di preparazione di pasti caldi a
Torino, in piazza 18 Dicembre, gestito dal Progetto Leonardo Onlus.
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7 MAGGIO - GDOWeek

i Devide Bernieri
twtter < foodwheeldrive

WS <

Reparto formaggi:
gli stili di vita al centro

| trend modaioli N woyi still di consumo Impattano su una categona tradizonaimente
cambiano velocemente variegata qual ¢ guella dei formaggl, generando una serie di flus
le abitudini di

si che frammentano fa crescita o la contrazione delle singode categorie
in base a influenze, tendenze, mode atimentarn, Un intreccio delie ven

consumo 'nﬂuendo dite difficile da semplificare, soprattutto tenendo conto dell’estrema
sulle performance di diversificazione dei prodotti che costituiscono Pofferta. Secondo dati
vendita di tutti i SiﬂgO“ Irl (riferiti a Totale Italia, iper + supes + Lsp) la categaria dei formaggl a

segmenti. Per un quadro L\es‘-:-.r"-posr.‘:- ?‘-.:.-m‘d.f-rl\';,l ba -.'olumfﬁ e ur-'.:-t(cj'z ‘i",','.fl'iJ un+ 1A% ava
o . lore, raggiungendo rispettivamente le oltre 310mita tonneallate di ven
es“emamente dlnamlco duta per un controvalore che sfiora | 2,4 miliard) di #uro
Se segmentiamo questi trend per tipologia di prodotto, tra freschi, sta
gronati, grano o fusi, notiame come si sia verilicata un'ioversione di fen
denza rispetto alle dinamiche delle scorse stagiond, | freschi, che pur
rappresentano circa | due terzi delle vendite a volume, sembranc a
ver ridotto la loro spinta verso l'alto espressa finora Un trend che era
paradigmatico del cambiamento: lormaggi sempre piu freschi e me
no grassi, per una dieta avoluta che taghava | ponti con il passato e s
poneva come régime a maggiore contenuto salutistico. Oggi i dati Ir
Ci consegnand uni categoria formagg! freschi sostanzialmente stabi
le, coni principali segment! (crescenza, ricotta, spalmabill, Hiocchi, ca

prini), che hanno saputo interpretare Ninnovazione dell'industria case
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Un'azienda con un lorle radicamento nelle
ragioni dedl Ttalia Centrale che si propone
come inferlocutore per i relall nézonale &
nternozionale: Gruppe Grifo Agroalimentare
capdalizza lo sua storio & nterprete o
camblamento nes qusti degli dalion in

latto di formaggio “Abblamo sempre
contrassagnato | nostn prodatt -spege o
presidente Carlo Catanossi- come realizzel)
de 100% lotte umbro La vicinanze con

if territorio ¢ un elemento importante, In
parhcolare ngl settore dei formaggi. che
esprime una domanda di cambiemento ma
nél rispetto der valori tradizionall Pensiamo
o tutto § mondo del senza lattosio. nel
quale abbiamo debuttato con due referenze
oppure nel ritarno & un prodotto come b
ricotto salete, oggl di moda per condire la
pasta, la cul nchiests @ n crescila o alle
nostre linea di formagy Norcia con la quale
o affacciamo ol mercalo nazionale

presidente di Lrdo Agroalimentars
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ana in termini di ricettazione e packaging, a per
dere terreno, con flessioni piu marcate a volume
Tiene il prodotto piu importante della categoria,
ossia la mozzarella, pid 0 meno stablle nella sua
versione vaccina e in crescita declsa quella di bu
fala, le cul vendite crescono del 7,5% a volume ¢
dell'8, 1% a valore

"t formaggi freschi -dichiara Francesco Losappio,
buyer categoria formaggi di Maiora Despar Centro
Sud- con quasi 7 milioni di euro, rappresentano ||
55% diincidenza sul fatturato realizzato dallinte-
racategoria, Le ottime performance divenditaso
no legate ai consumi dei formaggi morbidi e cre-
mosi che essenzialmente seguono i trend alimen-
tari piu moderni, Riscontriamo un trend generale
positive per tutti | formaggi cosiddetti salutistici,
come i formagg alleggeriti che seguono le nuove
abitudini alimentar|. Prodottiimportanti, in grado
di soddisfare le esigenze del nostri clienti pid at
tenti @ con un ampio margine di crescita, anche se
i consumi di queste referenze oggi restano esigul”

E partito in questi giorni un progetto pilota senza
precedenti per Granarclo e che coinvolgera in pri-
ma battuta alcuni ipermercati di 4 regioni itallane:
in Lombardia (Iper La Grande | a Busnago, Milang,
poi al Portello), Abruzzo (Iper La Grande | a Citta
Sant’Angelo, Pescara), Lazio (Panarama Lunghez
Za, a Roma) ed Emilia Romagna (da maggio: Carre
four di Casalecchio di Reno)

Tutta la gamma del formaggi freschi del Gruppo
Granarolo € riunita in testate frigo personalizza
te, per trasferire l'ampiezza dell'offerta dei casea
ri Granarolo, dai formaggi fatti con latte Alta Qua
lita ai Biologici, dai caseari a ridotto contenuto di
sale e di grassi deila gamma Oggi Puoi, ai senza
lattosio della gamma Accadl, | prodotti in assor-
timento ruotano nel corso del mese di presenza
sulla testata espositiva, che vedra alternarsi, se
condo logiche fegate alla stagionalita e alle piani
ficazioni promazionali, mozzarelle, stracchin, ri-
cotta, mascarpone, scamorze, grattugiati e spic
chi del Gruppo Granarolo.,

“If progetto riflette modalita o logiche espositive
distintive nel comparto del formaggi freschi libe
roservizio -spiega Carmela De Stasio category co
ordinator Granarolo-, In primo luogo, non & un’at-
tivita temporalmente limitata, ma un'esposizione
preferenziale continuativa che si protrae all'inter-
no del singolo punto di vendita per piu di 1 mese,
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3 : un tempo importante ed adeguato a farsi apprez
[NAer LAOUA”ABAVAES,i . zare dal consumatore e stimolare il trial dei pro
e kbt P dotti. £ pol un'attivita destinata a valorizzare la
o ! trasversalitd e l'ampiezza dell'offerta dei formag-
S, ( gi freschi Granarolo e ad interpretare la nostra vi
' sione di category management e di segmentazio
nedello scaffale per bisogno del consumatore”. La

I

D
gl

Wi emonnineh

: HGalic JLL . ‘1"' :
? @ © arassi. 'i"'  del copertura riguarda regioni di maggiore inclden
it a#vﬁg e i
; la in sfog ’QJ . za divendite, ma verra estesa a zone commercial
o3 AR -
s 130 gre aziende mente meno preponderanti
g ;x'-t.'g-'»?i-sv-nr ; e

“In Unes dichiara Giuseppe Cantone, coordina
tore degli acquisti Viaggiator Goloso Unes: notia
mo una migliore performance dei formaggi fre
schi, determinata dalle nostre scelte assortimen
tali che privilegiano questa categoria sotto |l pro
filo della profondita dell'offerta. Naturalmente no-
tiamo che anche nei freschi la fascia premium &
quelia che performa meglio e sono la mozzarel-
la, soprattutto nelle sue varianti di qualita, come
per esempio la bufala, a mostrare gli andamen
ti migliori, Dalla nostra esperienza hanno bupne
performance | formaggi freschi a base latte ovi
no o caprino, che hanno perduto le prerogative di
un gusto invadente e spiccato e oggi capitalizza-
no anche un posizionamento piu elevato sotto il
profilo del contenuto nutrizionale, Nel complesso
la categoria dei freschi ha un vissuto piu salutistl
co rispetto a quella dei formaggi stagionati € an

L'esposizione & che questo aspetto condiziona le scelte dei con-
per lo piu di tipo suMmston”

tradizionale. el A

Oggilf comparto Nella categoria dei freschi, mostrano altrettanto
deiformaggi a buone performance nelle vendite anche due pro-
peso imposto vede dotti “minorl”, come robiola e tomini, anch'essi,
una pressione ) e
promozionale in fase come la mozzarella di bufala, figli della tradizione
crescente (43,2%) caseariaregionale, ma rivelatisi adatti per un con-

sumo dei giorni d'oggi: scaldato sulla piastra peril
tomino, spesso un'alternativa gustosa alla carne
ai ferri, e la robiola, con la sua texture spaimabile
dolce madecisa, soddisfa |l desiderio di qualita (e
gusto). Sul lato oppaosto, continuano a salire le ven-
dite di altri freschi, spesso prodatti che hanno un
posizionamento salutistico piu spinto {meno gras
si, no lattosio, caglio vegetale) e vanno a soddisfa-
rela moltitudine di italiani che hanno Interrotto (o
ridotto) il consumo di carne: secondo Iri siamo di
fronte a crescite superiori 2l 6% a volume e valore
In questo comparto, spesso, si concentra l'innova
zione di prodotto con proposte mirate per colpi
reiltarget piu evoluto, attento al contenuto nutri
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SXOUISA ALLARGA 1 FRESCHI

Sul formaggl a

d formaqq Iroschs spalmabilt. basi pasolmpests
frescha per dolci @ pizze, fiocchi di latte @ bl g
mm%hww un'incidenza
quola di mercato nefla gdo del 10% circa. del 22,7%
con performance di crescita coslanti per | avolume e
formoqg: fresch [465% o voluma dal 011 del 23,25 a
valore, quote
che sono
delle mmgmbm anbeambiety
mwm farte crescita
lasso di innovazione quardondo alky
cerlificazione biclogica, ol free from & ai
m‘dm“’uﬁ . dove humus di zionale ediservizio, oltretutto riuscendo a spuntare un prezzo euro/kg
# lenticchi ﬁllllltm iml" ulmic pid favorevole, proprio in virtd dell'innovazione. Praprio Il prezzo me
¢ '“ e = HI inddmpﬂ % dio della categoria formaggi a peso imposto € in crescita e oggl sflora)
del' M 9 euro/kg (8,98 euro per la precisione, In crescita del 2,5%)

“La vendita assistita -spiega Il socio Magnane Pil di Coralis- consente
di diatogare con | clienti a supporto delia qualita dei prodotti: |a ricer-
ca di produttori locali di alta qualita ci ha portati a scaprire realta di
eccellenza in cul ls produzione é 'ultimo anello di una filiera completa
gestita con grandissima cura, La produzione risulta inevitabilmente o
specchio di questo contesto: deliziose armonie, accostamenti audaci
o semplice naturalitd, Tutti questi plus vengono piu faciimente perce
piti dal consumatore al banco, che spesso invita alla degustazione, Fa-
re la differenza con questi strumenti di specializzazione é indispensa
bile nel panorama distributivo del nostri giorni congestionato da una
moltitudine di offerta, spesso anche di ottimo livello”

Il controlio sulla qualita della materia prima édiventata leva strategica
per il posizionamento sul mercato. Ne & convinta il che da sempre
opera attraverso una filiera corta e certificata, con prodotti realizzati
da solo latte piemontese al 1009, “Ed é proprio questo lo snodo prin-
cipale -dichiara Ambrogio Invernizzi, presidente di Inalpi- i prodotti di
alta gamma, di provenienza certa e frutto di una lavorazione attenta
e controllata, sono quelli che hanno la miglior performance. E questo
andamento coincide con la nostra filosofia, che da sempre coinvolge
tutti gli atton della filiera per realizzare prodotti buoni, giusti e sicuri.
Se dovessi quindi individuare il trend del mercato oggi, direi che la mi

glior performance é ad appannaggio della qualita, quella che ognicon

sumatore cerca e che ha un prezzo adeguato alla materia prima che lo
compane. La qualita del territorio, il controllo effettuato, I3 lavorazio

nedel buon latte piemontese e la tracciabilita dalla stalla allo scaffale,
meritano la glusta remunerazione”,

Se | formaggi freschi rallentano, o meglio ridistribuiscono la crescita tra
1 singoli prodotti a causa di uno stile di consumo e di acquisto in rapi
do nailineamento al trend/mode, gli stagionati non riescono a coglie
re 'onda ed evidenziano nel peso imposto in ipermercati, supermer-
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FURTAL 1L FOCUS [TALIANG

11 2018 si & aperto oll'insegna di grandi
cambiamenti per Eurtal in Ttaka. Il
qruppo cooperalive lottiero-caseario,

che riunisce oltre 4 500 produtton, @
infatti reduce dell'acquisizions di Senoble
Italia, o conferma di una volonia di
crescita sul nostro merceto nazionale
“Con 2.8 miliards di litri di latte raccolh,
27 slabiliment e un fatturato di 2,05

mikard: di euro siemo Il secondo pil
grande gruppo cooperativo lattieco- cati e Lsp una dinamica delle vendite ancora negativa. In particolare a

coseario francese -spiega il nuovo volume, dove le vendite flettono dell'1,9%, mentre a vatore 1a catego-
direttare generale di Eunal lalle Paul- ria tiene sostanzialmente, perdendo lo 0,6%.

Dlivier Claudepierre~ in ltalia il nostro

giro d'affari & di 75 milioni di euro ¢ Auricchio lavora sul formato per un consumo easy. Storica azienda spe-
abbiama uno siobilimento o Borso del cializzata nel provolone, it brand evolve la sua propaosta verso forme di
Groppa [Trevisol consumo pit semplici, adatte agli stili di vita contemporanel. “Le nuo-
ve tendenze che emergono sul mercato -dichiara Alberto Auricchio, ad
dell'omonima azienda - sono orientate verso un consumao easy dei for-
maggi della tradizione, anche sotto forma di snack, certamente trainati
daimportanti player della categoria che hanno gia fatto proposte volte
a soddisfare questo genere di richieste. Da tempo inoltre si & afferma-
to anche per il nostro mercato un uso del provolone come ingrediente
in cucina, spinto anche da nostre azioni di comunicazione in tal senso.
Anche noi stiamo adeguando la nostra offerta a queste nuove tenden-
ze, per esempio con il lancio delle Provolizie, che rispondono sia a chi
chiede un contenuto di servizio per un utilizzo come ingrediente, ma
anche persnack e stuzzichini e della Crema di Provolone, che si allinea
anch’essa a questa tendenza”.

Pecorino Romano Dop, Pecorino Sardo Dop e Flore Sardo Dop unisco-
no le forze per una campagna promopubblicitaria comune che inte-

Campagna ressera Italia, Germania, Regno Unito, Francia e Stati Uniti, L'obiettivo
internazionale € sottolineare l'origine che affonda le radici nella tradizione casearia
:m"ﬁ’:':::"&eu regionale e nell'utilizzo del latte ovino per creare tre tipici con carat-
3.200 giornate teristiche e utilizzo molto differenti tra loro. “La campagna 3 Pecorini
promo -spiega Salvatore Palitta, presidente del ponsorzio per la tutela del For-

maggio Pecorino Romano Dop- prevede oitre 3.200 giornate di anima-
zione in tre anni presso | punti di vendita delie nazionl coinvolte dal
lacampagna e la partecipazione a oltre dieci fiere. Siamo con-
vinti che grazie all’attivita di sinergia tra le tre Dop, il pro
getto sia un‘occasione importante per far conoscere | no-
stri prodotti e la loro terra di origine presso consuma-
tori & professionisti”,
Sterilgarda Alimenti & un'azienda con lo sguardo ri-
voito all'estero. || Mascarpone Sterilgarda Uht & pro-
dotto solo con panna selezionata italiana. € confe-
zionatoin brik asettici Tetra Pak, nei formati da 500
g € 200 g, La combinazione della confezione Tetra
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Sano lanti 1 prodotti egroalimentari .
che Agrarmark! Austnie Markeling
sottopone all'attenzone delle gdo f
Haliana Nellambsto det formaggi o Cibus
sono statl messi in evidenza le proposte
di Berglandmilch Egen in particolare
formagag: molli, freschi, lipicitd regionall, |
erborinaty, creme spaimabili, grattugial
2 mascarpone

Formaggi sempre piu
freschi e meno grassi,
per una dieta evoluta
che taglia | ponti

con il passato
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Pak con il trattamento termico Uht consente di ottenere una shelf life di
180 giorni e rende il prodotto adatto per quel mercati esteri piu lontani

Male formaggi stagionati con i buchi {-9,5% a volume e -8,3% a valore,
una delle peggiori dinamiche di vendita all'interno dell'intero compar-
to formaggi) cosl come le paste filate (scamorze, pravolone, cacioca-
vallo) che, tuttavia, riescono a limitare i danni con flessioni delle ven-
dite inferiori al 2% a volume e all'1% a valore, e gorgonzola e croste fio-
rite, che forse scontanc un profilo nutrizionale e una performance or-
ganolettica che non incontra le esigenze, anche come modalita di con

sumo, del potenziale acquirente dei glorni nostri. All'opposto, figli del-
la modernita sono gli stagionati a fette, che continuano a guadagnare
terreno (+4,19% avolume e +5 3% avalore) e a fare valere la loro compo-
nente di servizio aggiunto, riuscendo a spuntare un prezzo kg/euro piu
elevato, ma evidenziando praticita d'uso e assenza/riduzione di spre-
co, Proprio questi due elementi si stanno evidenziando come fattori de-
terminanti nell'influenzare il processo di acquisto, almeno sul peso im

posto, modalita di vendita privilegiata da chi chiede al formaggio pra

ticita, velocita e versatilita.

Altro grande trend trasversale, che si pud leggere su tutte le categorie é
laricercadiqualita. Larappresentazione plasticadiquestotrend él'an-
damento speculare di due categorie agli antipodi per posizionamento
qualitativo e uso/consumo: i fusi e grana. Se i formaggi fusi [fette e por-
zionati) mostrano una dinamica negativa delle vendite [-7% avolume e
5,99% a valore), | grana guadagnano terreno ed evidenziano un +4,4%
a volume e +7,3% a valore. naturalita, tipicita e gusto sono i valori che
guidano il consumatore all'acquisto dei formaggi dun: Grana Padana,
Parmigiano Reggianao capitalizzano una storia centenaria e un‘imma
gine di prodotti universalmente riconosciuti di alto profilo qualitativo,
che giocano il loro appeal anche sul peso imposto, Secondo Iri le ven-
dite di Parmigiano Reggiano crescono dei 7,4% a volume e a doppia ci-
fra a valore (+11,5%): il re dei formaggi si conferma come prodotto ap-
prezzato da un pubblico trasversale, anche dalla fascia di consumatori
che hanno un approccio gourmet per il suo uso come ingrediente in cu-
cina, “Dicerto -prosegue Cantone- altro grande fattore di sviluppo nel
la categoria, stavolta riguardante in misura maggiore gli stagionati, éla
ricercadellatipicitd locale, la regionalita come fattore importante: con
Viaggiator Goloso interpretiamo al meglio questo sentimento diesplo-
razione, proponendo una gamma di formaggi premium che hanna pro-
prio questa attitudine”, Stessa influenza per la crescita nelle vendite di
pecerino grattugiato, segmento di prodotto che porta la tipicita regio-
pale in una forma piu evoluta: il revival di piatti della tradizione, la ri-
cerca della purezza filologica anche nelle pietanze realizzate a casada
aspiranti chef spinge in alto le vendite di questa tipologia di formaggio
con crescite superior al 12%. “Anche i prodotti della fascia premium
prosegue Losappio- registrano dati positivi e sono richiesti da consu-
mator| pil esigenti che ricercano referenze Dop e Igp e formaggi a km
zero dando cosi attenzione al prodotti regionall, Nel corso del tempo,
il consumatore ha mutato le sue caratteristiche d’acquisto passando
da un cliente di quantita a uno di qualita™
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Vino: asta del Barolo, all'incanto 150 bottiglie
pregiate

08 Maggio 2018

(ANSA) - TORINO, 6 MAG - Successo per l'Asta del Barolo, giunta quest'anno alla
16esima edizione. Sono 51 i lotti venduti a collezionisti e professionisti di tutto il
mondo. Oltre 150 bottiglie, di annate comprese tra il 1947 e il 2000, tra cul
Magnum e Doppio-Magnum, per un ricavato complessivo di 50 mila euro. Soldi
che aluteranno 'associazione 1 Caffé, di Luca Argentero e Beniamino Savio, a
creare un punto di stoccagglo per alimenti e vestiti nel centro di Torino.

“E’ stata l'Asta piu riuscita di sempre®, commenta Gianni Gagliardo, presidente
dell'Accademia del Barolo che la promuove.

*1 lotti sono aumentati di numero, sono variegati e hanno raccontato con pezzi
rarissimi una parte di storia del Barolo®,

La bottiglia pil cara, un barolo Monfortino del 1926 di Giacomo Conterno, & stata
acquistata per 4.400 euro da una studentessa taiwanese di '3IC', centro studi

internazionale sul vino che ha riunito in questi giorni a Barolo | suol studenti.

Nel lotto anche un Bra duro d'alpeggio messo a disposizione da Latteria Inalpl
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