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Si & tenuto giovedi 27 di Maggio su zoom || webinar "l formaggi tra
innovazione e frend di consuma”, organizzato da Distribuzione Modema
in collaberazione con- Lactalis-Galbani e Alta Cucina. Una
chiacchierata dal taglio molto concreto che ha visto lmpegno di attori
della grande distribuzione e dell'industria a confronto su temi rilevanti per
dare reale cambiamento al momento "0" d'acquisto dallo scaffale del
libero servizio. Mattee Torchio, responsabide marketing d-. inseme
a Mauro Frantellizzi, marketing director Galbani Cheese, a seguito di
un‘introduzione di Carlo Mangini Direttore marketing, trade marketing e
sviluppo commerciale di Consorzio del formagglio Parmigiano Reggiano
hanno intavolato due seduie con player importanti del mondo

distributivo. Maria Teresa Manuelli e Stefania Lorusso hanno condotto il
Webinar alternando | due manager dell'industria a Marco Magalotti
category manager di Conad, Luca Pirino Category Manager di Selex
Gruppo Commerciale, Riccardo Simanetti coordinatore freschi di Iper La
grande |, Pietro Poitronien responsabile prodotti a marchio di CRAI
Secom Spa e Nicola Tamicone responsabile marketing di Maiora s -
Despar Centro Sud. La registrazione é disponibile a questo link:

(oM) | formogaian i 13 co o] tend i 2o~
4
. -t;’
l! y P
a

|«mm?&alxun;p¢
£ NUOW TRENS T8 COMSIAN

31 MAGGIQ 6 GIUGNQ021

3



https://distribuzionemoderna.info/news/grande-successo-peri-webinar-sui-formaggi-organizzato-da-edm

RASSEGNA

|\ inalpi °°°

www.inalpl.it

31 MAGGIO & MINCIOEDINTORNI

ILNUOVO “RASPELLI
MAGAZINE” ONLINE
DAL 1° GIUGNO: TRA
RISTORANTI HOTEL
CORTE D’ASSISE ED
ILGUSTO.ITE
L’EDITORIALE SULLA
RIPARTENZA: “LIBERI
TUTTI”(QUASI)
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Da
martedi 1
giugno &
online la

nuova

pubblicazione gratuita mensile " RASPELLI MAGAZINE": le
eccellenze eno-gastronomiche del Belpaese, raccontate in 76
pagine dal giornalista Edoardo Raspelli, il "cronista della
gastronomia” , da cui |a testata prende nome - Ristoranti e
attivita ricettive, storie di cuochi, eventi enogastronomici. Tra le
76 pagine c’é ampio spazio anche sugli animali e sul verde a cura di
Maura Anastasia. |l tutto & nato dalla ABCDesign?9 di Stefano
Piavani, nell'ufficio di Romano di Lombardia (Bergamo).
E 3 RISTORANTI:
COGNE (Aosta), ARONA (Novara), BRESCIA

Sul RASPELLIMAGAZINE il" cronista della gastronomia "dedicall
suo editoriale alla ripartenza, in particolare, di ristoranti trattorie
agriturismi...Esplicito il titolo: "Liberi tutti® (quasi).

Poic'e il racconto della prova diretta di Raspelli in tre ristoranti,
con le foto fatte dallo stesso critico ai piatti da lui assaggiati come
sempre da "inatteso cliente qualunque pagante”: a Cogne (Aosta)
l'agriturismo La ferme du Grand Paradis, ad Arona (Novara) la

Vecchia Arona, a Brescia il Classico,

3 ALBERGH!I:
SONA (Verona), MONTICELLI TERME (Parma), FANO (Pesaro
Urbino)
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Grandi fotografie anche per i tre alberghi testati e raccontati. In
questo nuovo numero: a Sona (Verona) |'agriturismo
Colombarola, a Monticelli Terme (Parma) I'Hotel delle Rose

Terme & Wellness SPA, a Fano (Pesaro Urbino) il Cristallo.
EVENTIE CURIOSITA'

Poi si raccontano gli eventi cui Edoardo Raspelli ha partecipato in
queste ultime settimane o si commentano le notizie pit
significative o piti curiose di quest'ultimo mese:

TRENTO E CUNEO- In Trentino (con l'istituto Tutela Grappa del
Trentino) e nel Cuneese (per burrie formaggi-falti solo
con latte piemontese) continuano le registrazioni de “L'ltalia che
mi piace-In viaggio con Raspelli” il programma prodotto ed ideato
da Fabrizio Berlincioni per Canale Italia, Sky eCanale Europa
presente anche su Amazon Fire, Rock e sui TV Plus di Samsung
(TV Smart, Smartphone e Tablet).

BARGA {Lucca)-In luglio a Barga l'edizione numero 14 del Festival
letterario "Tra le righe”. Tra gli ospiti Marino Bartoletti ed

Edoardo Raspelli.

Fai dic per accedere a RASPELLIMAGAZINE-6_2021-numero-
completo.pdf

TORINO, ROMA, GENOVA, UDINE, TRIESTE, MANTOVA,
PADOVA, PAVIA, TREVISO, VENEZIA, MESTRE, BELLUNO,
IVREA:

Nasce |a super testata gastronomico/turistica ilgusto.it di GEDI,
Gruppo EDIltoriale . Sono collegati La Stampa La Repubblica |l
Secolo XIX ed altre nove testate locali.

VALEGGIO SUL MINCIO (Verona)- Solo in digitale la grande cena
a base dei tipici tortellini sul ponte che attraversa il flume. Come &
natoil "Nodo d'amore”,

BOLOGNA- Edoardo Raspelli testimone in Corte d'Assise a

Bologna: chi era Federico Umberto D'Amato, cofondatore con lui,
nel 1978, della Guida dei Ristoranti d'lItalia dell'Espresso e
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ritenuto l'organizzatore della strage della stazione di Bologna, 85
morti e pit di 200 feriti il 2 agosto 1980.
CRODO (Verbano Cusio Ossola)- Gli ascolti della” televisione
gastronomica” con i dati Auditel recuperati ogni mattina alle
10.30 dai siti Marida Caterini, Davide Maggio, dituttounpop.it
LE RUBRICHE "RASPELLI IN COPERTINA",

"GLIANIMALI" ED"IL VERDE" DI MAURA ANASTASIA
In questo nuovo numero di RASPELLI MAGAZINE c'é come in
precedenza la rubrica "Edoardo Raspelli in copertina® con alcuni
degli articoli che parlano del “cronista della gastronomia”
(Liberta, Il Nuovo Torrazzo, La Provinciadi Como... ).
Inquesto numero , poi, la parola a Maura Anastasia con le pagine
sugli animali ed il verde in "Meraviglie della Natura®,
https://www.raspellimagazine.it
info@raspellimagazine.it

RASPELLIMAGAZINE 6/2021 editoriale
LIBERI TUTTI (o quasi)

"Mi sono sentito, ci siamo sentiti{se é lecito) come dovrebbero essersi
sentiti i nostri genitori ed i nostri nonni alla vigilia del 25 aprile 1945:
l'attesa stava per finire, la speranza stava per prendere il posto
dell'angoscio, la fiducia scacclava disperazione preoccupazione €
tristezza. Era assolutamente palpabile I'altra sera, la serenita, la giola di
chi era seduto a tavola, lo, finalmente, potevo assaggiare non le pur
buone cucine d'albergo come ho fatto in tutti questi mesi ma, perbacco, i
fornelli di un ristorante vero e proprio. La stessa contentezza traspariva
sui volti dei clienti che riempivano il locale e, anche, nel tono della voce
che usciva dalle mascherine di patronne e personale di questo che é il
miglior ristorante di tutta la val d'Ossola che. gia da giorni, almeno per il
sabato e la domenica \vedeva La Stella al completo. Era sera, la terrazza
era aperta, con protezione dall'aria forse non del tutto completa ma con
il riscaldamento garantito dalle lampade elettriche accese sopra ogni
tavolo, Poi qualcuno spieghera all'ltalia perché nelle aree di servizio
autostradali i vari gestori{Autogrill, Chef Express, MyChef, Sarni,
Eataly...)hanno potuto impunemente dar da mangiare e da bere al
chiuso, al tavolo ed al bancone, di mattina mezzogiorno sera e notte e la
stessa cosa non hanno potuto fare ristoranti trattorie agriturismi...Ora
consoliamoci con la fiducia nel domani...".

Con queste parole, con un briciolo di fiducia e di speranza, ho aperto la
mia recente recensione del ristorante La Stella, alta nel verde sopra
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Domodossola, lungo la strada per Bognanco, uscita sulla testata
digitale ilgusto.it e sugli 11 quotidiani def Gruppo GEDI collegati, da La
Stampa a Repubblica, al Secolo XIX di Genova...{come leggerete pitt

avanti, pagine 41/43).

Francamente, in tutti questi mesi, ho sofferto meno di altri: ovviamente
per me andare al ristorante & lavoro; le mie recensioni sono un impegno
settimanale del giovedi dal 1985 sulle colonne del quotidiano di Torino
e, quindi, autocertificazione regolare, cartello STAMPA sul cruscotto,
tessera professionale a portata di mano, fattura intestata al giornale, ho
girato in lungo ed in largo i ristoranti, tra mascherine e ripetuti lavaggi
disinfettanti.

Come da legge ho provato solo quelli degli alberghi, visto che i ristoranti
consueti hanno dovuto sottostare agli inigui provvedimenti governativi
che permettevano qualunque casa ai gestori dei servizi autostradali ma
alla trattoria Mariuccia no...

Molti albergatori si sono fatti furbi: ti vendevane un pacchetto dove il

menu degustazione concordato era, ad esempic a 85 euro e la camera
che ti assegnavano te la facevano pagare 10 (!!!) euro... Al goloso
cliente conveniva (0ggi quel pacchetto costa gia 110 euro !) e che poi
uno dormisse in hétel o prendesse un'altra strada, erano fatti suoi...
Polizia e carabinieri non stavano certo a bussare in camera...
Alcuni ristoranti si sono inventati contratti da mensa per | lavoratori
delle aziende... Qualcuno ha scoperto che la mensa poteva essere anche
per le partite IVA... Insomma, non solo | giormalisti critici gastronomici in
questi mesi hanno potuto gustare i manicaretti di sempre...
Per molti, perod, non c'é stata via di uscita. Ripeto, penalizzati dalle
preferenze accordate ai gestori della rete autostradale{Autogrill, My
Chef, Sarni, Chef Exress, Eataly...)molti ristoranti sono falliti, molti
alberghi hanno chiuso...
E’ solo di questi ultimi giorni il ritorno di una certa speranza € di una
certa liberta ( con un calendario di provvedimenti che si succedono di
giorna in giorno in base all'andamento del mostro).
Incrociamo le dita, facciamo gli scongiuri, possiamo cominciare a
rivivere perd, non certo da medico(non lo sono)ma da 71 enne
bisvaccinato, con tutta la famiglia vaccinata{ma con due cari amici
morti e decine di altri malati, per fortuna senza conseguenzejvolevo
raccomandare la prudenza: mangiamo all'aperto mezzogiorno e
seralanche se fara fresco), ritorniamo fiduciosi al ristorante ma
mettiamoci fa mascherina se ci aiziamo a far pipl (quanta gente ho visto
dimenticare questa precauzione).
L'anno scorso in estate ho fatto una scappata al mare: siamo prudenti,
manteniamo le distanze, tra gli ombrelloni ed ai tavoli del ristorante.
Siamo al LIBERI TUTTI ma, occhio: & ancora un QUASI !

Edoardo Raspelli
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«NNOVAZIONE
E SOSTENIBILITA
SONO IL FUTURO»
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«Innovazione e sostenibilita sono il
futuro»

D REDAZIONE IDEAWEBTVIT - 3 gugno 2021 3.03 @2 wm)

La sfida del momento & dare una risposta proattiva alle esigenze del consumatore in
una fase che si potrebbe in parte definire post pandemica, nella quale & necessaria una
riflessione su quelle che sono e saranno le tendenze che guideranno le decisioni e le
scelte dell'utente.

Ed & questo 'argomento trattato nei giorni scorsi, nell’ambito di una tavola rotonda
che ha visto sedere, virtualmente I'uno accanto all’altro, grande distribuzione e
mondo dell'industria: da Conad a Cral, da Selex a Despar, da Iper La Grande | a
Maiora, dal Consorzio Parmigiano Reggiano al Gruppo Lactalis Italia e JHalpl di
Moretta,

Un confronto costruttivo che ha messo al centro della riflessione il consumatore e a
cui [f8IgI ha preso parte raccontando quanto fatto fino ad oggi & quanto progettato

per il futuro.

Due i concetti fondamentali e condivisi, emersi dallincontro, che dovranno essere alla
base del percorso futuro: innovazione e sostenibilita.
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Parole che hanno un ampio significato ma che trovano anche concreta declinazione
che, Matteo Torchio, responsabile Marketing&Comunicazionelifidigh sottolinea con
queste parole: «Sostenibllita & un obiettivo a lungo termine, come previsto e richiesto
dall’‘Agenda Onu 2030, Ognuno di noi gioca un ruolo importante e dobbiamo saper
lavorare in squadra, distribuzione ed Iindustria, perché gli obiettivi che abbiamo oggi
non sono solo legati al guadagno e all’accrescimento del business delle nostre
aziende, ma sono obiettivi per |a salvaguardia di un pianeta che é di tutti e la tutela di
un futuro che & dei nostri figli»,

Torchio ha poi proseguito sottolineando come «per- gli Obiettivi di Sviluppo So-
stenibile sono diventati il driver che guida ogni scelta e progetto dell’azienda, dalla
creazione di una filiera sempre pid green i cui conferitori oggi utilizzano, per il 78%,
energie sostenibili al percorso che ci portera alla certificazione "carbon” e “water
footprint™s.

E anche sul tema dell'innovazione i partecpanti hanno condiviso le principali linee
quida, quelle che anche Il consumatore richiede e che |dentificano un trend che sia
sempre piu espressione di {talianita, di fillera e tracciabilita, di ricette corte ed etichette
chiare, di packaging sostenibili. Un impegno anche questo che comportera la
prosecuzione di un cammino intrapreso e che diventera sempre pil espressione di un
sentire condiviso che conferisce valore alle singole referenze. E in modo concreto
- ha portato nel confronto |a propria esperienza di primo player piemontese del
latte, con una progettazione a medio termine, grazie al piano investimenti 2021-
2025, che |a condurra ad essere il primo polo di lavorazione del latte jtaliano con 1
milione e 400.000 litri di |atte conferiti quotidianamente. Un percorso che punta, oltre
che all'innovazione, anche alla creazione di una cultura della scelta, con pack che
raccontano la storia della ﬁliera- la tracciabilitd del prodotto che consente di
verificarne la provenienza dalla stalla allo scaffale.

Temi importanti dunque quelli che sono stati trattati e che segneranno il percorso del

domani, per offrire, ad un consumatore, che diventa sempre piu cliente consapevole,
soluzionl in linea con le sue esigenze,
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Export verso il mercato francese: il
seminario formativo di Cna Liguria

Ligurla - Cna Liguria organizza, all'interno del
progetto “Gesti e Gusti di Liguria” e In
collaborazione con la Camera di Commercio
Italiana a Nizza, un seminario formativo, on
line e gratuito per promuovere e agevolare le

espartazioni sul mercato francese,

o || seminario si terra il glorno lunedi 07 giugno a
partire dalle ore 18.00 con |l seguente
programma.

- Introduzione al mercato del direttore generaie dott. Agostino Pesce

- Focus sul settore agroalimentare da parte della Dott.ssa Federica Pacchetti responsablie
del settore

- Case story di penetrazione nel mercato francese da parte di Ambrogio Invernizzi, gérant di
- France e Riccardo Fessia, gérant di Ortobra Gourmet Paris

- Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott. Davide Borghesi,
responsablle servizi alle imprese,

Per iscriversi & sufficiente registrarsi al seguente link:
https://attendee.gotowebinar.com/register/6497537990752977677

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranna interesse al
tema, la partecipazione gratuita ad incontri B2B anline con potenziall buyers, e per alcune
di esse l'inclusione nel marketplace certificato della CCl

Infine, 10 aziende selezionate usufruiranna di una visibllitd nel marketplace Mangezitalien
per 12 mesi,

Per maggiori informazion::

Davide Borghesi - davide@ccinice.org Tel : 00 33 (0)4 97 0303 70
Laura Viacava - laura.viacava@liguria.cna.it - Tel 010.5359171

Glovedi 3 giugne 2021 alle 13:39:38
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Export verso il mercato francese: il seminario
formativo di Cna Liguria

WEBINAR

FARE EXPORT IN FRANCIA:
STRATEGIE E OPPORTUNITA

CNA Liguria organizza, all'interno del progetto "Gesti e Gusti di Liguna” e in collaborazione con |z Camera di Commercio
Italiana a Nizza, un seminario formativo, on line e gratuito per promuovere e agevolare le esportazioni sul mercato
francese,

Il seminario si terrd Il giormo lunedi 07 glugno a partire dalle ore 18,00 con il seguente programma:

Introduzione al mercato del direttore generale dott. Agostine Pesce

Focus sul settore agroalimentare da parte della Dott.ssa Federica Pacchetti responsabile del settore.

Case story di penetrazone nel mercato francese da parte di Ambrogio Invernizz|, gérant d- France e Riccardo
Fessia, gérant di Ortobra Gourmet Paris

Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott. Davide Borghesi, responsabde servizi alle imprese.
Per iscriversi @ sufficiente registrarsi al seguente link:

https://attendee.gotowebinar com/register/6497537990752977677

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno interesse al tema, la partecipazione gratulta
ad incontri B2B onfine con potenziak buyers, e per alcune di esse l'inclusione nel marketplace certificato della CCI.

Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una visibilita nel marketplace MangezItaiien per 12mesi,

£ GRATIS! Campia || form per ricevere via e-mail ia nostra rassegna stampa.
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'Gesti e Gusti di Liguria’',
seminario online di CNA
Liguria per promuovere ¢
agevolare le esportazioni
sul mercato francese

Il workshop ¢ organizzato in collaborazione con la
Camera di Commercio Italiana a Nizza

CNA Liguria organizza, all’interno del progetto “Gesti e Gusti di Liguria” e
in collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza, un
seminario formativo, on line e gratuito per promuovere e agevolare le
esportazioni sul mercato francese,

It seminario si terra il giorno lunedi 07 giugno a partire dalle ore 18.00 con
il seguente programma:

s |ntroduzione al mercato del direttore generale dott. Agostino Pesce

= Focus sul settore agroalimentare da parte della Dott.ssa Federica
Pacchetti responsabile del settore.

s Case story di penetrazicne nei mercato francese da parte di
Ambrogio Invemizzi, gérant di“ France e Riccardo Fessia, gérant
di Ortobra Gourmet Paris

= Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott.
Davide Borghesi, responsabile servizi alle imprese.

Per iscriversi @ sufficiente registrarsi al seguente link:
https:/ fattendee.gotowebinar.com/register /6497537990752977677

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno
interesse al tema, la partecipazione gratuita ad incontri B2B online con
potenziali buyers, e per alcune di esse l'inclusione nel marketplace
certificato della CCI.

Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una visibilita nel marketplace
Mangezitalien per 1Zmesi.
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Chna Liguria orgai

seminario gratuitioiper
promuovere exp@rtVerso la
Francia

’ "y a7 it L1y r 3 1£2<)
Mangezitalien per mes

Cna Liguria organizza, all'interno del progetto "Gest| e Gustl di Liguria” e In
collaborazione con la Camera dl Commercio Italiana a Nizza, un seminario
formativo, online e gratuito per promuovere e agevolare le esportazioni
sul mercato francese.

Il seminario si terra lunedi 7 giugno a partire dalle ore 18 con il seguente
programma;

31 MAGGIQ 6 GIUGNQ021
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Introduzione al mercato del direttore generale (relatore Agostino Pesce);
Focus sul settore agroalimentare (relatore Federica Pacchettl responsablie
del settore);

Case story di penetrazione nel mercato francese (relatori Ambrogio
Invernizzi, gérant di §ialPl France e Riccardo Fessia, gérant di Ortobra
Gourmet Paris);

Strategie di vendita e servizi di accompagnamento (relatore Davide Borghesi,
responsabile servizi alle imprese).

Per iscriversi & sufficiente registrarsi

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno
Interesse al tema, la partecipazione gratuita ad incontri B2B online con
potenziali buyers, e per alcune di esse l'inclusione nel marketplace

certificato della Cci.

Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una visibilita nel marketplace
MangezItalien per 12 mesi.

31 MAGGIQ 6 GIUGNQ021
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Export verso il mercato francese: il
seminario formativo di Cna Liguria

Organizzato all'interno del progetto “Gesti e Gusti di Liguria" e in
collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza

di Redazione - 03 Giugno 2021 - 13:25 @ Commenta &= Stampa 4 Invia notizia @ 1 min

Pil informazion| W cna B cnaliguria 9 genova
su

LUNEDI 7 GIUGNO
ORE 18.00

Genova. CNA Liguria organizza, all'interno del progetto “Gesti e Gusti di
Liguria” e in collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza,
un seminario formativo, online e gratuito, per promuovere e agevolare le
esportazioni sul mercato francese. Il seminario si terra il giorno lunedi 7

giugno a partire dalle 18 con il seguente programma:

31 MAGGIQ 6 GIUGNQ021
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Introduzione al mercato del direttore generale dottor

Agostino Pesce

Focus sul settore agroalimentare da parte della dottoressa Federica
Pacchetti responsabile del settore.

Case story di penetrazione nel mercato francese da parte di Ambrogio
Invernizzi, gérant diu France e Riccardo Fessia, gérant di Ortobra
Gourmet Paris

Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott. Davide
Borghesi, responsabile servizi alle imprese.

Per iscriversi é sufficiente registrarsi al sequente link:
https://attendee.gotowebinar.com/register/6497537990752977677

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno
interesse al tema, la partecipazione gratuita ad incontri B2B online con
potenziali buyers, e per alcune di esse l'inclusione nel marketplace
certificato della CCI. Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una
visibilita nel marketplace MangezItalien per 12 mesi,

Il volantino del webinar

31 MAGGIQ 6 GIUGNQ021
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Export verso il mercato francese: il
seminario formativo di Cna Liguria

Organizzato all'interno del progetto “Gesti e Gusti di Liguria” e in
collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza

di Redazione - 03 Giugno 2021 - 13:25 @ Commenta &= Stampa 4 Invia notizia @ 1 min

Piu Informazioni W cna B cnaliguria 9 genova
su

LUNEDI 7 GIUGNO
ORE 18.00

Genova. CNA Liguria organizza, all'interno del progetto “Gesti e Gusti di
Liguria” e in collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza,
un seminario formativo, online e gratuito, per promuovere e agevolare le
esportazioni sul mercato francese. Il seminario si terra il giormo lunedi 7
giugno a partire dalle 18 con il seguente programma:

Introduzione al mercato del direttore generale dottor Agostino Pesce

Focus sul settore agroalimentare da parte della dottoressa Federica
Pacchetti responsabile del settore.

Case story di penetrazione nel mercato francese da parte di Ambrogio
Invernizzi, gérant di France e Riccardo Fessia, gérant di Ortobra
Gourmet Paris

Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott. Davide
Borghesi, responsabile servizi alle imprese.

Per iscriversi e sufficiente registrarsi al seguente link:
https://attendee. gotowebinar.com/register/64975379907529776 77

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno
interesse al tema, la partecipazione gratuita ad incontri B2B online con

potenziali buyers, e per alcune di esse I'inclusione nel marketplace
certificato della CCI. Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una
visibilita nel marketplace Mangezitalien per 12 mesi.

Il volantino del webinar
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'Gesti e Gusti di Liguria’',
seminario online di CNA
Liguria per promuovere e
agevolare le esportazioni
sul mercato francese

11 workshop € organizzato in collaborazione con la
Camera di Commercio Italiana a Nizza

LA 4

"
Lok

|
’

2

CNA Liguria organizza, all’interno del progetto “Gesti e Gusti di Liguria” e
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in collaborazione con la Camera di Commercio Italiana a Nizza, un
seminario formativo, on line e gratuito per promuovere e agevolare le
esportazioni sul mercato francese.

IL seminario si terra il giorno lunedi 07 giugno a partire dalle ore 18.00 con
il seguente programma:

= [ntroduzione al mercato del direttore generale dott, Agostino Pesce

s Focus sul settore agroalimentare da parte della Dott.ssa Federica
Pacchetti responsabile del settore.

» Case story di penetrazione nel mercato francese da parte di
Ambrogio Invernizzi, gérant di“ France e Riccardo Fessia, gérant
di Ortobra Gourmet Paris

= Strategie di vendita e servizi di accompagnamento da parte del dott.
Davide Borghesi, responsabile servizi alle imprese,

Per iscriversi e sufficiente registrarsi al seguente link:
https://attendee.gotowebinar.com/ register /6497537990752977677

La fase successiva del progetto prevede, per le aziende che dimostreranno
interesse al tema, la partecipazione gratuita ad incontri B28 online con
potenziali buyers, e per alcune di esse l'inclusione nel marketplace
certificato della CCl,

Infine, 10 aziende selezionate usufruiranno di una visibilita nel marketplace
Mangezltalien per 12Zmesi.
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