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Inalpi costruisce il suo domani

«F necessario avere una mente aperta, saper ascoltare e accogliere le idee,

gli spunti e, perché no, talvolta anche le critiche, per costruire un percorso
costruttivo di crescitan, queste ke parole con le quali Ambrogio Invernizzi -
Presidente di [JiiiSp A - azienda lattiero casearia di Moretta ha conchuso

il Think Tank dedicato al future cui hanno partecipato esponenti di spicco

del mondo imprenditoriale, finanziaro ed accademico: da Peter Brabeck -
Presidente emerito del Gruppo Nestl2 e Domenico Siniscalco - Vice presidente
& Managing director della Morgan Stanley ed ex Ministro delfeconomia e delle
finanze, a Nunzio Pulvirent], che oggi siede nel consiglio damministrazione

di Lavazza, da Francesco Pugliese - Amministralore Delegato di Conad a
Paolo Gibello - Presidente della Fondazione Deloitte, da Antonio Garcia De
Castro Amministratore Delegato della San Telmo Business School a lvano

De Noni, Direttore della Scuola di specializzazione in Igiene e Temologia del
Latte dellUniversita degli Studi di Milana. In occasione dellincontro @ stato
annundato un piano di investimenti 2021 - 2025 di 148 milioni di eum per
lampliamento dello stabilimento di Moretta e la realizzazione di un moderno
caseificio, ma anche per portare a compimento un impor tants percorso di
sostenibilita.
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Offerta in continua
evoluzione; i caselflcl

>25mid €

Ve ]HL

vendite

Linnovazione & trainata in particolare dai
segmenti che maggiormente hanno beneficiato
delle vendite incrementali legate alla nuova
situazione domestica di.gran parte del target

Claodio Trolani

300000

"Ol m“

atte, burro e formaggi
I_Ouestn ultimi in parti-

colare ~secondo quanto
rilevato da Assolatte su da
1 Iri- sono stati il prodotto
alimentare piu ricercato da-
gli italiani durante l'emer-
genza. A mettere in sena
difficolta le imprese del lat-
tiero-caseano sono state la
chiusura del canale Horeca,
che ha fatto registrare un
crollo delle vendite del 30%,
e |a frenata dell'export, Da
gui I'incertezza che circon-
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Incr e'l‘P o annuale

da il futuro e l'auspicata in
versione di tendenza

| dati di Cooperlat sul ca

nale moderno seguono so

stanziaimente il trend del
mercato. “La nostra offer
ta @ in continua evoluzione
Nel corso del 2020 si ¢ raf
forzata la presenza dell'a
zienda sul mercato, con la
produzione presso lo sta

bilimento di Gmgliasco (To}
di mascarpone e formagegio
fresco spalmablle con latte

100% italiano, Si e amplia
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La mozzarelln a libero servizio
¢ state il prodotto pin in lines
con i trend emergenziali

Milioni di italiani hanno
sperimentato nuove ricette per

necessith o passatempo

FAW

ta l'offerta deila nuova |
nea TreValli Bonta del Parco
(mozzarella, burrata, strac-
ciatella), prodotta in Aman-
dola, nel cuore del Parco
Nazionale dei Monti Sibilli-
ni, con latte 100% itatiano, |
prossimi passi sono rappre-
sentati da specializzazio-
ne di segmento (bio e sen-
za lattosio) in vari formati
(libero servizio, take away
e gastronomia). Il punto di
forza del nostro processo
produttivo @ rappresenta-
to in particolare dal control-
lo della filiera della matena
prima latte, dalla raccolta
alla distribuzione al consu-
matore finaie”,
Analizzando il mercato,
Francesca Buti, brand & ca-
tegory marketing mana-
ger Galbani sottolinea che
il mercato dei formaggi fre-
schi a peso fisso, che rap-
presentano pit del 60% del
totale mercato dei formaggi
venduti in gdo a peso fisso,
ha visto nel 2020 una cresci-
ta del 16%. "Trainata in par-
ticolare dalle categorie che
piu di altre hanno beneficia-
to dell'impatto del Covid, in
seguito al quale milioni di
italiani hanno sperimentato
In cucing nuove ricette per
necessita o semplicemente
per passare il tempao, In par-
ticolare, si sono registrate
crescita a doppia cifra per
la Mozzarella Vaccina (+16%
volume, Tot Ita + Discount),
che gia da sola rappresen-
ta un piatto pronto veloce
€ gustoso, oltre che un in-
grediente in molte ricette,
ma anche per la Mozzarella
per pizza che, dopo anni di
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trend negativo, ha registra

ta nel periodo del lockdown
un +100%, conquistando
moite nuove famiglie acqui-
renti” E il trend sembra con-
fermarsi anche ad Inizio del
2021; |a pizza del week end
€ diventata ormai 'occasio-
ne per trascorrere del tem

po di qualita tra ie mura do-
mestiche.

Galbani Santa Lucia, lea

der della mozzarella a i

bero servizio, ha cavalcato
questo trend, attraverse un
ricco plano di innovazione
e comunicazione, Ad apn

le 2020, infatti, @ stata lan

ciata Santa Lucia Bufalina,
un'assoluta novita nel seq

mento: ideale per una pizza
gustosa, perché permette di
cancedersi una pizza filante
can tutto il gusto della Bu

fala, Grazie al suc gusto uni-
co e alle sue ottime perfor-
mance a caldo, perché fila e
fonde perfettamente sen

za rilascio di acqua in cot

tura, permette ai consuma-
tori di sperimentare abbi-
namenti e sapori nuovi, E le
novitda continueranno an

che nel 2021 ad aprile & in
programma il lancio di San-
ta Lucia Mozzarella per piz

za Senza Lattosio in forma-
to 2508, che si inserisce an

che nel trend molto positivo
del formaggi senza lattosio,
rivolti non solo ai consuma-
tori che hanno una vera in-
tolleranza, ma anche a colo

ro che li percepiscono come
piu leggeri e digeribili. Tut-
ta la gamma Santa Lucia per
pizza é stata e continuera ad
essere supportatadaunim

portante piano di comuni-
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FRANCESCA BUTI
BRAND/CATEGORY MNGR
I GALBANI

LUCA COMELLINI
AD DI CASEIFICIO
COMELLIN

cazione dedicato. "Proprio
per guidare e ispirare i tan-
ti appassionati della pizza
fatta in casa, sul nostro si-
to Galbani.it abbiamo am-
pliato | contenuti presen-
ti nella sezione 'Oggi Pizza',
grazie a preziosi consigli dei
nostri pizzaioli di fiducla e
con nuove e sfiziose ricette
di pizza, tra cul quelle crea-
te apposta per noi da Bene-
detta Parodi. Insieme alla
pizza, il Tiramisa & stato un
altro dei piatti piu preparati
nel 2020 e, di conseguenza,
anche il Mascarpone ha re-
gistrato vendite da record (+
34% volume vs 2019, Tot Ita
+ discount). Gatbani, con il
mascarpone Santa Lucia, a
dicembre, ha promosso 'at-
tivita digital #TirflamociSu
con l'obiettivo di realizza-
re il tiramiso pid lungo del
web. Un'idea nata per cele-
brare in maniera speciale le
feste, portando un pizzico
della magia del Natale an-
che in un 2020 cosi partico-
lare”,

L'attivita e stata affianca-
ta da un'iniziativa benefi-
ca che ha visto donare 2.000
pranzi di Natale alle fami-
glie piu bisognose in 10 cit-
ta italiane in collaborazione
con Caritas, sostenendo il
settore della ristorazione in
difficolta. Ad aprile, anche
in questa categoria, Galba-
ni Santa Lucia lancia l'inna-
vazione Mascarpone Piat-
ti Cremasi, con l'obiettivo di
ampliare gli usi del mascar-
pone anche ai piatti salati,
Grazie infatti ad una ricetta
Innovativa dalla consisten-
za cremosa e avvolgente @

NUDV
IDENTIT
GRAFICA

Kovita d questanno fn
casa Tomasoni & nuovs
packaging, caratterizzite da
' immagine illustrata che
ritrae i compl ¢ le distese
d'erba presenti attores o
Dassificta, || f1ume Piave,
o Chiesa di Breda di Piave,
gli smimalt Risultato che
& stato coordinate con
la completa revisione
dell'identita grafica &
tutta la linza di stracchin,

mm ha definito

53 Maggiare amngeneita
flella brand identity e
dell'architettura & marca

dal gusto fresco di mascar-
pone, ma non dolce, e indi-
cato per amalgamare e le-
gare gli ingredienti nei pri-
mi piatti o nelle carni e nelle
torte salate ed @ disponibile
in un formato piccolo e ver-
satile, pit quotidiano.

Infine tra le categorie col
tasso di crescita pio soste-
nuto nel 2020, troviamo an-
che la Ricotta {(+16% volume
vs 2019, Tot Ha + discount),
anch'essa ingrediente es-
senziale in molte ricette sa-
late ma anche dolci. “E an-
che in questa categoria, ab-
biamo innovato can due
nuovi prodotti, 3 marca Val-
lelata: Cuor di Ricotta Val-
lelata, un prodotto con una
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cansistenza irresistibilmen-
te cremosa e un gusto uni-
co in grado di moltiplicare fe
modalita di utilizzo della ri-
cotta e diattirare sulla cate-
goria anche chi oggi non la
consuma abitualmente; Ri-
cotta Tradizionale Vallela-
ta per il take away: affiorata
e subito confezionata in ce-
stello per preservare la fre-
schezza del prodotto e la

sciare sgrondare il siero se-
condo il metodo di produ-
zione tradizionale, ottenen

do un prodotto dalla consi

stenza compatta e corposa
e dal gusto pieno ancor piu
intenso e fresco di latte. La
marca Vallelata ha portato
una grande innovazione an-
che nel mercato della cre-
scenza: da giugno scorso e
arrivato infatti sugli scaffali
il nuovo Stracchino cremoso
Vallelata, risultato una delle
innovazioni piu performanti
dell'anno, raggiungendo piu
di un milione e mezzo di fa-
miglie ltaliane”,

La sede italiana di Bergader
nasce nel 2071, Un progetto
realizzato per permetters
ai clienti di ricevere le spe

cialita casearie con piu fre-
quenza e facilita grazie alla
presenza diretta sul territo-
rio. Lo Scorso anno é stata
introdotta in Italia una no

vita: un formaggio a pasta
molle a crosta fiorita con
venature di muffa blu nel
cuore, il “Bavaria Blu", ca-
ratterizzato dalla conviven-
za delle due muffe, bianca in
superficie e blu nel cuore
Traglialtri prodottiil Berga

der Edelpilz, che conserva
ancora la ricetta originale e




PROTOCOLLO
DI FILIERA

11 protocollo di

un modello unico, ch

monimo i trasparenza

¢ traccinbilita, rele

detiene il primato nel seg-
mento degll erborinati te-
deschi nella Grande Distri-
buzione € nel Food Service,
il Cremosissimo e le Fettine
di malga Almkase. | prodot-
ti a marchio Bergader so

no supportati da una stra

tegia promozionale di atti-
vita in-store di degustazio-
ne nelle principali insegne
italiane. Si fondano su una
qualita espressa anche dal
percorso intrapreso di uti-
lizzo del caglio microbico,
e non di quello animale, per
soddisfare il pubblico dal-
lo stile alimentare vegeta-
riano

Il caseificio di Waging am
See, uno dei piu moder-
ni d'Europa, & dotato di im

pianti dall'alta tecnologia
perfettamente combina-
ta alla manualita artigiana
dove le fasi pit importanti
della lavorazione sono ese-
guite rigorosamente a ma-
no dai mastri casari. L'inte-
ro processo produttivo e ac-
compagnato da controlli co-
stanti effettuati attraverso
esami microbiologici, chimi-
ci e fisici. Bergader, inoltre,
& il primo caseificio in Ger-
mania a essersi sottoposto
al sistema di gestione quali-
13 DIN EN IS0 9001, Il gruppo
si impegna a portare la na-
turalita e il gusto della mon-
tagna al consumatore, an-
che attraverso una campa-
gna di comunicazione che
nasce sui monti e si diffon-
de nelle case degli italiani
attraverso spot TV, pagine
sul Corriere della Sera e af-
fissioni outdoor.

Come ci spiega Luca Comel-
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lini, amministratore dele-
gato Caseificio Comelli-
ni Spa “Con un fatturato di
10 milioni di eurp nel 2020
(#15% sul 2019), il Caseificio
Comellini si colloca come
una realta emergente con
una produzione concentra
ta sui formagg freschy, co
me la Casatella, lo Stracchi-
no degli Angeli, il Formag-
gio di Castel San Pietro e la
Mousse di Latte. Insieme al-
la recente introduzione di
una speciale linea senza lat-
tosio (<0,01%) realizzata con
caglio vegetale, [‘azienda
arriva ad oltre 29 referen
ze diverse per formato e 1
pologia di prodotto, sia a li-
bero servizio sia per il ban
co gastronomia. Il focus del
la produzione casearia ri
mane pero lo Squacquero
ne di Romagna DOP, di cul il
Caseificio Comellini & stor
co produttore, oltre che uno
tra i promoton delle injziats
ve che hanno condotto all'a
dozione del disciplinare di
produzione portato a com
pimento nel 2012. La gamma
di formages freschiviene re
alizzata interamente da lat
te italiano, can il 77% della
matena pnma acquistata in
Emilia-Romagna. Fortemen
te radicato nel territorio
questo player opera in filie-
ra controllata con l'applica
zione di ngorose procedure
operative, controlli e analisi
di laboratorio costanti, ga
rantendo formaggl con ele-
vali standard organolettici
ed igienico-sanitari, grazie
anche alla certificazione IFS
higher level”,

Nonostante l'emergenza sa-
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nitaria, Granarolo non si @
fermata, continuando a ri-
tirare tutto il latte degli ol-
tre 600 soci-allevatori in 12
regioni italiane, e adattan-
do le proprie produzioni al-
le nuove esigenze della do-
manda. Negli ultimi anni
Granarolo ha dimostrato di
essere un‘azienda molto in-
novativa, anche in un com-
parto dove é difficile inno-
vare come quello del for-
maggi freschi, orientata al-
lo sviluppo di prodotti che
sappiano incontrare | nuovi
bisogni dei consumatori piu
attenti, Complessivamen-
te, il Gruppo si conferma an-
che per il 2020 come secon-
do player di marca, a volu-
me, nel mercato dei formag-
gi freschi in cui opera. An-
che lo scorso anno si sono
confermate le ottime per-
formance di Granarolo Og-
gi Puoi, la gamma che com-
prende mozzarelle in busta,
bocconcini in confezione
doypack, stracchino e ricot-
tine, protagonista indiscus-
sa degli ultimi anni. Prodot-
ta con latte 100% italiano e
con il 30% di sale e il 50% di
grassi in meno rispetto alla
media delle referenze simili
sul mercato, la gamma ha ri-
voluzionato il segmento del
formaggi light, invertendo
cosi un trend da anni nega-
tivo, e grazie ai suoi prodotti
distintivi ha saputo propor-
re una serie di risposte al-
la crescente richiesta di be-
nessere e sicurezza da par-
te dei consumatori, raggiun-
gendo | 17,2 milioni di euro
di fatturato sell out, pari a
un incremento del 13,9% ri-

RUOLD NEL
DELATTOSATO
Granars#a 5i confepma
come ff secondo ayer nel
ifairy defattosato con |
forte di un'efferta che
cemgrende mozarelt
fiordilatte in vaschetts &
100g, mozzarella da cucina
i 400g, stracchino da
100g, ricottine nel formato
2000 g & mascarpone sia
nel formato da 250q che nel
formata proma da 5000,
tutti rigorosamente da fatte
100% italiana.

spetto all'anno precedente
(fonte Iri, Totale Italia 1+5+1-
SP, a.t. dicembre 2020) e po-
sizionandosi come 1° player
a volume nel mondo dello
stracchino light (Fonte: IR
Tot. Italia I+5+LSP AT dicem-
bre 2020).

L'azienda agricola Cario-
ni Food & Health nasce nel
1920 in una piccola casci-
na delta Pianura Padana, a
Trescore Cremasco. All'e-
poca disponeva solamen-
te di 7 vacche e qualche et-
taro di terra. Con il passa-
re degli anni, l"azienda si
spostata verso le campagne
cremasche e a oggi dispo-
ne di oltre 1.400 animali, pio
di 1.000 ettari di terra, di-
stribuiti in tutta la Lombar-
dia e in parte nella regione
delle Marche, basandosi su
un'economia corta e circo-
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lare. Infatti, attraverso i ter

reni di proprieta si riesce ad
alimentare completamen-
te gli allevamenti di bovine
da latte, latte che poi viene
trasformato nel caseificio
aziendale.

Inoltre, grazie ai due impian-
ti di energia verde rinnova-
bile alimentati dai reflui 20

otecnlci, si ottiene il dige-
stato, un fertilizzante natu

rale ricco di sostanza orga-
nica. Questo tipo di filiera
corta, permette di garantire
al consumatore finale una
tracciabilita e una garanzia
di qualita dei prodotti, Negll
anni ci si @ concentratiti su
tre valori principali: I'amo-
re per laterra e lasvasalva

guardia, Il benessere dell’a-
nimale e la sostenibilita am-
bientale, Nel 2017, tuttalafi

ltera entra definitivamen-
te nel mondo del biologico,
focalizzando ulteriormen-
te l'attenzione sul rispet-
to dei terreni, degli animali
e dell'vomo. Cio ha permes-
50 di investire in strutture,
sistemi e protocolli di favo

ro che hanno favorito il rag-
giungimento di importan

ti obiettivi, ma soprattut-
to che hanno evidenziato |
punti dove vi era la necessi-
ta di migliorare l'efficienza
azlendale, in tuttii vari set

tori, a partire dalla campa-
gna, per poi passare all'alle-
vamento € ai processi di tra-
sformazione,

Come cispiegano in Carioni,
“Andando ad implementare
| nostri processi con sistemi
€ programmi innovativi, ri

usciamo @ monitorare con-
cretamente ogni passaggio,
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I formaggi freschi a peso fisso
rappresentano pia del 60% del
totale mercato dei formaggi
venduti in gdo o peso Msso

E importante mettere
in evidenza la cultnra
delln qualita e genuinita

trasmettendo yalori buoni ¢
sicuri

inalpi

o Spe—
it

. o -—a

dal campo alla lavorazione.
Questi software ci fornisco-
no i dati sensibili di cui ab-
biamo bisogno e su cui ba-
siamo le decisioni azienda-
li. Da sempre l'azienda valo

rizza al meglio le sue mate-
rie prime, per questo consi-
deriamo il nostro latte Bian-
co Originale”, Le lavorazio-
ni vengono fatte ancora con
metodi tradizionali da casa-
ri professionisti, Per rispon-
dere alle esigenze del mer-
cato sono state sviluppate
linee diversificate di pro-
dotti per garantire, anche
a chi é intollerante, di po-
ter gustare un prodotto in
tranquillita, “Produciamo
da sempre prodotti stagio-
nati riconosciuti come DOP
per esempio il Salva Crema-
sco, il Taleggio, il Quartiro-
lo Lombardo, prodotti semi
stagionati come la Caciot-
tella Cremasca e la Latte-
ria, ma soprattutto prodot-
ti freschi; latte fresco in ve-
tro, il Bacio di Mamma Muc-
ca, ricotta e primosale. Co

me gia anticipato, il rispet-
to animale & uno dei pun-
ti cardine, Negli ultimi anni
stiamo andando sempre piu
verso la robotizzazione dei
processi di alimentazione
€ mungitura, per incremen-
tare il benessere animale
e diminuire le situazioni di
stress”

Sul tema ambientale, Il bio-
metano derivante dal mon-
do agricolo in questo mo-
mento non riceve la giu-
sta valorizzazione, in quan-
to viene posto sul mede

simo livello di quello deri-
vante dal mondo industna-
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le, percid non si sposa per

fettamente con la necessita
di fare rendita. Ad oggi l'a-
zienda dispone di due im-
pianti ad energia rinnovabi-
le da biogas, che permetto-
no di ottenere il digestato
Il vantaggio di questo am

mendante € quelle di con

tenere, oitre alla sostanza
arganica necessaria al ter-
réno, macronutrienti, come
azoto, fosforo e potassio, @
micronutrienti, come ma-
gnesio, ferro e calcio, Por

tare carbonio organico nel
suolo significa aumentare
I3 sua sostanza organica e
la sua biodiversita, "Attra

verso Il suo utilizzo siame
passati a lavorazione agri-
cole pid innovative, che per

mettono una significativa
riduzione delle emissioni di
AMMONiAca e azato, conser-
vando [a sostanza organica
e salvaguardando la fertilita
del suolo. Queste tecniche
innovative vanno a vantag

gio dell'ambiente. Le lavo-
razioni ridotte del terreno,
in funzione delle caratteri

stiche del terreno e del ciclo
colturale e le tecniche di di-
stribuzione in campo ad alta
efficienza e con basse emis-
sioni in atmosfera, come ad
esempio Uinterramento im-
mediato del digestato nel
terreno e la distribuzione
in copertura, diminuisco

na il fenomeno dell’ossida

zione della sostanza organi-
ca presente nel terreno, fa

vorendone il suo manteni

mento a tutela della ferulita
del suolo, riuscendo a man

tenere e tutelare la sua bio

diversita”
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BERGADER DALLE ALPI
BAVARESI

Focalizzata sui
formaggi di montagny
da oltre un secolo,
Bergader, fondata a
Waging am See, paese
m'ilc Prealpi Ba‘w.'uresi.
sits e

in un’imp con

fatturato di 270 milioni
di euro. Con 372
milioni di litri di latte
lavorati ogni anno,
Bergader ¢ presente,
oltre che in Germania,
in altri Paesi tra cui
Italia, Austria, Spagna,
Svezia, Finlandia,
Brasile, Stati Uniti e
Giappone. Elemento
distintive dal punto

di vista qualitativo ¢
IMapproyyigionamento
da 1L.700 fattorie della
Baviera ¢ dell’Austria
settentrionale.

Vallelata da giugno scorso ha
portato una innovazione nel
mercato della crescenza, lo
Stracchino cremoso

Un nuovo abito sl indossa
per le grandi occasioni, Ac-
cade cosi, che per meglio far
conoscere la filiera corta e

certificata del latte [IEN

nasca un nuovo pack delle
FettAlpine Latterie NNSIpH
che prende vita dalla volon-
ta di far conoscere in modo
trasparente quello che gue-
sto prodotto porta con sé,
nel quale si ritrovano tutti
quegli elementi che carat-
terizzano una filiera corta e
certificata, oggi composta
da circa 300 allevatori delle
province di Tarino e Cuneo,
tutti localizzati ad un rag-
gio medio di circa 30 km dal-
lo stabilimento di Moretta, e
che conferiscono quotidia-
namente oltre 6 mila quin
tali di latte. Un progetto che
coinvolge allevamenti sele-
zionati, attraverso la sotto-
scrizione di un protocollo, a
tutela e garanzia dell’eleva-
ta qualita della materia pri-
maimpiegata,

Da sempre l'obiettivo di
W8Il ¢ quetlo di trasmette-
re valori buoni e sicuri, nella
convinzione che sia impor-
tante mettere in evidenza la
cultura della qualita e genu-
inita, € proprio queste sono
le caratteristiche che con-
notano le FettAlpine Latte-
rie JBBIRN uno dei prodotti
di punta detl'azienda, le pri-
me fettine di formaggio fuso
100% italiano, con una lista
ingredienti estremamen-
te corta, conferma di alta
qualita e genuinita. Una re-
ferenza le cui fasi di lavora-
zione, produzione e confe-
zionamento sono effettua-
te in moderni impianti, al-
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tamente tecnologici, in sta-
bilimento, a temperatura ed
umidita controllata con aria
filtrata, Le FettAlpine Latte-
rie il sono inoltre tangi-
bile esempio di un percor-
s0 costante di innovazione,
che guida da sempre la cre-
scita di il sonc infatti
confezionate in un'innovati-
va confezione "apri e chiudi,
salva freschezza®, che con-
sente di richiudere il pac-
chetto mantenendo intatto
il sapore,

Dal 1955 Caseificio Tomaso-
ni produce formaggl freschi
utilizzando solo latte vene-
10 proveniente dai migliori
allevaments selezionat) del-
la regione. Grazie ad una fi-
liera corta, locale e sosteni-
bile, i prodotti evocano I'i-
dentita di un intero territo-
rio attorno al fiume Piave,
Caseificio Tomasoni produ-
ce piu di 30 formaggi: strac-
chini, robiole, ricotte, ca-
ciotte, Primo Sale, formaggi
di capra, bufala, senza lat
tosio @ biologici. L'azienda
lavora 400 quintali di latte
al giorno, raccolto in un rag-
gio di 30-40 chilometri dallo
stabilimento. Coinvolti nel-
la filiera allevatori di fiducia
nella regione per creare una
filiera corta, locale e soste-
nibite con lo scopo di creare
prodotti con un'identita for
te legata alle origini. Emble-
matica @ |a Crema del Pia-
ve, lo stracchino morbido al
sapore di latte fresco che e
un fiore all'occhiello di tutta
l'offerta casearia, nata dal-
la ricerca di Primo Tomaso-
ni, fondatore del Caseificio,
e sua moglie Annamaria
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IRalpi £ Al Fianco Dell’Universita Di Scienze Gastronomiche Di Pollenzo

Inalpi é al fianco dell’Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo

L.'occasione @ stata I'assemblea per
|'approvazione del Bilancio d'esercizio 2020
di UNISG, un momento che si & trasformato
in opportunita di riflessione per chy, come | ULTIMORA NAZIONALE
&8l : al fianco dell'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo da tempo

Una collaborazione in quaiita di Partner
Strategico che @ reale candivisione di intenti

e abiettivi e che mai come oggi trova punti di

contatto e motivazioni di crescita

Le parole di Carlo Petrini hanno infatti messo I'accento su un tema importante e basilare

che caratterizza I'oggi & Il domani non solo r.‘-n- ma dell'intera economia del pianeta

Petrini ha infatti ncordato come, 20 anni fa, |l lavoro svoito e portato avanti in nome di una | EmcASTRORCNA

crescita delia sostenibilita a 360° risultasse argomento marginale, poco condiviso e ancor E AL FIANCO

meno seguito e come invece oggl, quelia stessa sostenibilita sia diventata cardine e fulcro DELL'UNIVERSITA DI SCIENZE

su cui si basa lo sviluppo ed il futuro dellintera ecanomia mendiale GASTRONOMICHE DI POLLENZO
=

Parole significative che aderiscono perfettamente al percorso compiuto da- dalla

nascita avvenuta oltre 10 anni fa di una filiera corta e certificata del latte, che & essa stessa

sinonimo di sostenibilita e trasparenza. Una filiera che si basa su 5 pilastri che prevedano

attenzione al benessere animale, alle risorse del suolp, alla salvaguardia dell'ambiente e del

dintti dei lavoratan e alla qualita della materia prima

Una strada che 'azienda di Moretta sta percorrendo anche attraverso investiment| e nuovi

progetti volti a renderla una moderna industria sempre piu sostenibile: una azienda che

abbraccia a pieno gl SDGs, | 17 obiettivi fissati dall'Agenda 2030 dell'Onu e sottoscritti dai

193 pagsi membn, e che ha nel proprio domani importanti obiettivi, Un futuro che parte

dall’'oggi, da un piano diinvestimenti 2021 - 2025 di 148 milioni di euro per la costruzione

della seconda torre di sprayatura dello stabiimento di Moretta e per la realizzaziona di un

moderno caseificio, ma anche per portare a compimento un importante percarso di

responsabilita ambientale, attraverso azioni per |a tutela delle nsorse idriche e la

produzione di energie rinnovabili

Un domani pid giusto e pid sostenibile per tutti.
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L'occasione é stata |'assemblea per

I'approvazione del Bilancio d'esercizio 2020 di
UNISG, un momento che si & trasformato in
opportunita di riflessione per chi, come-. e
al fianco dell’'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo da tempo.

Una collaborazione in qualita di Partner
Strategico che é reale condivisione di intenti e
obiettivi e che mai come oggi trova punti di
contatto e motivazioni di crescita.

Le parole di Carlo Petrini hanno infatti messo
I'accento su un tema importante e basilare che
caratterizza I'oggi e il domani non solo di-
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ma dell'intera economia del pianeta.

Petrini ha infatti ricordato come, 20 anni fa, il
lavoro svolto e portato avanti in nome di una
crescita della sostenibilita a 360° risultasse
argomento marginale, poco condiviso e ancor
meno seguito e come invece oggi, quella stessa
sostenibilita sia diventata cardine e fulcro su cui
si basa lo sviluppo ed il futuro dell'intera
economia mondiale.

Parole significative che aderiscono
perfettamente al percorso compiuto da jiNgIph
dalla nascita avvenuta oltre 10 anni fa di una
filiera corta e certificata del latte, che € essa
stessa sinonimo di sostenibilita e trasparenza.
Una filiera che si basa su 5 pilastri che
prevedono attenzione al benessere animale, alle
risorse del suolo, alla salvaguardia dell'ambiente
e dei diritti dei lavoratori e alla qualita della
materia prima.

Una strada che |'azienda di Moretta sta
percorrendo anche attraverso investimenti e
nuovi progetti volti a renderla una moderna
industria sempre pil sostenibile: una azienda
che abbraccia a pieno gli SDGs, i 17 obiettivi
fissati dall’Agenda 2030 dell'Onu e sottoscritti
dai 193 paesi membri, e che ha nel proprio
domani importanti obiettivi. Un futuro che parte
dall'oggi, da un piano di investimenti 2021 -
2025 di 148 milioni di euro per la costruzione
della seconda torre di sprayatura dello
stabilimento di Moretta e per la realizzazione di
un moderno caseificio, ma anche per portare a
compimento un importante percorso di
responsabilita ambientale, attraverso azioni per
la tutela delle risorse idriche e |la produzione di
energie rinnovabili.

Un domani piu giusto e piu sostenibile per tutti.
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L'occasione & stata i'assemblea per |'approvazione del Bilancio
d'esercizio 2020 di Unisg, un momento che s| & trasformato in
opportunita di riflessione per chi, come IRBIPN & al fianco dell Universita
dl Scienze Gastronomiche di Pollenzo da tempo.

Una coliaborazione in qualita di partner strategico che é reale
condivisione di intenti e obiettivi e che mai come oggl trova punti di
contatto e motivazioni di crescita

Il percorso compiuto da- dalla nascita avvenuta oltre 10 anni fa di
una fillera corta e certificata del latte (che & essa stessa sinonimo di
sostenibilita e trasparenza), sl basa su 5 pilastri che prevedono
attenzione al benessere animale, alle risorse del suoclo, alla salvaguardia
dellambiente e des dintti dei lavorator e alla quaita della materia prima

Una strada che I'azienda sta percorrendo anche attraverso investimenti
@ nuowvi progetti volti a renderla una modema industna sempre pid
sostenibile: una azienda che abbraccia a pieno g SDGs, | 17 obiettivi
fissati dall'Agenda 2030 dell'Onu e sottoscritti dai 193 paesi membri, e
che ha nel proprio domani mportanti obiettivi.

Un futuro che parte dall'oggi, da un plano di investmenti 2021 - 2025 di
148 milioni di euro per la costruzione deila seconda torre di sprayatura
dello stabilimento di Moretta e per la realizzazione di un modemo
caseificio, ma anche per portare a compimento un importante percorso
di responsabilita ambientale, attraverso azioni per la tutela dele risorse
knche e la produzione di energie rinnovabill
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Inalpi sostiene I'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo

inalpi ribadisce il suo sostegno ali'Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo di cuf condivide
valori e obiettivi.

By Redazione 2 - 4 Maggio 2021

sostiene I'Universita

di Scienze Gastronomiche
di Pollenzo

- ribadisce il suo sostegno all'Universita di Scienze Gastronomiche di
Pollenzo di cui condivide valori e obiettivl.

L'occasione & stata I'assemblea per |'approvazione del Bilancio d'esercizio 2020 di
UNISG, un momento che si & trasformato in opportunita di riflessione per chi, come
-é al fianco dell’'Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo da tempo.
Una collaborazione in qualita di Partner Strategico che & reale condivisione di
intent| e obiettivi @ che mal come oggi trova punti di contatto e motivazioni di
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crescita,
Le parole di Carlo Petrini hanno infatti messo |'accento su un tema importante e

basilare che caratterizza I'oggi € il domani non solo diiR&IPE ma dell'intera
economia del pianeta.

Petrini ha infatti ricordato come, 20 anni fa, il lavoro svolto e portato avanti in
nome di una crescita della sostenibilita a 360° risultasse argomento marginale,
poco condiviso e ancor meno seguito e come invece 0ggi, quella stessa
sosten|bilita sia diventata cardine e fulcro su cui si basa lo sviluppo ed il futuro
dell'intera economia mondiale.

Parole significative che aderiscono perfettamente al percorso compiuto da
¥nalpl) dalla nascita avvenuta oltre 10 anni fa di una filiera corta e certificata del
latte, che & essa stessa sinonimo di sostenibilita e trasparenza. Una filiera che si
basa su 5 pilastri che prevedono attenzione al benessere animale, alle risorse
del suolo, alla salvaguardia dell’'ambiente e dei diritti dei lavoratori e alla qualita
della materia prima.

Una strada che l'azienda di Moretta sta percorrendo anche attraverso Investimenti e
nuovi progetti volti a renderia una moderna industria sempre pilu sostenibile: una
azienda che abbraccia a pieno gli SDGs, i 17 obiettivi fissati dall’Agenda 2030
dell’Onu e sottoscritti dai 193 paesi membri, e che ha nel proprio domani
importanti obiettivi, Un futuro che parte dall’oggi, da un piano di investimenti 2021
- 2025 di 148 milioni di euro per |la costruzione della seconda torre di sprayatura
dello stabilimento di Moretta e per la realizzazione di un moderno caseificio, ma
anche per portare a compimento un Importante percorso di responsabilita
ambientale, attraverso azioni per la tutela delle risorse idriche e la produzione di
energie rinnovabili.

Vuol ricevere magagiorl infarmazionl sull'argomento di questo articolo? Compila
Il form Indicando | tuol dati e t| metteremo In contatto con chl potra fornirti le
Informazioni nchieste senza alcun Impegno da parte tua.

Nome e cognome™

Numero telefonico™
Indirizzo e-mail*
Link o titolo di questo articolo*

Testo del messaggio*
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