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l“Eccoﬂpiano di Inalpi |
per portare in Borsa
il latte alpino piemontese”

Lintervista

ILPRESIDENTE INVERNIZZI ILBIANCO PIEMONTESE Przs“igenti
«Esportiamo nei maggiori  «Nontutto il latte & bianco poresie -
Paesi europei oltrea Cisono diverse sfumature

Sud Afnca, Libia, legate alle vali nelle quali

Libano, Iraq, Corea
eCna. Abbiamo anche

vengono allev_ate levacche:
dalalimentazione

unasedecommerciale  allenostre tradizioni
inFrancia. Imargink ~ Noivogliamo dare valore
percresceresonotantis  aquestadiversitay
Mavizio TrorEaND

TORINO

INALPI
“lInostro obiettivo ¢ la crescita
per dire no alle multinazionali”

[l presidente Invernizzi: “Dobbiamo svilupparei e competere™
La societa e stata selezionata dal L.ondon Stock Exchange

MAURIZIO TROFEANO
TORIND

on & vero che tutto
« l il latte & bianco, Esi-
stono diverse sfu-

mature di bianco legate alle val-
li dove vengono allevate le vac-
che che producono la nostra
materin prima, dall'alimenta-
zione e dalle tradizioni traman-
date, Noi vogliamo dare valore ¢
forma a queste diversitas. E'
questa Ia filosofia che ispirn il
progetto industriale dei fratelli
Invernizzi. Ambrogio, il presi-
dente, con Giovanni e Pieranto-
nio, stanno portando avanti un
modello di azienda familiare
che ha le sue radiei nefl'Otto-
cento. Adesso che il latte é stato
battezzato con nome ¢ cognome

(latte alpino piemontese) e che
ha anche un indirizzo

via Cuneo 36 a Moretta) & possi-
bile fare il grande salto verso la
Borsa. L'azienda, leader nella
produzione di latte in polvere di
qualita, burro e panna, é stata
scelta da Borsa Italiana ¢ De-
loitte ed @ entrata a far parte
delle oltre 700 aziende di eccel-
lenza aderenti al progetto Elite,
il programma internazionale
del London Stock Exchange
Group in collaborazione con
Confindustria. «Siamo convinti
- spiegu il presidente Ambrogio
Invernizzi - che i siano le op-
portuniti per una ulteriore fase
espansiva della societs, passan-
do anche attraverso ricerca di
partners, quotazione ed emis-
sione di minibonds,

Portare il latte alpino piemonte-

se in Borsa non e troppo ambi-
70507

«Facciamo un passo indietro.
La Valsassina ¢ una vallata del
lecchese, la cui forza economica
ora rappresentata dalla produ-
zione ¢ trasformazione del latte
vaccino, La nostra famiglia fin
dal 1800 con Antonio Invernizzi
trasformava il latte in ottimo
formaggio. All'inizio deghi anni
Sessanta del Novecento mio pa-
dre Egidio, con la moglie ¢ | co-
gnati, trasferirono quella tradi-
zione alle pendici del Monviso, a
Moretta dove nasc

«Noi vogliamo dare ¢ uita
alla nostra storia, che & stretta-
mente legata a questo territo-
rio, ma per farfo abbiamo biso-
gno di diventare pil grandi, fa-
re pili fatturato per evitare di fi-
nire nelle mani di qualche mul-
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tinazionale del settore. Dunque,
€I S0rvono HEOrse ¢ Un pereorso
che ci permetta di strutturarci
dal punto di vista organizzativo,
Elite & un'opportunitis.
Puoi fard un esempio?

«ll nostro ufficio export lavora
con 3 persone. | loro sforzi, il fat-
to che noi prendiamo le valigie ¢
partecipiamo a fiere in mezzo
mondo ¢i hanno permesso di
portare a casa circa 50 milioni,
un terzo del fatturato 2017 che
dovrebbe chiudersi intorno a 145
milioni, il 20% in pi dell'anno
scorso, Esportiamo in tutti i
principali pacsi europei e anche
inSud Africa, Libia, Libano, [raq,
Corea e Cina. Da poco abbiamo
aperto una sede commerciale in
Francia. Come vede i margini
per crescere sono tantis.

«Certo, ed ¢ per questo motivo
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che puntiamo a realizzare, en-
tro il 2020, il raddoppio dello
stabilimento di Moretta dove
sard anche realizzata una nuo-
va torre per la produzione di
latte in polvere di alta qualita,
un nuovo magazzino per la logi-
stica ma anche un impianto di
co-generazione che permetta di
risparmiare parte dei consumi
di energia elettrica. E poi assu-
meremo ¢ formeremo nuovo
personales.

«All'inizio produceva

burro e formaggio poi dal 1990
abbiamo affiancato quella del
formaggio fuso a fette che & di-
ventato il core business, Poi nel

milioni

Il fatturato del 2017
in aumento del 20%
rispetto al 2016

5()

milioni

Anno
@ di fondazione
1966

2009 sono arrivati i formaggini,
Nel 2010 la crisi ha travolto
molte aziende del settore ma

grazie al rapporto con-
solidato negli anni con la Ferre-
ro ha deciso di investire realiz-
zando il primo e tutt'ora unico
impianto di produzione di latte
in polvere per l'industria ali-
mentare esistente in Italia.
Adesso realizzeremo una se-
conda torre per soddisfare una
domanda crescente che arriva
anche da fuori Italia. Va in que-
sta direzione anche la scelta di
realizzare un impianto di eni-
stallizzazione del burro essen-
ziale per il suo utilizzo nell'in-

'azienda in cifre

@ LATTERIE

inalpi

'UON LATTE ALFINO PIEMONTESE

Dipendenti
13

dustria dolciarias,
Dalt'anno scorso siete entrati nel
mercato dei formaggi Dop. Per-

ché?

«L.amission dell’azienda é la va-
lorizzazione del latte alpino pie-
montese. A pochi chilometri da
noi, a Peveragno ¢'era un cagei-
ficio, Valle Josina, che rischiava
di chiudere. Abbiamo deciso di
investire e insieme ad una coo-
perativa, Piemonte Latte, ab-
biamo acquisito lo stabilimento
per valorizzare la produzione
del Raschera, Bra e Toma dop
ma abbiamo anche messo in
commercio il primo formaggino
Bio alpino piemontesen.

Continuita alla storia del territorio

Vogliamo dare continuita
alanostra storia,

che éstrettamente legata
aquesto territonio:

ma dobbiamo diventare grand

E il valore dell'export
dell'azienda realizzato

Il valore 1 lavoratori
@ dell’export dell'indotto
wal 50 milioni 1.500
Le stalle Fatturato 2017
500 145 milioni

CROTENEIT - LG STANER,
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Evero che state pensando di cre-
are le Crudel latte?
wAssolutamente si. II latte, ap-
punto, non & tutto bianco. In
collaborazione con I'Universita
di Pollenzo e Slow Food abbia-
mo deciso di monitorare la pro-
duzione di sette vallate alpine
tra la provincia di Cunco ¢ quel-
ladi Torino da dove arriva il lat-
te che trasformiamo in azienda.
Quel latte & stato usato per pro-
durreil fior dilatte e assaggian-
dolo ci gsiamo accordi che il gu-
sto era diverso, ogni vallata ave-
va una propria caratteristica.
Cosi ¢ partito il progettos,

(O TS

W raddoppio di Moretta entro il 2020

Puntiamoa realzzare
entrod 20201l r

dello stabilimento di Moretta
conla produzione di latte

in polvere di alta quakta
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Dal burro al latte in polvere
Allinizio produceva burro e formaggio. Dal 1990 ha avviato la
del formaggio fuso a fette che é diventato il core

business. Nel 2009 sono arrivat | formaggini. Nel 2010 ha awiato la
costruzione del primo Impilanto per il latte in polvere in Italia

29 GENNAIQ 4 FEBBRAI2018
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Cuneo, Pier Franco Cerutti in mostra, opening il 15.02 ore 18,00

\.
.
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.
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# Cuneo, sala espositiva della Fondazione,via S.Giovanni Bosco Th
lunedi 29.1.2018 Di 2:00 Fino 5:00
Italy
1 Partecipante

| Cuneo - Una grande mostra di Pier Franco Cerutti sara ospitata fino al 4 marzo nella
sala della Fondazione del Collegio dei Geometri e dei Geometri Laureati della
Provincia. Il vernissage & previsto per sabato 15 gennaio alle ore 18,00. Hanno
collaborato a vario titolo all'organizzazione: la Fondazione dei Geometri INAES)
s.p.a. di Moretta, Chelidon Project ***, Culturale e il ristorante Porta Santa Maria di
Busca. L'artista dopo le numerose esperienze espositive in ltalia e all'estero fara
tappa nel capoluogo con le sue variopinte installazioni tridimensionall cosi
raccontate in un testo di lve Vigna sul sito
“...dopo una lunga carriera dedicata alla figurazione, alla rappresentazione del
paesaggio, alla scoperta di nuovi materiali e tecniche; dopo |a sperimentazione delle
resine e degli smalti, ecco che l'artista ci propone le sue ultime opere, risultanze della
serie “La pittura si trasforma e prende vita”, Un momento ludico, di raffigurazione
delle immagini quasi tridimensionall, proposto ironicamente con sovrapposizioni di
figure che rendone le composizioni "a piani” estremamente interessanti e gioiose, un
modo nucvo di rappresentare la bellezza che ¢i circonda, un modo nuovo per
sorridere alla vita,..."

La mostra sara aperta fino al 4 marzo con ingresso libero dalle ore 15,30 alle 19,00
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31 GENNAIO - DOLCESALATO

UN BURRO FATTO SU MISURA
pel dolci perfetti

BN ( 2zienda ai piedi delle Alpi Cozie, ha realizzato una nuova linea di prodotti premium
a base di latte 100% alpino e piemontese, genuino, tracciato e certificato

Juna f ome glassa | )
SU una torta urro o Lapostro‘o
panna che rende deliziosa ogn: preparazong, donanco mordiderzs
agll impast e un gusto dolce & buon latte fresco alle pIng
Complice o campagna pubblictlaris negative cantro Tolio di

paima, dopo un periodo di incestezze, nel 2017 | burto ¢ Lornate

prepotentemente sulle tawmle de consumats registrando un pu
quotazion on una domeEndd in coslante ascess, sSia come ngredente
sia nel segmenio retail A trainare | consumi, gli Staty Unib ¢ |a

Il burrp piace come & pill di prima 2, g

3 3l cambismento g rotta
dalie Lines guiga in campa alimentare, ¢ he hanno riconosciuto
limportanza del giusto apporto di grassi animall in una corretta
alimentaziona, ne & aumentats fa richiesta anche di formati pil

pecoll, con grammature contanute

mnnm # azienda ¢ Maretta in provincs di Cuneo leader nella

produziore di formaggl treschi e stagionati, ha raccolto 13 richiesta
del mercato creando una nuave linea Premium dedicata al Latte
Alpino ¢ Piemontese. Una proposta completa dai Formaggini Blo

alle Fettealpine, 3l Latte e, ovviar

e, al Burro da 125 grammi
creat] esclusivamentes con latte 100% Alping @ Plemantese certificato
Prodotti con materia prima italiana che uniscono la genuinita di iatie

BUONO DENTRO E BELLO FUORI
Valorizzazione del territorio e rispetto per 'ambiente e per le
persone sono | cardini del lavoro di Inalpl, |l packaging della
nuova linea di prodotti con latte 100% Alpino e Piemontese
£ stato creato per accompagnar e la mission dell'azienda, che
da sempre tutela il benessere animate con lavorazioni a basso
impatto energetico. Un packaging che & un racconto e che
attraverso |l tatto & la vista trasmette la filosofia di produzione
dell'azienda cuneese, legataa

tradizion| e vator| unicl, cosl

come a un'esperienza diversa [ S—

? ruella solf RRO ALPINO
rispetto a quella solitamente BU it MONTESE
offerta dai prodotti { '

industriali.

7

arriit

inalpi
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_ UNA STORIA DI GENUINITA

Dal 1964 azienda al pred! delle Alpl Cozle, in provinca di Cunco,
ha dedicato L sua produzions i prodott] freschi, genuln ¢

sicuri, Per questo il burre & prodotto secondo una lavorazione
tradizionale, eschnivamento da panna fresca i centrifuga, con
mataria grassa pari all82% e burro chiarificato © anidro con 1|
$9.8% dimateria grassa Grazie all elevato punto o fumo In cottura
e a'la resistenza olle alte temperature. il burro chiarificato o anidro
@ perfetto per lindustria dolciaria, adatto alla produzione di gelati,
biscotti e dolck. £ un ottimo alleato anche in doccolateria e in
cucina per fritture & per la produzions di salse & creme.

tracciato e certificato. alls filesotia di lavorazione della famiglia
Invernizzl: valorizzare il territario. In un maments in cul il mercato
del burre risenle della volatilith dei prezzl, s scelta o --.u'rn-:
sottolines Ambregio Invernizzi, presidente [l Spo. ¢ di «restare
vicini alle persone UQueste lor oscillazion nei prezzi - aggunge
anocheen

per

rip stipulare accord! di filiara duraturi con gu

Lzzars  prezyi ed avitare speculazanin

i ALFINDG £ FIEMON
Dssempre -: orta avanti una poiitica di valorizzaziono del territono

Ivesiency sulla cresdits ¢ sulla diffusione delis cultura del burm, L3

anza dolla

a tradizone. dar metod) di preduzione e deile relativa
. sono | capisaidi della produzions [N
che da sempre certifica la provenienza del suo burro prodotio con
panna fresca al 100% di solo latte Alpine e Piemontese.

siitd Cualis e tracciabiiiti

UN BURRD FAY ) SUMISURA

Sempra tess all innovazione g alla
soodisfaziane dai clizntl, nello
stabllimento di Mmc’!a— ha
recentementie installato un nuove Implanto
di cristallizzazione per rispondere alle
necessita del settore pasticceria e dolci.
Limpianto permetts una laverazione del
burro “su misura” secondo uns specifica
ricettazione che dona al composto una
lavoradilith tecnica ideale per produrre
afoglie, croissant e viennoiseries.
Ambrogio Invernizzl Un burro “di sartoria” per dolci perfetti

fpresisentc NN buoni & genuin|

@ LaTTENIR A e -Sna
,nal ' ViaCuneo, 38
12033 Morella [Cnl

v www.inaipiat
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o1 Luisa Conrri

o aziende agroalimoentan
italiane potrebbero inere-
mentare il loro fatturato
di 15 mld euro nel pros-
stmo triennio, raggiungendo
quota 140 mld earo. E quanto
vitevi Deloitte, primaria mul-
tinazionale della consulenza
aziendale ¢ della revisione,
che da un decennio monitora
(questo settore portante e por-
tabandiera dell’economia ita-
liana e che ne ha fatto oggetto
d'un Osservatorio, presentato
al pubblica lo scorso 25 gennaio
a Milano presso gl spazi della
sug Greenhouse, al think tank
di Dieloitte nel capo-
luogo lombardo
Qsservatorio
che analizza
I risultati di
700 imprese
itabiane (in
un UnIverso
dellagroali-
mentare fatto
da 8.300 aznen-
de) nel quin-
quennio
2012-

L quanto rileca Deloitte nell’Osservatorio presentato nei giorni scorsi a Milano

Jagroalimentare vede rosa

Il fatturato potrebbe salire di 15 mld € in tre anni

2016, individua le 460 che somo
cresciute stabilmente e le 72
che hanno performato sopra la
media per fornire alle aziende
uno strumento di lettara della
realta, d'interpretazione der
trend matto utile per prendere
decisiom peral loro futura,
Dall’'Osservatorio emerge
che la condizione sine qua non
per una crescita gignificativa o
costante dell'impresa sia 'in-
novazione, «Un‘imnevazione
che v ben governatie, spiega
o ltaliaOygr Paolo Gibello,
serior partner di Deloitte ¢ con-
sumer products sector leader, -¢
che & meglio toechi pin ambiti
aziendal: produttive, distribu-
tivo, dei valori che caratteria-
2uno 'impresa stessa e des
rapportt ¢ol consamator,
Insomma un'innovazione
nei paradigmi, come tito-
la l'ultima nostra pub-
blicazione dedicata al
seliores
Un'affermazione,
quella di Gibello, corro-
borata dar fatti, Le 72
aziende agroalimentari
italiane best performer (25
grandi, 26 medie e 21 piccole,
per un fatturato comples-
sivo th oltre 27 mld euro,
cresciuto mediamente
del 19%, & un ebitda di
2.8 mld euro, salito del
28% ) seconcdo 1'Os-
servatorio Deloitte
sono quelle che fra
il 2012 o il 2016
hanno impleamen-
tato innovazioni

-
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i pia dune der quattro ambin
appena citati. «La maggioran-
za i best performers, illustra
Eugenio Puddu, partner di
Deloitte ¢ consumer products
sector deputy leader, «ha inno-
vato nel primo paradigma, ossin
nellanatura e sistemanata de
rapporti col consumatort. L86%
s'v dotato di certificazion di
qualita reonosciute sul merca-
1 internazionali, un altro 67%
ha lavorato per migliorare la
propria sostenibilitie. Un caso
fra 1 tanti, quello di Matrumta,
che ha lanaato la sfida ai colos-
s1internazionali con un energy
drink a base d'ingredienti natu-
rali come mele e pappa reale

Consistente anche il nume-
ro di chi ha mnovato nel terzo
paracigma, ossia ha rivoluzio-
nato la distribuzione ded propri
prodotti. 1160% 5% dotato d'una
rete commerciale strutturata
sw mercati esteri ¢ 1l 25% ha
reahzzato o sta vealizzando ca-
nal distributivi divetti.

Fra ¢hi ha innovato nel se-
condo paradigma, ossia nello
sviluppare sinergie con altri
operatori, infine, 1l 38% ha
sviluppato integrazioni ver-
ticali oppure orizzontali, un
altro 197 ha stretto accordi
di partnership o ¢ diventato
parte attiva di consorzi. «Un
caso emblematicos, conclude
Puddu, «¢ quello di una
Pmi piemontese formtrice di
latte in polvere di Ferrero che
quando la multinazionale ha
aperto uno stabilimento in
Turchia 'ha seguitas-
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31 GENNAIO 8 LARGO CONSUMO

RISULTATI DI ESERCIZIO
LATTIERO CASEARI

Inalpi valorizza il latte locale

! Massimiliano Malandra

LjPercono di lemura: «Nel corso del 2016 spie-  zionale italiana del settore  netto & stato di 0.9 mibioni di
www.largoconsumo, info/ gano | manager nella “Rels-  dolciario, che rappresenta il euro. con un margine dello

er [N ricavi in leg-
gera contrazione, ma
margini in crescita nel

2016. Lu Spu uniper-
sonale. con un capitale so-
ctale di 12 milioni di euro
suddiviso in 10 milioni di
wzioni interamente detenute
da Saverni investiment By,
ha festeggato il mezzo seco-
lo di vita e chiuso esercizio
con 127.4 milioni di euro di
fatturato, il 2,4% in meno ri-
spetto all"anno precedente. 11

valore d-.llu produzione
2016 st & invece attestato o
130,7 milioni (129,2 nel
2015). Dal punto di vista
geografico, 11 29,3% det nea-
vi, part 8 37,34 milioni di eu-
ro. viene dal nostro Paese,
mentre nel resto dell' Unione
europea viene realizzato il
70,19% (89,33 miliont) ¢ al di
fuori dell’Ue I'ultimo 0,6%,
vart 4 0,74 milioni di euro.
Tuttavia questi dati raccol-
gono i trend differenti delle 2
business area del gruppo,
settore |ndu.\'lna c consumer,

L attivith del settore indu-
stria, infatti, & rivolta princi-
palmente al mercato euro-
peo, dove sono stati realizza-
1 ricavi per 88,7 milioni (pa-
ri all’89,85% del fattursto
della business unit), mentre il
restante 0,17%, pari &
163.000 euro, & stato realiz-
Zi10 sui mercati
extraeuropel. Al
contrario, |"attivi-

zione sulla gestione™ —, pid
recisamente & ridosso del-
‘estate, 'andamento dei
prezzi del mercato lattiero-
caseurio ha operato una si-
goificativa inversione di ten-
denza, mostrando rinlzi sul
mercato internuzionale che
hanno riguardato tutte le
classi merceologiche, come
conseguenza di un rallenta-
menta della produzione di
latte e di una ritrovits Vivii-
th della domunda mondiale

Dare valore
al prodotto locale

L'azienda ha proseguito
nella sua strategia di valo-
rizzazione del latte locale,
prodotto sul territorio alpino
piemontese, per permetiere
una crescita sostenibile del-
la filiera di cui fu parte, fina-
lizzata o proporre ¢ garanti-
re al consumatore finale
prodotti buoni, giusti ¢ sicu
ri. [l tutto basato su rapporti
etici ¢ trasparenti con ghi
stukeholder e con un’equa
remunernzione per tutti i
partecipanti alla filicrs,

Come spiega il Cdu, si e ri-
levata una sostanziale stabili-
tix dei volumi di vendita de-
stinati all"industria: in questa
business area & proseguita
«la collaborazione con una
importante multina-

® ATTERE

I RISULTATI FINANZIARI 01 INALP1 | n a ’ pl

(in min di euro @ %)

primo cliente ¢ con la quale &
matto un rapporto di parner-
ship a duraty pluriennales
L incremento sigaificativo
nell’attivith ¢ quindi da atiri-
buire alla business unit con
sumer, che hu consolidato un
ulteriore incremento nel vo-
lumi di vendita del 29% ri-
spetio al dato del 2015, In 1i-
nea con il trend, le vendite
dei prodotti a marchi pre-
mium “Latteric Fwnn
cresciute del 29.6%, mentre
sul mercato estero la progres-
sione si ¢ attestata ol 10,8%,
Sul lato dei costi, quelli
complessivi di prodduzione
sono stati di 1279 milioni
nel 2016, lo 0.9% in pui ri-
spetto all’esercizio prece-
dente, con un’incidenza sul
valore della produzione sce-
sa pertanto dal 98,2 al
97.9%. | costi per materic
prime sono lievitats del 2,4%
a 107 milioni ¢ hanno rap-
presentato cosi '8 1.8% del
valore produzione (80,9% un
anno prima), cosi come in
crescita sono stati quelh rela-
tivi al personale (+14.5% a 5
milioni, con un'incidenza
del 3.8%), mentre in contra-
ztone del 3.4% sono stati
quelli per servizi, che si sono
fermati a 12,3 milioni di eu-
ro. Il murgine operativo lor-
do ¢ qumdl risultato in cre-
scita del 17% a
6,2 milion (4,7%
fa marginalita) e,
dopo 3.4 milioni

1i del settore con- | 2016, % 2015 % Vt.% di euro di ammorta-
sumer € rivolta ) ) "16/"15 | menti ¢ svalutazion,
principalmente al | Ricavi L2 [ 975713061101, -24 | il risultato operativo
mercato domesti- | Valoreproduz. | 130,7[1000 128211000 1.2 | & stato di 2,8 milioni
CO COn ricavi per | Margine oper. krdo| 6,2 47) 83| 41 179 (+18,4%). La gestio-
27,5 miliont (il | RisuMato operativo | 28 21 2,4 13' 184 | ne finanziaria ha pe-
95.68% del fattu- Utile natto 08] 07 05 04 61,4 | satoper 1,05 milioni
rato), mentre il re- Capitaie investito | 57,6| 100| 519 100 11,0 | (contro ghi 1,41 del
stante 4.32%, pari | Parmonionetto | 138] 24 130 25| 89| 2015 equellafiscale
al24 mi“Ol’li, ¢ Mbﬂ.ﬂﬂ nouo ‘391 n 369 75 12.77' per 0.94 milioni
stuto realizzato sut Fonte: dati ufficiali : Lurge Consome (contro 0,43 milio-

mercati esteri, |

ni), quindi 1l nsultato

0,7% del valore della produ-
zione rispetto allo 0,4% del
2015, quando 1 profitti si era-
no fermati a 0,5 mbom, Un
le 2016 che per S10.000 euro
¢ stuto destinato a dividendi
(0,051 euro per azione) ¢ per
lat parte restunte a riserve. A
livello di indicatori redditua
I, quindi, 1] Roe ha raggiun-
0 il 6.32% (4,16% nel 2015)
¢ il Roi il 4.63% (contro il
4.46% ).

Sul lato patrimoniale 1 1o-
tule passivo sfiorg ormau 1
100 miliont di euro (99.7 per
la precisione), coperto per
13,8 milioni da miezzi propn
¢ dalla restante parte da pas
siviti: 25,6 malioni di conso
lidate ¢ 60,3 milioni di cor-
renti, La posizione finanzia
ra netta u fine 2016 era nega-
tiva per 43.9 milioni di euro
(38,9 un anno prima). L'in-
debitamento lordo, a fine
2016, era di 84.5 miliont di
euro (60 in scadenza entro
I"esercizio), di cui quello ver-
s0 11 sistema bancano di 53,4
milioni (30,2 milioni quota
in scadenza entro ["anno)

Il piano
di investimenti

La societd hi ora in pro-
grumma un nutrito piano di
investimenti. In primo luogo
in termini di attivita com
merciale ¢ marketing, mirata
a sviluppare la distribuzione
¢ la penetrazione sul mercy
o consumer dei prodotti a
murchio premium “Latterie

A inizio 2017 & stato
attivato Mimpianto di coge-
nerazione (che permetteri
significativi risparm: ener-
getict), mentre sul lato pro
duttivo 51 € deciso |"amplia-
mento dell*opificio per uc-
cogliere nuove strutture di
produzione e per lo stoccag-
gio dei proslotti,
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31 GENNAIO 6 TARGATOCN
sponsor
dell'Agnellotreffen, il
motoraduno invernale piu alto
d’Ttalia

L'azienda di Moretta & stata presente fornendo i suoi
prodotti per la cena, permettendo cosi ai partecipanti
di scoprire la bonta e la genuinita del proprio lavoro

Credere in un terntorio, vuol dire anche essere vicini alle persone e
appoggiare Iniziative, interessant| e coraggiose che Il territorio propone,

L'impegno dl-nel sostenere e ajutare a diffondere tutto clo che fa del
suo territorio, un territorio vivace e interessante € innegabile, In
quest’ottica & da vedere La partecipazione come sponsor unico
all"Agnellotreffen, Il motoraduno invernale pi alto d'italia (1.615 mt) che
si € svolto da 26 al 28 gennaio 2018 a Ponte Chianale in Val Varaita.

Lo straordinario raduno, giunto oramai alla 5 edizione, raccoglie
appassionati ¢ motociclisme provenienti da ogni regione d'italia, ma
anche, e sempre di pi0, da molti paesi europei,

Oitre 2.100 Bikers incurants det chilometri, della neve ¢ delie temperature
non ancora poimaverili, si sono ritravati in quetlo che, sempre di piu, sta
diventando un appuntamento fisso & imgerdibile fatto di gare, Incontr,
degustazion| e 1a scoperta di Chianale, uno del borghi pii belll d'italla e
delia sua vailata,

IRl & stata presente fornendo | suo prodottl per la cena, permettendo

cost af partecipants di scoprire (a bonta @ la genuinita del proprio lavoro:
formaggin, burro fuse (con cut sono state condite le famose ravioles di
Sampejre}, Caciotta Cremina, oltre alie dop piemontesi, Bra Raschera e |
Toma, tutti prodott! realizzat! con latte 100% Alpino e Plemontese. Un
modo per far assaporare, anche fuon confine, oltre alle bellezze naturall @
I'entusiasmo dell'accoglienza, 1a straordinana qualita e bonta del prodott!
di un territorio unico,
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31 GENNAIO 8 NUOVA GAZZETTA DI SALUZZO

MORETTA, VETRINA NAZIONALE PER INALPI
Ambrogio Invernizzi

ai microfoni di radio Rtl

di Elio Cogno

MORETTA «Avere ambizione e
pensare che le cose possano
andare sempre bene»: sono
le parole con cui si & con-
clusa l'intervista ad Ambro-
gio Invernizzi, patron
sulle onde radiofoniche
102,50. Una delle emlttenti
radiofoniche piu ascoltate
d'Italia ha scelto [Finalpi e
Moretta come esempio vir-
tuoso di un’azienda che ha
saputo reinventarsi, coglien-
do le opportunita del mer-
cato, e riuscendo a specia-
lizzarsi ogni giorno di piu.

«Dieci anni fa - ha di-
chiarato Ambrogio Invernizzi
ai microfoni di Rtl -, in se-
guito a una richiesta della
Ferrero di Alba, abbiamo fat-
to un investimento di circa 30
milioni di euro che era, di
fatto, il doppio del nostro
fatturato per costruire il pri-
mo polverizzatore di latte in
Italia». Aziende locali che
fanno sinergia con produt-
tori locali: e stata questa la
chlave che ha permesso
, i di realizzare quel
sogno che fino a quel mo-
mento poteva solo essere im-
maginato.

Dal punto di vista del “lo-
cale” ha giocato un ruolo

importante - durante l'in-
tervista - 'aspetto della trac-
ciabilita completa dei pro-
dotti, un unicum nel pano-
rama aziendale italiano,
messo dmpoel?mne
dall’In i;‘::f sito dell’azien-
. Ogni consumatore, at-
traverso un codice, puo in-
fatti risalire a tutto il percorso
del prodotto, dalla stalla di
mungitura alla lavorazione.

Non mancano comunque
le note dolenti: «Il vero pro-
blema in questo settore - ha
yrecisato Invernizzi - e quel-
o di convincere le aziende
dolciarie italiane a pagare un
giusto valore al latte, valore
che permetta di remunerare
adeguatamente gli allevato-
I'i»,

In quest’ottica i dati par-
lano chiaro: si stimano oltre
100 mila tonnellate di latte in
polvere consumate in Italia
ogni anno, ma di queste circa
90 mila tonnellate sono di
origine francese, tedesca e
neo-zelandese. L'obiettivo di
“ con il prossimo am-
pliamento delle torri di spra-
yatura, e proprio quello di
arrivare ad aumentare la
consapevolezza di un pro-
dotto di qualita e italiano, nei
consumatori e nelle aziende
dolciarie.
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motoraduno invernale piu alto
d’Ttalia

Cradere in un territorio, vuol dire anche essere vicini alie persone e
appoggare inziative, Interessant & coraggioses che Il teritorio
propone.

L'impegno di- nel! sostenere e aiutare a diffondere tutlo 6o che
fa del su0 territorio, un territorio vivace e inleressante & nnegabie. In
questoftica & da vedere [a panecipaziona come spansor uwnico
all'Agneliotretfen, il motoraduno invernale pid alto d'Rala (1.615 mt)
che =i & svolto da 26 sl 28 gannalo 2018 & Ponta Chianale In Val
Varaita

Lo straardnarnio raduno, giunfo oramai alla 5° edizone, raccoghe
appassionall & moteacismo provenienti da ogni regione ditakia, ma
anche, & sampre di pit, da molli paes: suropei,

Oltre 2.100 Bikers incuranti dei chilomatri, della neve @ dalle
fermperature non ancora pamaverk. sl sono ritrovati in quello che,
sempre di piu, sta diventando un appuntamento fisso e imperdibde

fatto di gare, incontri, degustazion e la scoperta di Chianale, uno del
borghy pei belll d'italia ¢ della sua vallata

JIREIH & stata presente fomendo | suol prodottl per |a cens,
parmettendo cost 8l partecipanti di scoprire |a bonta e |a genuinta del
proprio lavora: farmaggini, burre fuso (con cul sono state condie le
famose ravicles di Sampejre). Caciotta Cremina. oltre afe dop
premonesi, Bra Raschera e Toma, tulll prodolti realizzati con latle
100% Alpino & Premontese. Un modo per far assaporare, anche fuori
confing, oitre alle ballezze naturall @ I'entusiasmo dell'accogienza, |a
straordmaria qualita @ bonta dei prodotti di un tarritorio unico
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1 FEBBRAIO3 ECO DEL CHISONE

Llnalpi di Moretta ha partecipato di recente alla fiera
Marca di Bologna: un evento dedicato ad articoli prodot-
tie vendutn con il marchio della catena di vendita. Larea
espositiva Inalpi & stata trasformata in uno spazio risto-
razione guldato dallo chef stellato Gianpiero Vivalda. La-
zienda morettese, da sempre attenta alla qualita e alla
tracciabilita del suo latte, ha presentato i nuovi prodotti
lanciati sul mercato nell’'ultimo anno.
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Le proposte Flnalpi”

al salone “Marca”

Lorenzo Vallese the banne ricevuto Fattenzio-
ne di “buyer” ¢ “retatler”. con

117 el 18 geonaio & @

svolto, 2 Hologna Fiere, Alla fiera b°|°9"ese dedicata
“Marea™Salone intema- al'Mdd (marca del distributore)
Zonale sul prodotd a Pazienda di Moretta ha presentato
marca del dismbutore, fa s I'acquls&zlone del caselﬁcio
di Peveragno e la gamma “Premium”

canda fiera in Ewropa dell’Mdd
tmurca del distributores, umica
manifestazione in hali dedica-
12 alla marca commerciale.

I & Moreita ha preso
parde allevento con un “for
mat” comsofidato: 'area esposi-

tiva dell zziemda ¢ stiia masfor-
mata, per opcastpae, num am-

plo spazia ristarazione magl
striimente condotto dallo chel
stellato Gianptere Vivalda
Inoltre l'area ¢ diventata testi
mone concrelo ¢ mmmagine del
wemiono

allestimento ha infatth puista
to slla ripraduzione delle bel
lezze deflo spazio alpino da cul

ogns prodotio premde ongine. Lo stand SRR
£ temitono neco di eccel- a *Marca" o, sotlo,
lenze ¢ di qualita che <i rifletto Ambrogio lnvernizzi che
no nella materi prima utiliz- nei giomi scorsi & stato
zata per tott | prodoceSTRIEE Wieriisie 88 108
compuesti da latte al 100% alpt-

no plemaniese,
M SRR ¢ ot alore e 2
"Marca” ha raccontato come

sonn dventate realta e doe
promesse fatte nefla passata e-

tzione defla Dera: ned corse di
uesth dodia mesi, adtraverso
Facquisiziane del caseificio di

Peveragno, aperio ¢ operante,
B avviato Ta produzione, con

sodo latte alpino ¢ plemantese,

di Brit, Tons e Raschera, e Dop
regonall

L'azienda di Mogetta ha inolire
presentito, prodotio ¢ come
meraializzatn la nuova gamma
“Premium”, linea che doeve

amgl iscontn & interesse
Sona prodon, di Giscla alia,

matl dalla Tavorazione di sodo
latte alpine piemontese, che
rappresentano eceellenza e
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