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Il comparto si caratterizza per unofferta ampia e variegata, che soddisfa
la crescente richiesta di prodotti capaci di coniugare proprieta
funzionali e gusto appagante.

una crescita sia a volume (+0,6%,) per oltre 344 milioni di kg venduti, che a valore
(+1,4%) rispetto all'anno precedente, con un giro d'affari superiore a 1,3 miliardi
di euro (dati Iri, Totale Italia Iper+Super+Lsp). A trainare il comparto e il segmento
dello yogurt greco colato-skyr, l'unico che mette a segno un incremento a doppia
cifra, pari a +15,5% a volume e a +13,8% a valore. Bene anche o yogurt bi-
compartimentale (+5,9 vol. e +8,3% val.), seguito dallo yogurt fun-
zionale (+2,1% vol. e +0,4% val.). Il segmento dello yogurt da
bere decresce, mostrando la flessione piv rilevante, pari
a -12,3% a volume e -10,7% a valore, seguito da yogurt
magro (-5,1% vol. e -6,1% val.) e yogurt intero (-1% vol.
e -1,4% val.). | sostitutivi dello yogurt, invece, regi-
strano -1,1% a volume e +0,3% a valore. Danone,
Miller e la private label (con una quota del 14,4%)
coprono il 50,9% del mercato.

I L mercato dello yogurt e similari ha registrato, nell'anno terminante a marzo 2021,
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LIMPORTANZA DI RACCONTARSI e

Per Alce Nero la comunicazione & sempre stota
fondamentale, sopratutio pe la necessita di rac-
conlore che da olire 40 anni 'azienda procuce
biclogica grazie a piu di mille agricaltard in ltakia
e o 10mila piccole imprese agricole familiad nel
mondo. «<accontare || nostro yogurt - sotiolinea
Pcola Munforte - & stoto melic iImporionte per nok
pet lc prima vo'ta focevomo un prodotic hesco,
proveniente da una materia prima ricavata con
un metodo rspettoso del tenitario, degli animall &
dellambienie Per questa ragione aobiamo scelto
dl dedicare al nostio yogur molie accasioni dl
comunicazicne che hanna integraio la carfa
stampara e | sociel medio, per une norazione
completa e in graco di amvare ai nostrl utentis.

CANALI E AREE GEOGRAFICHE

Alivello di aree geografiche, il Nord Ovest registra la migliore performance (+32 vol.
e +32,5% val.), seguito dal Nord Est (+26% vol. e +24,7% val.), dal Centro+Sardegna
(+23,2 vol. e +23,9% val.) e dal Sud (+18,9% vol. e +19% val.). Per quanto riguarda | ca-
nali distributivi, il super & In testa agli altri, con +73,8% a volume e +73,5% a valore,
staccando iper, con +13,6% a volume e +14,1% a valore, & Lsp con +12,6% a volume e
+12,4% a valore.

LA COMPONENTE SALUTISTICA
E SEMPRE PIU RILEVANTE

Se da un lato nel mercato yo-
gurt c'é stato Il ritorno ai pro-
dotti "base”, che durante il pe-
riodo Covid hanno occupato un
posto importante nell'alimenta-
zione quotidiana delle famialie,
dall'altro si & evidenziata una
tendenza emergente nel con-
fronti di tutti quei prodotti che
permettono di avere un occhio
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di riguardo per la salute. «Portare la sa-
lute attraverso l'alimentazione al mag-
gior numero possibile di persone - af-

SCHEDE PRODOTTI

ALCE NERO _ ey ferma Jordi Guitart, marketing director
Nome prodotto: Kefir Bianco Biologico . . R
Caratteristiche Il prodotto, confezionato In bot- Danone Italia e Grecia - &, da sempre e

VRN 00 WD FCEANS; & PSP S0 Cof ora pit che mal, la mission di Danone.

Latte Fieno Stg biclegico Haliano, proveniente N )

» da piccoli allevamenti piemontesi. La produzione In questo contesto, i consumatori scel-
del "Latte Fieno Stg" prevede che I'alimentazio- & Pt
ne degli animall sia cosfitulta princlpalmente da NDOR: SIS di DfU Dl'OdO'tti sempllc:.
erba lresca o essiceata, vielando I'uso di ogm che abbiano chiari benefici e che siano
e insilatl, La ricetla, senza addensanti, aromi e £ $ ¢ ; &
conesha, Tiouial mtodo trieilonsle-uon 16 buoni. Trend nmportant'n che stiamo cat
sue note acide e la leggera efervescenza turando con le nostre innovazioni sono:

L referenze "senza zuccheri aggiunti”,

DANONE/ACTIVIA che soddisfiamo con il brand Activia, il
Nome prodotto: Activia senza zuccheri rinforzo del sistema Immunitario, a cui
T aggiunti % : . g AN
= m;\' Caratteristiche: fa doloszza del prodotto, rispondiamo con Actimel, e la richiesta
e~ che contiene 4 miliardi di probiotico bifidus di referenze ad alto contenuto proteico,
per lrequilibrio defla flora intestinale, proviene x
f “g B R O A R che assecondiamo con HiPro». Secon-
disponibili. Fragola, Lampene e Dattero e do Paola Munforte, product manager

c -A :
SOpO-Tva di Alce Nero, in un mercato dove l'of-

ferta & molto variegata, «i consumatori

LA A R A LA R R R R REE R R R EEREBEELESESESER)

FATTORIA SCALDASOLE si orientano sostanzialmente in tre di-
pobd bt e prodetto: Yogut et Bloala Fruta | rezi0ni: “salute e funzionalitd", ritrova-
=y = Caratioriatichs: s v gatma, owosa ta nel prodott! che parlano dl rinforzo,
d wolkjene, fizzal latle 100% Ra- > S v .
R S e i Pkt v sistema immunitario e benessere in
Bisponm; !g;u:ﬂmg:stl-cm Mango, generale, "piacere”, soddisfatto soprat-
Imone e i ern. Nuovo 0 Conve- R
in cui carta, plastica e alluminio sono differen- mentale, e "piu proteine e meno grassi’,
ziablll separatamente,

ricercati in particolar modo negli yo-
gurt greco e/o skyr, segmento che regl-
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SOLUZIONI EFFICIENTI E DAL BASSO

IMPATTO AMBIENTALE

Logistica Uno, provider logistico che opera
prevalentemente nel [aroo consumo, in paricolo-
re nei settorl food & beveroge con servizl decl-
cafi & speciclizzati, svolge per conto cei proprd

clienti servizi logisticl di gestione deposito, fra-
sporfo e distibuzione in ltalic e in Europa Inoltre,
progetta senvizi di logistica integrate in-house e
in outsourcing, mettendo o disposizione || oroprio
know-how di gestione logistice direttomente ores-
so il sito del cliente o ramite estemalizzazione di
cleune ottivite logistiche. | cepositi, tutti certificat
bio, dispongone del autorzzazione sanitaria
per lo stoccoggio e la gestione dei procott
alimentari, Nei rispetto della mission ecosaste-
nibile, 'aziendo si ewale anche di une fiotta a
basso impotto ambientale e offre raspori inter-
modalimultimodali vic rotaia e via mae. «ln unc
quotidicnitd In cui & imporiante essere rapidi ed
efficienti - fanno sopere call'czienda - ¢l siomo
cpproccicti o nueve tipologie di mogazzing in
stile “orime now’, con lo scope di aggiomarci ed
essere semore piv In linec con quel mercati che
fichiedono un sevizio "di prossimitel .
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stra la crescita piv importante». Nello
specifico, lo yogurt greco ha mostrato
un trend positivo a doppia cifra ne-
gli ultimi mesi, come conferma Giulia
Boccadamo, responsabile marketing
di Olympus Italia: «In riferimento allo
yogurt greco, uno dei cavalli di batta-
glia della nostra azienda, siamo stati
felici di constatare che nel 2020 l'Iin-
cremento registrato rispetto all'anno
precedente ha sfiorato Il 17,5% a volu-
me, confermando ancora una volta che
le proprieta tipiche di questo alimento
continuano a rappresentare un forte
stimolo al consumo». Anche nel seg-
mento dello yogurt vegetale la compo-
nente salutistica é significativa per gli
shopper vista la crescente richiesta di
“benessere”. «Come in altri mercati -
fanno sapere da Valsoia -, per esempio
quello delle bevande vegetali o delle
alternative alla carne, anche nel com-
parto dello yogurt vegetale si stanno

10| 16 MAGGIO2021

6




RASSEGNA

inalpi 227

VENDITE A VALORE

+1,4%

VENDITE A VOLUME

+0,6%

IN AUMENTO | CONSUMI
DI YOGURT GRECO

Lassortimento di Olympus € coratterizzato
cc prodoti sani, di gualita e seprattutic
ouentici greci molto coprezzati dal con-
sumator itoiant «Per quanto rguarda lo
yogurt greco - solega Ciulic Boccadamo
- i fottor trainantl ¢la base del'e scete di
consumo sono l'elevato livelo proteicc e |
fidotte contenuto di grasst, abbinati ad ung
forte componente salutistico-funzicnale. Cli
scaffoll offrono ormai una variegato scelta
di cprionl, ma la referenza che batte dl
gran lunga le alire coprendo circa il 45%

Fonte: elabarazioni DM su dat! IR, marzo 2021, totale ltalis

sviluppando varie proposte che mirano
a soddisfare target piC allargati contri-
buendo allo sviluppo della categoria.

del valume rotcle di yogurt greco vendu-
to in Gdo, & il bianco con lo 0% di grassi.
Questo incico che gl italian amano lo

Valsoia ha da poco lanciato Delizia di
Avena, una gamma a base dl avenag, In-
grediente dal vissuto fortemente salu-
tisticon.

yogurt greco nella sua versione piu radizio-
nale e piu capace d enfotizzeme gusto e
consisienza tioicoy.

ANCHE IL GUSTO VUOLE LA SUA PARTE
Nel corso degli ultimi annl Il consuma-
tore si @ evoluto, diventando piU atten-
to agll Ingredient! e alla loro origine,
alla qualita e ai principi funzionali dei
prodotti da acquistare, senza pero tra-
lasciare il gusto e il piacere di assapo-
rare un buon prodotto. «Nella ricerca
di un'alimentazione equilibrata - spie-
ga Sergio Attisani, direttore commer-
ciale di Miller Italia - il consumatore
non vuole piu scegliere tra piacere o
benessere, ma cerca referenze che
riescano a8 combinare entrambe le
caratteristiche. Abbiamo intercettato
questo trend creando la nuova linea
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YOGURT INTERO

-1 017% '6I1 %

YOGURT DA BERE  YOGURT MAGRO
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+13,8% *83% 5400 10,3%
YOGURTGRECO  BICOMPARTI- YOGURT SOSTITUTIVI
COLATO SKYR MENTALE FUNZIONALE  DELLO YOGURT « E CHI SCENDE

SCHEDE PRODOTTI

I ¥ l

GRANAROLO

Nome prodotto. Kefir

Caratteristiche la referenza é fatta
con latte 100% [tallano di Fillera Grana-
rolo € con packaging sosienibile grazie
alla bottiglia realizzata con il 25% di
plastica riciclata,

LATTEBUSCHE

Nome prodotto: Yogurt Blo
Caratteristiche: lo Yogurt Intero Bio &
realizzato con latte raccollo nelle aree
dolomitiche della provincia di Belluno e
con frutla da agricoltura biologica.

tATTERTE SNRE 1k 810 BONTA
D] VARESE LIGURE

Nome prodotto. Yogur Biologico
Caratteristiche: la nuova range si
compone di tre proposte, disponibili nella
confeziona da due vasetti da 125 g cla-
scuno, e unisce la bonta dallo yogur alle
fibre e alle vitamine, unendo il benessere
al gusto e alla cremosita di semipre.

Miller | Feel Good, dove il benessere
diventa una vera e propria esperienza
di piacere, grazie a prodotti Innovativi
che propongono combinazioni originall
di ingredienti, caratterizzati da specific!
benefit funzionall o nutrizionall uniti a
un gusto unico». Questa tendenza & evi-
denziata anche da Fattoria Scaldasole:
«|l mercato - dichiara Janluca de Waijer,
direttore generale di Fattoria Scalda-
sole - & ampio e vario: cresce l'offerta
“naturale”, per esempio con le proposte
di yogurt greco, kefir e bianco biologi-
c0, ma cresce anche la richiesta di pro-
dotti pi0 "edonistici" per un'esperienza
appagante dal punto di vista gustativo,
ma senza tropp! sensi di colpa grazie
alle proprieta e ai benefici dello yogurt.
Inoltre, sl consolida un trend gia in atto
da qualche anno: la ricerca dell'italiani-
ta e della territorialitd, anche a garan-
zla della qualita e di filiere controllate,
nella direzione di referenze semplicl e
genuine».
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UNA COMUNICAZIONE MIRATA

La comunicazicre & molto imperante per Moller in
quanto consente di promuovere la propria offertq,
cmpia e aricclata copace di soddisfare hutti |
divessi tipl di piccere relle sue molteplicl cccezio-
ni. «Nel corso del 2021 - spiega Sergic Attisani
- confinueremo a comunicare e noste famiglie di
precotto oil Imocrtanti e le ultime novite, come
Miller | Feel Cood Lo nosta strategic medic
foncata sul video, in quolsiasi forma, online 2 offline;
la tv ad oggi & encora it mezzo grincipale ma gl
investimenti in ambitc digital sono cresciuti in ma-
niera importante negli utimi anni. Al nuovo loncio
saranne dedicati investimenti su diversi canali al
fine di oromuoveme lo conoscenza e favorire la
prova di prodotio, con un incremento del budget
complessive di circa | 19%».

SCHEDE PRODOTT]

()
t

CRESCE L'IMPEGNDO NEI CONFRONT!
DELLA SOSTENIBILITA

Nel comparto si delinea una conti-
nua ricerca di benessere da parte del
consumatore abbinata ad un'atten-
zione sempre maggiore al tema della
sostenibilita ambientale. La risposta
di Granaralo a questo trend & rappre-
sentata dal lancio di importanti novita
di prodotto e di packaging green. «Con
il brand Granarolo - fanno sapere
dall'azienda - & stato da poco lancia-
to Granarolo Kefir, una nuova gamma
fatta con latte 100% Italiano di Filiera
Granarolo e con packaging sostenibi-
le grazie alla bottiglia realizzata con il
25% di plasticariciclata. A questo lan-
clo sl aggiungono la linea Granarolo
Yogurt da Latte Fieno Stg in vasetto di
carta 100% riciclabile € Yomo Skyr in
vasetto Pet 100% riciclablle. Inoltre, a
maggio la gamma Yomo intero 125gx2
passera dal vasetto di polistirene, che

MULLER I'TALIA

Nome prodotto: Milier | Feel Good
Fonte di Fibre @ Vitamine
Caratteristiche: la nuova range si
compone di tre proposte. disponibili
nella confezione da due vasetti da
125 g clascuno, @ unisce la bonta
dello yogurl alle fibre e alle vitami-
ne, unendo Il benessere al gusto e
alla cremosita di sempre

OLYMPUS

Nome prodotto: Yogurt Greco
di Capra

Caratteristiche: lo yogurt di
capra Olympus, proposto nel
formato da 150 g, & prodotio con
Il 100% di latte di capra greco @
colato con [l tradizionale metodo
di colatura, Altamente digeribile,
unisce In sé molteplici plus: alte
livello proteico. zero zuccherl
aggiunti e contenuto di grassi pari
solo al 5%.

VALSOIA BONTA & SALUTE
S R Nome prodotto: Linea Delizie di Avena

TN r——
-« a3

Caratteristiche: linea a base avena, disponibile nelle due varianti Kiwl Cereali e Cocco. Una base
delicata e cremosa che sl abbina a due gusti super frultatl. La referenza premium, venduta in vasel-
to singolo da 150 g, & ideale non solo per colazionl o merende. ma anche come pasto sostitutivo,
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UN MEDIA MIX INTEGRATO

La strategia comunicativa di Fattoria Scalda-
sole si rivolge in modo diretto ai consumatori
per farsi conoscere a tutto tondo: «La nostra
comunicazione - racconta Janluca de Waijer -
tocca diversi touch point per raggiungere sia
i nostri clienti “storici” sia le nuove genera-
zioni. Siamo molto attivi sui canali social, re-
alizziamo promo on pack, abbiamo progetti
ludico-educativi con i pediatri e nelle scuole
materne, senza perd trascurare i canali clas—
sici, come le affissioni e la televisione», Negli
ultimi due anni il brand ha lavorato sull'of-
ferta, realizzando innovazioni non solo in
termini di gusti e di formati, ma anche di packaging. Le ricette sono state rese ancora
piu genuine grazie all'uso di frutta da filiere integrate e controllate e all'acquisto di
latte italiano, di cul una quota rilevante proveniente da agricoltura biodinamica.

non ha una sua fillera di riciclo pur essendo

conferito nella plastica, al vasetto di carta TREND VENDITE PER CANALE A VALORE:

100% riciclabile». Per IR@lpi la sostenibilita
& un tema importante, che abbraccia diversi

ambiti e si concretizza in molteplici attivita, +7S§PE%%
«Attraverso l'acquisizione dello stabilimen- IPER =

to di Varese Ligure, situato nella Val di Vara, +14,1% s
primo distretto bio italiano - spiega 'azienda 195 min/€

- siamo entrati, ad agosto 2020, nel mercato /

degli yogurt nel pieno rispetto della nostra
filosofia aziendale che privilegia da sempre
la qualita, il saper lavorare bene e l'attenzio-
ne per il territorio. Inoltre, vogliamo essere
portavoce di un'informazione che crel cre-
scita e conoscenza della corretta alimen-
tazione: con i Diari Scolastici 2021-2022 rac-
conteremo a quasi 400mila famiglie anche
il nostro yogurt e | suoi molteplici impieghi
in cucina». Infine, IA@IPI sta effettuando un
percorso di innovazione sostenibile con l'a-
desione ai 17 obiettivi previsti dall'Agenda
2030 dell'Onu, che portera alla completa
conversione del pack ad un vasetto 100% ri-
ciclabile incartam

Fonte: elaborazioni DM su dati IRI, mavrze 2021, rotale Ralia
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- posa la prima pietra per la seconda torre di sprayatura
@ LATTERIE

inalpi

Inalpi posa la prima pietra per la seconda torre di sprayatura

Una giornata assolata ha fatto da cornice all’ io ufficiale della
costruzione della seconda torre di sprayatura primo player
piemontese nel mercato del latte.

Il 7 aprile 2021 & stato infatll ¥ glamo del “kick off, || caicio d'mizio di un‘snpeess imprenddonale nel segno delia
lungimiranza allo presanza dol presidents defia Regione Plamonio — Alberto Cirio, dall assassaore ail Agricotiura dolta

Regione Piemonte Marco Protopapa e del diretlore Paolo Balocco. del Cansigiieri Paolo Bonglovanni. Paolo
Domarchl @ Davide Nicco

Intempl d .:::,.- va in conlrolendenza, investe con un piano 2021-.2026 da 148 milion| di euro per l1a
costruzione di una nuova torre di sprayatura, di un modermao casaificic, per l'ampliamento def centro ricerche &

viuppo InLab Solutions e per portare a termine un percorso & sodtenibilitd nzato da tempo

£ necassano che o mondo imgvenditonaie s: assama le propne abulita, buth i cuore ollve cstacolo ad a N

nosiro paess ad yscre va guesto momenh

wstimeants Inalpr provede di raddoppiare /s
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prodizionns di polvere o latte e cordemparaneamente o incrementare anche # numero degl addett! o crrca 200 it

008! come Cres | numedo dif postl o lavero indiretll fegall aQll arfigrani che Saranno Impegnati per ia re:

s dornanda o materia prima ohe dovwh

s

s delln ¢

delte opere ¢ per gii alfevalor! che saranno comvoiti in ragiov

almentare @ nova tore” - dichlara Ambrogio Invernizzi Pre

La prionta pse il nos

& l'agncoltura insieme, ésattamenta €0 che sta

inalpy, La meta fo all'interno di quesia struftura, con un crilerio che pramia

{00

N, MW anche \a guanta da prodotic 2 ambiontale o I benassore dogh animal

& pud canhinuare o

v e pardl di Quesio meccanismo vengono opparfunamente valulale & valolizzate

Qualio chio sty avvenonds a Moredta ne ¢ lesempio oo ¢ M parofn doardy

y v giY investinent) o domani™ ha

olneato || Presdente Cirlo d allo statvhimento

ranie \a

13, ad un nuovo percorso fatto di Innovazions & ncerc

B (055 (3 prima pietra ed apre, ancora
o alla valorzzagone deda malena piwna, qued iatte di eera c

a 'h- Una psanibcazione chy

attraverso {".’i':]- {11 innovativl aprira nuovl pEe

13 e controfala, che

da la st nta ad endenziare || valore ded singol component del latte e oh

orst di umpiege nan solo m ambito abmantare ma anche nel setiors

larmaceutico s nutniceutics

11 2021 ¢ dunque l'inizio di una nuova storia pur- i stona fatta d oo

Per coniribuire alla 1

Q0 mprenddonale responsabilith

&, convinzione che innov

ta del propno temitanio & defia propna k ia dira

un Impegno cne metia in prmo

a4 un gomani che sia "mighore” pe

1a tutela gelle rsorse @ dat intt umani

Fonte I
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12 MAGGIO 0 LA STAMPAG ED. ASTI

SALONE REGIONALE

(13

lo Lavoro&
oratorna
1n versione
digitale
Toma in versione digitale “IoLavo-
ro”, salone che dal 2005 & dedicato
all'incontro tra domanda e offerta
di occupazione, promosso da Re-
gione Piemonte e organizzato da
Agenzia Piemonte Lavoro. Appun-
tamento oggie domani (dalle 10 al-
le 18) sulla piattaforma www.iola-
voro.org, con il tema “Skills digita-
li: come cambia il lavoro”.

Perle aziende occasione persele-
zionare candidati, perigiovaniop-
portunita per proporsi e incontrare
le imprese, in questi anni “loLavo-
ro”haportatoallasottoscrizione di
migliaia di contratti, con il 25% di
partecipanti che entro 4-5 mesi
hanno trovato lavoro dopo il salo-
ne. Nell'elenco delle tante aziende
partecipanti anche astigiane come
Bosca (Canelli) e il campeggio di
Roccaverano, oltre ad agenzie di
assicurazioni, hotel, passando ier

realta come Mcdonald's,
Bonprix o Mondoffice. Presente an-

che il centro per ITmpiego di Asti,
conla possibilita di prenotare collo-
qui. Nello spazio delle offerte dila-
voro, digitando la zona interessa-
ta, si possono consultare tutte le
proposte, gli annunci e le figure
professionali ricercate sul territo-
rio. Oltre a conoscere le offerte, si
potra inviare la propria candidatu-
ra, partecipare alle preselezioniav-
viate dalle aziende che scelgono
questa modalita, sostenere collo-
quiindiretta live e seguire le pre-
sentazioni aziendali in modo in-
terattivo con 'utilizzo di chat de-
dicate. Sara anche possibile usu-
fruire dell’assistenza degli opera-
tori dei Centri per I'impiego pie-
montesi per servizi specifici, co-
me la redazione e revisione del
proprio profilo, grazie al servi-
zio “SOS curriculum”,

Sultema dell'edizione, “Skills di-
gitali: come cambiaillavoro”, inter-
verranno professionisti del merca-
todellavoro, dell'istruzione e della
formazicne, edesperti vari, v.FA.—
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13 MAGGIO 06 CORRIERE DSALUZZO
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