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Per il suo compleanno Eataly
lancia #Eataly3OChallenge

' Eataly Milano - Plazza 25 Aprile, 10 - Milano
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Preparare sette cene disponendo di ur
possibile? Lz risposta

di promu

budget settimangle di 30 € &

Ivera dalla “social challenge”™ che Eataly ha deciso
lone del festegglamenti (7 gennalo - 3 febbralo) per

ere in ¢

I su0 guattordicesimo compleanno

Un m

= Intero durante || quale e possibile acquistare una vasta gamma d|
prodotti di qualita a 1 €, oftre che usufruire di numearosissime offerte con
scantl fino al 50% In tutt! | negozi Eataly e online

ccasione per dimostrare che & possiblle

duttor di qualita delta fillera produttiva

La #Eataly30challenge & un'
mangiare bene e sostenere | pr

italiana, a prezzo contenuto

La sfida di Eataly st inscnve sulla scta dell'iniziativa lanciata dalla food
wiiter milanese Sara Porro, speclatizzata in clbo e viaggl, che per prima ha
lanciato una challenge sul suo profilo Instagram (@saraporo), dando libero
sfogo alla propria creativita per creare platti gustosi a basso costo

Nel prossimi glorni spettera a Sara dare || via alle nomination a catena che
coinvalgeranno altrl influencer sparsi per I'lealia, all'insegna dell’hashtag
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#Eataly3tchallenge. Avranno tutt! a disposizione 30 € da utilizza

e per
cquisto dei prodott! In promozione, con "oblettivo di ricavare 7 cena per

{ glomi

Ita no

Zione a ur

profit milane entl collabarazioni & progetti
2 Zuppa della Bonta
Milano, che da 26 annl offre aiuto a so
anziani e delle famiglie in difficolta

conaivisl, co

Harla

Ma la sfida non st ferma soltanto agll influencer: tuttl po
per mettere al lavoro 'ingegno In cucinag e regalarsi un momento di gusto a
costo ridotto. Bastera acquistare | prodotti ir promozione per il
Compleanno di Eataly, metters| ai fornelll e condividere il risultato finale
aly30challenge

con Phashtag €

Con questa iniziativa, Eataly punta a stimolare una nflessione sul consumo

di cibo consapevole ¢ responsabile, ma anche a celebrare | ¢
F

tavola, solleticando 'estro culinario di chi vorra cimentars! nella

cerl della

challepge”. | prodotti in promozione, del resto, sono molto versatili ¢ s
w delle ric ariate che a4 ognl

prestano bene sia alla preparaz
momento della glornata, A solo 1 €, per fare qualche esempio, si possono

plu s

juistare una confezione di spaghetti di Gragnano trafllati in bronzo

Rigorosa, una butratina ¢ una bottiglia di polpa casereccia di
na della tradizione, ma anche

pomodoro Antonella, per un primo all'iny
# genovese della Panetteria di Eataly per una merenda

urn trancio di focac
qgu A, O Una cog

per uno spuntino lght, o ancora per | momenti dolcl came con i pasticcini

va di yogurt biologico Bia Bonta, blanco o alla frutta

Barattl & Milano

Non mancano tuttavia anche Intereéssanti offerte tra i freschi, dalla carne

con vatl tagll In promozione, al pesce, sempre e solo tigorosamente da
pescalo sostenibile come il poipo ¢ Horata di Orbetello, passando per |

saluml, | forma

ggl staglonati & freschi, Insomma |l meglio della

gastronnmia ltaliana, can imperdibill sconti fino al 50%

made In italy.cibo
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13 GENNAIO - GLOBALMEDIANEWS

Per il suo compleanno Eataly lancia la Social Challenge
#Eataly30challenge per mangiare di qualita, spendendo poco

gennaio 13, 2021 (17 08)
EATALY
Frotnggio il e
COMPLEANNO™,

La prima a cogliere la sfida ¢ la food writer mitanese Sara Porro. Obiettivo: preparare 7 cene

con i prodotti Eataly in promeozione e con un budget massimo di 30 €

Preparare 7 cene disponendo di un budget settimanale di 30 € & possibile? La risposta arrivera dalla
"social challonge” che Eataly ha deciso di promuovere in occasione del festeggiamenti (7 gennaio - 3
fedbraio) per Il suo quattordicesimo compleanno. Un mese Intero durante || quale & possibile acquistare
una vasta gamma di prodott di qualita a 1 €, oltre che usufruire di numerosissimae offarte con sconti
fino al 50% in tutti | negozi Eataly e online, La #Eataly30challenge € un‘occasione per dimostrare che é
possibile mangiare bene e sostenere i produttori di qualita della filiera produttiva italiana, a prezzo
contenuto,

La sfida di Eataly si inscrive sulla scia dell'iniziativa lanciata dalla food writer milanese Sara Porro,
specializzata in cibo e viaggi, che per prima ha lanciato una challenge sul suo profilo Instagram
(@saraporro), dando libero sfogo alla propria creativitd per creare piathi gustosi a basso costo, Nel
prossimi glorni spetterd a Sara dare |l via alle nomination a catena che colnvolgeranno altrl influencer
sparsi per I'ltalia, all'insegna dell'hashiag #Eataly30challenge. Avranne tutti a disposizione 30 € da
utilizzare per l'acquisto dei prodotti In promozione, con |'obiettive di ricavare 7 cene per 7 glomi. Per
ogni influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a una realta no-profit milanese con cul conta
precadenti collaborazioni e progetti condivisi, come la Zuppa della Bonta: la Fondazione Progettc Arca
Onlus di Milano, che da 26 anni offre aiuto a sostegno dei senza fissa dimora, degli anziani e delle
famiglie in difficolta.

Ma la sfida non si ferma soltanto agll influencer: tuttl possono coglierla per mettere al lavoro I'ingegno
In cucina e regalarsi un momento di gusto a costo ndotto. Basterd acquistare | prodotti in promazione
per || Compleanno di Eataly, metters! ai fornelll e condividere il risultato finale con I'hashtag
#Eataly30chalionge. Con questa Iniziativa, Eataly punta a stimolare una riflessione sul consumo di cibo
consapevole ¢ responsabile, ma anche a celebrare | placeri della tavola, solieticando I'estro culinario di
chi vorra cimentarsi nefia “challenge”. | prodotti in promozione, del resto, sono molto versatili e si
prestano bene sia alla preparazione delle ricette pil svariate che a ogni momento

della giormata. A solo 1 €, per fare qualche esempio, si possono acquistare una confezione di spaghetti
dl Gragnano trafilati in bronzo Rigorosa, una burratlnaﬁ e una bottiglia di polpa casereccia di
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pomedoro Antonedlla, per un prime all'insegna della trad@ione, ma anche un trancio di focaccia
genovese della Panetteria di Eataly per una merenda gustosa, o una coppla di yogurt biologico Bio
Bonta, bianco o alla frutta, per uno spuntino light, @ ancora per | moment) dolci come con | pasticeini
Baratti 8Milano. Non mancano tuttavia anche interessanti offerte tra | freschi, dalla carne, con vari tagll
In promazione, al pesce, sempre e solo rigoresamente da pescato sostenibile

come |l polpo e l'orata di Orbetello, passando per | salumi, | formaggi stagionati e freschi, insomma |l
meglio delia gastronomia italiana, con imperdibill sconti fino al 50%

a cura della redazione
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13 GENNAIO - FOODAFFAIRS

EATALY FESTEGGIA IL
COMPLEANNO CON LA
SOCIAL CHALLENGE
H#HEATALY30CHALLENGE
PER MANGIARE DI
QUALITA, SPENDENDO
POCO

PUBLISHED ON 13 GENNAIO 2021 1Y FOODAFFAIRS.IT
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Preparare 7 cene disponendo di un budget
settimanale di 30 € e possibile? La risposta
arrivera dalla "social challenge” che Eataly ha
deciso di promuovere in occasione del
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festeggiamenti (7 gennaio — 3 febbraio) per il
suo quattordicesimo compleanno. Un mese
intero durante il quale & possibile acquistare una
vasta gamma di prodotti di qualita a 1 €, oltre
che usufruire di numerosissime offerte con
sconti fino al 50% in tutti i negozi Eataly e online.
La #Eataly30challenge & un'occasione per
dimostrare che & possibile mangiare bene e
sostenere i produttori di qualita della filiera
produttiva italiana, a prezzo contenuto.

La sfida di Eataly si inscrive sulla scia
dell'iniziativa lanciata dalla food writer milanese
Sara Porro, specializzata in cibo e viaggi, che per
prima ha lanciato una challenge sul suo profilo
Instagram (@saraporro), dando libero sfogo alla
propria creativita per creare piatti gustosi a
basso costo. Nei prossimi giorni spettera a Sara
dare il via alle nomination a catena che
coinvolgeranno altri influencer sparsi per ['ltalia,
all'insegna dell'hashtag #Eataly30challenge.
Avranno tutti a disposizione 30 € da utilizzare
per l'acquisto dei prodotti in promozione, con
I'obiettivo di ricavare 7 cene per 7 giorni. Per ogni
influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a
una realta no-profit milanese con cui conta
precedenti collaborazioni e progetti condivisi,
come la Zuppa della Bonta: la Fondazione
Progetto Arca Onlus di Milano, che da 26 anni
offre aiuto a sostegno dei senza fissa dimora,
degli anziani e delle famiglie in difficolta.
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Ma la sfida non si ferma soltanto agli influencer:
tutti possono coglierla per mettere al lavoro
I'ingegno in cucina e regalarsi un momento di
gusto a costo ridotto. Bastera acquistare i
prodotti in promozione per il Compleanno di
Eataly, mettersi ai fornelli e condividere il
risultato finale con I'hashtag
#Eataly30challenge. Con questa iniziativa, Eataly
punta a stimolare una riflessione sul consumo di
cibo consapevole e responsabile, ma anche a
celebrare i piaceri della tavola, solleticando
I'estro culinario di chi vorra cimentarsi nella
“challenge”. | prodotti in promozione, del resto,
sono molto versatili e si prestano bene sia alla
preparazione delle ricette pit svariate che a ogni
momento della giornata. A solo 1 €, per fare
qualche esempio, si possono acquistare una
confezione di spaghetti di Gragnano trafilati in
bronzo Rigorosa, una burratinalliiélipi e una
bottiglia di polpa casereccia di pomodoro
Antonella, per un primo all'insegna della
tradizione, ma anche un trancio di focaccia
genovese della Panetteria di Eataly per una
merenda gustosa, o una coppia di yogurt
biologico Bio Bonta, bianco o alla frutta, per uno
spuntino light, e ancora per i momenti dolci
come con i pasticcini Baratti & Milano. Non
mancano tuttavia anche interessanti offerte tra i
freschi, dalla carne, con vari tagli in promozione,
al pesce, sempre e solo rigorosamente da
pescato sostenibile come il polpo e 'orata di
Orbetello, passando per i salumi, i formaggi
stagionati e freschi, insomma il meglio della
gastronomia italiana, con imperdibili sconti fino
al 50%.
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13 GENNAIO - BOOP

SOLIDARIETA/ Social challenge
Eataly per il 14esimo compleanno: 7
cene con 30 euro di budget. E’
possibile?
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Preparare 7 cene disponendo di un budget settimanale di 30 euro ¢
possibile? La risposta arrivera dalla social challenge che Eataly ha
deciso di promuovere in occasione dei festeggiamenti (7 gennaio - 3
febbraio) per il suo quattordicesimo compleanno. Un mese intero
durante il quale ¢ possibile acquistare una vasta gamma di prodotti
di qualita a 1 euro, oltre che usufruire di numerosissime offerte con
sconti fino al 50% in tutti i negozi Eataly e online. La sfida di Eataly
si inserive sulla scia dell'iniziativa lanciata dalla food wriler
milanese Sara Porro, specializzata in cibo e viaggi. che per prima ha
lanciato una challenge sul suo profilo Instagram (@saraporro),
dando libero sfogo alla propria creativitd per creare piatli gustosi a
basso costo. Nei prossimi giorni spettera a Sara dare il via alle
nomination a catena che coinvolgeranno altri influencer sparsi per
I'ltalia, all'insegna dell’hashtag = Eatalysochallenge. Avranno tutti a
disposizione 30 euro da utilizzare per 'acquisto dei prodotti in
promozione, con I'obiellivo di ricavare 7 cene per 7 giorni. Per ogni
influencer coinvolto, Fataly fara una donazione a una realta no-
profit milanese con cui conta precedenti collaborazioni e progetti
condivisi, come la Zuppa della Bonta: la Fondazione Progetto Arca
Onlus di Milano, che da 26 anni offre aiuto a sostegno dei senza
fissa dimora, degli anziani e delle famiglie in difficolta.
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Ma la sfida non si ferma soltanto agli influencer: tutti possono
coglierla per mettere al lavoro I'ingegno in cucina e regalarsi un
momento di gusto a costo ridotto. Bastera acquistare i prodotti in
promozione per il Compleanno di Eataly, mettersi ai fornelli e
condividere il risultato finale con I'hashtag «Eatalysochallenge.
Con questa iniziativa, Fataly punta a stimolare una riflessione sul
consumo di cibo consapevole e responsabile, ma anche a celebrare i
piaceri della tavola, solleticando I'estro culinario di chi vorra
cimentarsi nella challenge. 1 prodotti in promozione, del resto, sono
molto versatili ¢ si prestano bene sia alla preparazione delle ricette
pitt svariate che a ogni momento della giornata. A solo 1 euro, per
fare qualche esempio, si possono acquistare una confezione di
spaghetti di Gragnano trafilati in bronzo Rigorosa, una burratina
IBAIE ¢ una bottiglia di polpa casereccia di pomodoro Antonella,
per un primo all'insegna della tradizione, ma anche un trancio di
focaccia genovese della Panetteria di Eataly per una merenda
gustosa, 0 una coppia di vogurt biologico Bio Bontd, bianco o alla
frutta, per uno spuntino light, e ancora per i momenti dolci come
con i pasticcini Baratti & Milano. Non mancano tuttavia anche
interessanti offerte tra i freschi, dalla carne, con vari tagli in
promozione, al pesce, sempre e solo rigorosamente da pescato
sostenibile come il polpo e I'orata di Orbetello, passando per i
salumi, i formaggi stagionati e freschi, insomma il meglio della
gastronomia italiana, con imperdibili sconti fino al 50%.
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14 GENNAIO - RISTONEWS

EATALY

! festeggia il suo |

Per il suo compleanno Eataly lancia la sfida social
#Eatalygochallenge

Per un mese tanti prodotti in offerta per il 14° compleanno di Eataly che vuole
dimostrare come si puo mangiare bene con poco anche attraverso il lancio
della sfida social #Eatalyjochallenge

Preparare 7 cene disponendo di un budget settimanale di 30 € & possibile? La risposta arrivera
dalla "soclal challenge” che Eataly ha deciso di promuovere In occasione del festegglament| (7
gennalo — 3 febbralo) per || suo quattordicesimo compleanno

Un mese Intero durante Il guale & possibile
acquistare una vasta gamma di prodotti di
qualita a 1 €, oltre che usufruire di
numerosissime offerte con sconti fino al 50% in
tuttl | negozi Eataly & online. | &
#Estaly30challenge & un’occasione per
dimostrare che ¢ possiblle mangiare bene e
sostenere | produttor| di qualita della flllera
produttiva itabiana, a prezzo contenuto.

La sfida di Eatady ol inscrive sulla scia delliniziativa
lanciata dalla food writer milanese Sara Porro,
speclalizzata in ¢ibo e viaggl, the per prima ha
lanciato una challenge sul suo profilo Instagram,
dando libero sfogo alla propria creativitad per

croare piatt! gustosi & basso costo
Nel prossimi glorni spettera a Sara dara 1l via alle nomination » catena che coinvolgeranno altr
Influencer sparsi per 'Italia, allinsegna dellhashtag #Eataly30challenge.

Avranno tutti a disposizione 30 € da utllizzare per l'acquisto dei prodotti In promozione, con
I'obsettivo di ricavare 7 cene per 7 giorni

11 | 17 GENNAIO 2021
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Per ogni influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a una realta no-profit milanese
con cul conta precedanti collaborazion! e progett! condivisi, coma la Zuppa della Bonta! la
Fondazione Progetto Arca Onlus di Milano, che da 26 annl offre aiuto a sostegno del senza
fissa dimora, degll anziani e delle famiglie in difficolta.,

Ma la afida non si lerma soltanto agll Influencer: tutti possono coglieria per mettere al lavoro
I'ingegno in cucina ¢ regalarsi un momento di gusto a costo ridotto. Basterd ocquistare |
prodottl In promozione per Il Compleanno di Eataly, metters| al fornelli e condividere I risultato
finale con I'hashtag & Eataly30challenge.

Con questa Iniziativa, Eataly punta a stimolare
una riflessione sul consumo di cibo
consapevole e responsabile, ma anche a
celebrare | piaceri della tavola, solleticando
I'estro cullnario di chl vorra cimentacyl nella
“challenge”.

I prodotti in promozione, del resto, sono
molto versatill 2 si prestano bene sia alla
preparazione delle ricette pid svariate che a ognl
momento della giornata, A solo 1 €, per fare
qualche esempio, sl possono acquistare una
confezione di spaghetti di Gragnano trafilati in
bronzo Rigorosa, una Durratena- e una
bottigila d! polpa casereccia dl pomodoroe
Antonella, per un primo allinsegna dells

tradizione, ma anche un trancio di focaccia genovese delia Panetteria di Eataly per una merenda
gustosa, o una coppia di yogurt biologice Blo Bonta, blanco o alla frutta, per uno spuntino light, e
ancora per | momenti dolcl come con | pasticeinl HBarattl & Mifanao,

Non mancano tuttavia anche Interessanti offerte tra | freschi, dalla carne, con vari tagli in
promozione, al pesce, sempre ¢ solo rigorosamente da pescato sasteniblle come il polpo e 'orata
di Orhetello, passando per | salumi, | formaggi stagionati e freschl, insomma Il meglio della
gastronomlia itallana, con Imperdibill sconti fino al 50%.

14)01/2021
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14 GENNAIO - HORECANEWS

Per il suo compleanno Eataly lancia la sfida
social #Eataly30challenge

Per un mese tanti prodotti in offerta per il 14° compleanno di Eataly che vuole dimostrare come si
pud mangiare bene con poco anche attraverso il lancio della sfida social #Eataly30challenge

By Redazione - 14 Gennao 2021

EATALY

festeggro ol suo

COMPI NNO™

///////A

A ASSSS LSS LSS So

. PER IL SUO COMPLEANNO

LANCIA LA SFIDA SOCIAL

#EATAL HALLEN

“~

/7

L

Preparare 7 cene disponendo di un budget settimanale di 30 € & possibile? La
risposta arrivera dalla “social challenge” che Eataly ha deciso di promuovere in
occasione dei festeggiamenti (7 gennaio - 3 febbraio) per il suo guattordicesimo
compleanno.
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Un mese intero durante il quale & possibile acquistare una vasta gamma di
prodotti di qualita a 1 €, oltre che usufruire di numerosissime offerte con sconti
fino al 50% in tutti i negozi Eataly e online. La #Eataly30challenge &
un'occasione per dimostrare che & possibile mangiare bene e sostenere i produttori
di qualita della filiera produttiva italiana, a prezzo contenuto.

La sfida di Eataly si inscrive sulla scia dell'iniziativa lanciata dalla food writer
milanese Sara Porro, specializzata in cibo e viaggi, che per prima ha lanciato una
challenge sul suo profilo Instagram, dando libero sfogo alla propria creativita per
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creare piatti gustosi a basso costo.

Nei prossimi giorni spettera a Sara dare il via alle nomination a catena che
coinvolgeranno altri influencer sparsi per I'Italia, all'insegna dell’hashtag
#Eataly30challenge.

Avranno tutti a disposizione 30 € da utilizzare per |'acquisto dei prodotti in
promozione, con l‘obiettivo di ricavare 7 cene per 7 giorni.

Per ogni influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a una realta no-profit
milanese con cul conta precedenti collaborazioni e progetti condivisi, come |a
Zuppa della Bonta: |a Fondazione Progetto Arca Onlus di Milano, che da 26 anni
offre aiuto a sostegno dei senza fissa dimora, degli anziani e delle famiglie in
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difficolta.

Ma la sfida non si ferma soltanto agli influencer: tutti possono coglieria per
mettere al lavoro I'ingegno in cucina e regalarsi un momento di gusto a costo
ridotto. Bastera acquistare i prodotti in promozione per il Compleanno di Eataly,
mettersi al fornelli e condividere |l risultato finale con I'hashtag
#Eataly30challenge,

Con questa iniziativa, Eataly punta a stimolare una riflessione sul consumo di
cibo consapevole e responsabile, ma anche a celebrare i piaceri della tavola,
solleticando I'estro culinario di chi vorra cimentarsi nella “challenge”.

I prodotti in promozione, del
resto, sono molto versatili e si
prestano bene sia alla
preparazione delle ricette piG
svariate che a ogni momento della
giornata. A solo 1 €, per fare
qualche esempio, sl possono
acquistare una confezione di
spaghetti di Gragnano trafilati in
bronzo Rigorosa, una burratina
1R8Il e una bottiglia di polpa
casereccla di pomodoro Antonella,
per un primo all'insegna delia
tradizione, ma anche un trancio di
focaccia genovese della Panetteria
di Eataly per una merenda gustosa, o una coppia di yogurt biologico Bio Bonta,
bianco o alla frutta, per uno spuntino light, e ancora per i momenti dolci come con i
pasticcini Baratti & Milano.

Non mancano tuttavia anche interessanti offerte tra i freschi, dalla carne, con vari
tagli in promozione, al pesce, sempre e solo rigorosamente da pescato sostenibile

come il polpo e |'orata di Orbetello, passando per i salumi, i formaggi stagionati e
freschi, insomma il meglio della gastronomia italiana, con imperdibili sconti fino al
50%.
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14 GENNAIO - COMUNICATI-STAMPA

Per il suo compleanno Eataly lancia la
social challenge +eataly3ochallenge
per mangiare di qualita, spendendo
poco

La prima a cogliere la sfida ¢ la food writer milanese
Sara Porro. Obieltivo: preparare 7 cene con i prodotti
Eataly in promozione e con un budgel massimo di 30
P

S = - . .

Preparare 7 cene

'R IL ROSTRO

COMPLEANNO! ¢ disponendo di un

bugdget settimanale di
30 € & possibile? La
risposta arrivera dalla *social challenge” che Eataly ha deciso
di promuovere in occasione dei festeggiamenti (7 gennalo - 3
febbralo) per Il suo quattordicesimo compieanno. Un mese
Intero durante il quale & possibile acquistare una vasta
gamma di prodotti di qualita a 1 € oltre che usufruire di
numerosissime offerte con sconti fino al 50% in tutti | negozi
Eataly e online, La #Eataly30challenge & un‘occasione per
dimostrare che e possibile mangiare bene e sostenere |
produttori di qualita della filiera produttiva itallana, a prezzo

contenuto

La sfida di Eataly si inscrive sulla sca delliniziativa lanciata
dalla food writer milanese Sara Porro, specializzata in cibo e
viaggi, che per prima ha lanciato una challenge sul suo profilo
Instagram (@saraporro), dando libero sfogo alla propria
Creativita per creare piatti gustos| a basso costo, Nej prossimi
glomni spettera a Sara dare il via alle nomination a catena che
coinvoigerannao altrl influencer sparsi per ltalia, allinsegna
dell'hashtag #Eataly30challenge. Avranno tutti a disposizione
30 € da utilizzare per l'acquisto dei prodotti in promozione,
con l'ablettivo di ricavare 7 cene per 7 giorni, Per ogni
influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a una realta
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no-profit milanese con cul conta precedenti collaborazioni e
progetti condivisi, come la Zuppa della Bonta: la Fondazione
Progetto Arca Onlus di Milang, che da 26 anni offre aluto a

sostegno dei senza fissa dimora, degli anziani e delle famiglie

in difficolta.

Ma la sfida non si ferma soitanto agli influencer: tutti
possono coglierla per mettere al lavoro fingegno in cucina e
regalarsi un momento di gusto a costo ridotto. Bastera
acquistare | prodotti in promozione per il Compleanno d
Eataly, mettersi ai fornelli @ condividere il risultato finale con
I'hashtag #Eataly30challenge. Con questa iniziativa, Eataly
punta a stimolare una riflessione sul consumao di cibo
coensapevole e responsabile, ma anche a celebrare | piaceri
della tavola, solleticando Festro culinario di chi vorra
cimentarsi nella “challenge”. | prodotti in promozione, del
resto, sono molto versatili e si prestano bene sia alla
preparazione delle ricette pil svariate che a ogni momenta
della giornata. Asolo 1 €, per fare qualche esempio, si
possono acquistare una confezione di spaghetti dl Gragnana
trafilati in bronzo Rigorosa, una Durrama- euna
bottiglia di polpa casereccia di pomodoro Antonella, per un
primo allinsegna della tradizione, ma anche un trancio di
focaccia genovese della Panetteria di Eataly per una merenda
gustosa, o una coppla di yogurt biologico Bio Bonta, bianco o
alla frutta, per uno spuntino light, e ancora per | moment
dolci come con | pasticcini Barattl & Milano. Non mancano
tuttavia anche Interessanti offerte tra | freschi, dalla carne,
con vari tagl in promozione, al pesce, sempre e solo
rigorosamente da pescato sostenibile come il polpo e l'orata
di Orbetello, passando per i saluml, | formaggi stagionati e
freschi, insamma il meglio della gastronomia italiana, con
imperdibili sconti fino al 50%.

(Ph: eataty.com)
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14 GENNAIO - RIVISTA IDEA

CARICHE RINNOVATE IN SENO ALLA CAMERA DI COMMERCIO ITALIANA A NIZZA

Si & svolta I'Assembled Straordinaria della Camera di Commercio masso, Fimprenditrice Francesca Bian-
Italiana di Nizza {foto sotto), che ha in gran parfe confermato fe cari-  coni, I presidente o IBBIE Spa Ambro-
che del precedente mandalo per un allro Irienmo. Alla runione, in - @o Invemizz e Stansslap Smurra della
video conferenza, hanno partecipato | membri def Cda, la console Cme Compagnie Monégasque d'Ex-
generale d'italia a Nizza Caterina Gioiella, la- presidente Patrizia - curslons. || Gda ha mantenulo ia prece-
Dalmasso (fofo a destra, || direttore delta Camera Agosting Pesce,  dente confidurazione, ed ha accolto Iin-
& collegati da italia @ Francia, numeros! rappeesentant] delle aziende wresso dell'imgrenditore. Serglo Frac-
aderenti, Alla Diveltrice ti Cna Cungo spettecd quindl un allro man-  chia, proprietano della  prestigiosa
dato triennale alla Presidenza della Camera. Al sio fianco | tre pre-  Annex Beach di Cannes: Fracchia ha
sidenti onoran, rappresantatl da Caterina Giolelia, Console generale cosi ragolunto al Consiglio Jean-Peme
d'fialia a Nizza, Enea Loreti, Galvez (presidente della Chambre des Mefiers Paca), Michel
imprenditore edile e cofon-  Bouchard {ex diretiore internazionale Cmar) Angelo Matellini (diret-
datore della Camera ¢ lore di Cna La Speza e segrefanio generale di Cna Liguria), Anny
Nicola Caprioni, ex presi-  Courlade (peesidente di Lecasud), Paolo Della Pietra (direttore di
dente: Nel Comitato esecu-  Confindustria Imperia), Dominique Esfrosi-Sassone (senatrice e
tivo accompagnano con un  consighiere comunale Nizza) € Marco Sferrazza imprenditore edile
tuolo strategioo e fonda-  deli'omonima azenda, Tra | presenti all'incontro, a cul utti i parte-
mentale per la Camera, 1a  cipanti hanno portato | salutl, anche il primo. seretario del-
Prasidente Patrizia Dal-  I'Ambasciata d'ftalia & Parigi Simone levolelta.
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15 GENNAIO - MILANO.REPUBBLICA

Per il suo compleanno Eataly
lancia #Eataly3OChallenge

9 Eataly Milano - Plazza 25 Aprile, 10 - Milano

EATALY

' festeggia il suo .

COMP NNO™ -

Faccl sapere se ¢l andral
@ Ciand (& Forsa (D) Non ot anaro
Preparare sette cene disponendo di un budget settimanale dl 30 € 2

passibile? ncial challenge”
di promuovere In pcc 1glament! (7 gennaio -

LA rispos

Il suo quattordicesimo compleanno.

Un mese Intero durante ||l qual possibile acquistare una vasta gamma d
ttl di qualita a 1 €, oltre che usufruire di numerosissime offerte con
scont! fino al 50% In tutt! | negazl Eataly e online

asione per dimaostrare che & possibile

nere | produttori di qualita della filiera produttiva

La #Eataly30Ochallengs & un'
mangiare
Mallana, a prezzo co

dell"iniziativa lanclata dalla food

ata In Cibo e viaggl, che per prima ha

La sfida di Eataly s) Inscrive sulla s

lanese Sara Porro, special

write:

lanciato una challenge sul suo profilo Instagram (@saraporro), dando libero

sfogo alla propria creativita per creare platti gustosi a basso costo

dare il via alle nomination a catena che

colnvolgeranno altri influencer sparst per I'Italia, all'insegna dell’hashtag

Nel prossimi glorni spettera a Sara

11 | 17 GENNAIO 2021

21




RASSEGNA

!._'_'q_li 000

— Www.inalpl.it

#Eataly30challenge. Avranno tutti a disposizione 30 € da utilizzare per
I'acquisto dei prodotti in promozione, con |'obiettivo di ricavare 7 cene per
/ giorni.

Per ogni influencer coinvolto, Eataly fara una donazione a una realta no-
profit milanese con cui conta precedenti collaborazioni e progetti
condivisi, come |la Zuppa della Bonta: la Fondazione Progetto Arca Onlus di
Milano, che da 26 anni offre aiuto a sostegno dei senza fissa dimora, degli
anziani e delle famiglie in difficolta.

Ma la sfida non si ferma soltanto agli influencer: tutti possono coglierla
per mettere al lavoro I'ingegno in cucina e regalarsi un momento di gusto a
costo ridotto. Bastera acquistare | prodotti in promozione per il
Compleanno di Eataly, mettersi ai fornelli e condividere il risultato finale
con |'hashtag #Eataly30challenge.

Con questa iniziativa, Eataly punta a stimolare una riflessione sul consumo
di cibo consapevole e responsabile, ma anche a celebrare i piaceri della
tavola, solleticando l'estro culinario di chi vorra cimentarsi nella
“challenge”. | prodotti in promozione, del resto, sono molto versatili e si
prestano bene sia alla preparazione delle ricette piu svariate che a ogni
momento della giornata. A solo 1 €, per fare qualche esempio, si possono
acquistare una confezione di spaghetti di Gragnano trafilati in bronzo
Rigorosa, una burratina e una bottiglia di polpa casereccia di
pomodoro Antonella, per un primo all'insegna della tradizione, ma anche
un trancio di focaccla genovese della Panetteria di Eataly per una merenda
gustosa, o una coppia di yogurt biologico Bio Bonta, bianco o alla frutta,
per uno spuntino light, e ancora per i momenti dolci come con i pasticcini
Baratti & Milano.

Non mancano tuttavia anche interessanti offerte tra i freschi, dalla carne,
con vari tagli in promozione, al pesce, sempre e solo rigorosamente da
pescato sostenibile come il polpo e |'orata di Orbetello, passando per i
salumi, | formaggi stagionati e freschi, insomma il meglio della
gastronomila italiana, con imperdibili sconti fino al 50%.

made in italy, cibo
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16 GENNAIO - LA STAMPA - ED. CUNEO

L'azienda di Verzuolo celebra il prestigioso traguardo dell'attivita
con un disegno dedicato all'evento firmato dal maestro Ugo Nespolo

All'inizio era un camion
Dopo 60 anni Tonoli
¢ un big internazionale

LASTORIA

DEVISROSSO
VERZUICLO

n anno abba-
stanza ‘“gri-
<< gio”. Perque-
sto abbiamo

vogliadifesteggiareil traguar-
do che l'azienda ha raggiun-
to». Ennio Tonoli racconta co-
51160 anni dell'azienda fonda-
ta dal papa Andrea. La figura
del padre compare nel bozzet-
to, affidatoalla mano del mae-
stro Ugo Nespolo, che Tonoli
ha voluto far realizzare per
l'occasione,

L'opera di Nespolo & un tri-
pudio di colori: un grande
«60» al centro, nelle tonalith
del verdesimbolodell’azienda
verzuolese, affiancato dall'im-
magine del primo camion del-
laditta, guidato da Andrea To-
noli, da un mederno tir, dalle

bandiere di Italia, Portogalloe
Spagna, nazioni in cui operail
gruppo, e dai simboli del terri-
torio: il castello della Villa di
Verzuolo e il Monviso. «La fa-
miglia Tonoli - racconta Nespo-
lo - & un esempio di imprendi-
toriaall’'avanguardia, maradi-
cata al territorio. Sono partiti
con un camion e sono divenuti
un puntodiriferimentonel set-
tore. Per me € un piacere rac-
contare, attraversol'arte, quel-
la che ¢ la vita reale, l'indu-
stria, lasocieta. E quella di To-
noli & una storia culturalmen-
te meravigliosas, 1l bozzetto
comparira presto sui mezzi del-
la ditta: tir e camion che per-
corrono quotidianamente le
strade di tutta Europa.

La Tonoli nasce come ditta
individuale nel settore del tra-
sporto merci a carattere locale
nel 1960. Alla fine degli Anni
'70, con l'ingresso in azienda
dei figli Mauroed Ennio, inizia

la crescita, con l'apertura di
nuovi mercati nazionali einter-
nazionali. Nel corso degli anni
vengono poi fondate la Tonoli
Iberica Spedizioni e la Tonoli
Portuguesa, per organizzare e
coordinare tuttalarete del traf-
fico internazionale. Oggi, con
l'ingresso della terza genera-
zione, Francesco, Stefano e
Gianmarco Tonoli, l'azienda
continua la forte espansione,
purmantenendoradicatalasi-
nergiaconil territorio.
«Abbiamo sempre cercato
di essere all’avanguardia - rac-
conta Ennio Tonoli -, masenza
fare il passo pil lungo della
gamba. Ci siamo sempre posti
la domanda di cosa chiede il
mercato e di cosa offre il terri-
torio, e ¢i siamo mossi di conse-
guenza. In provincia di Cuneo
¢i sono aziende all'avanguar-
dia come Ferrero, Al-
stom, solo per citare qualche
esempio. Abbiamosceltodire-
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stare sul (erniorno, per essere
hub di riferimento di queste
realta, pur essendo ora un'a-
zienda internazionale»,

Negli ultimi anni Tonoli ha
rilevato l'area dell'ex stabili-
mento Scott a Villanovetta di
Verzuolo, a poche centinaia di
metri dalla sede, per trasfor-
marla in un nuovo centro logi-
stico. Una scelta importante
per il tessuto produttivo loca-
le. «Il Cuneese - spiegano En-
nio e Gianmarco Tonoli - paga
un rete infrastrutturale non
all'altezza. La stessa Verzuolo
non ha una circonvallazione.
Ma per essere competitivi e
svolgere al meglio il nostro la-
voro dobbiame essere radicati
in provincia e vicini ai nostri
clienti», Di recente il sindaco
di Verzuolo, Giancarlo Pane-
ro, ha rilanciato il tavolo della
viabilita per promuovere la co-
struzione diunabretella al ser-
vizio proprio delle realta loca-
li, come Burgoe Tonoli.—
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La famiglia Tonoliimpegnata nell'azienda: da sinistra, seduti, il fratello maggiore Giorgio
con Mauro ed Ennio; dietro Stefano, Gianmarco e Francesco. Sotto, il bozzetto di Ugo Nespola
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17 GENNAIO - LASTAMPA

All'inizio era un camion, dopo 60 anni
Tonoli & un big internazionale

DEVIS ROSSO

PUBBLICATO IL @ @ @

17 Gennaio 2021

«Un anno abbastanza “grigio”. Per questo abbiamo voglia di
festeggiare il traguardo che I'azienda ha raggiunto». Ennio Tonoli
racconta cosi i 60 anni dell'azienda fondata dal papa Andrea. La figura
del padre compare nel bozzetto, affidato alla mano del maestro Ugo
Nespolo, che Tonoli ha voluto far realizzare per l'occasione.

L'opera di Nespolo ¢ un tripudio di colori: un grande «60» al centro,
nelle tonalita del verde simbolo dell'azienda verzuolese, affiancato
dall'immagine del primo camion della ditta, guidato da Andrea Tonoli,
da un moderno tir, dalle bandiere di Italia, Portogallo e Spagna, nazioni
in cui opera il gruppo, e dai simboli del territorio: il castello della Villa di
Verzuolo e il Monviso. «La famiglia Tonoli - racconta Nespolo - € un
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esempio di imprenditoria all'avanguardia, ma radicata al territorio. Sono
partiti con un camion e sono divenuti un punto di riferimento nel
settore. Per me é un piacere raccontare, attraverso l'arte, quella che é la
vita reale, I'industria, la societa. E quella di Tonoli € una storia
culturalmente meravigliosa». Il bozzetto comparira presto sui mezzi
della ditta: tir e camion che percorrono quotidianamente le strade di
tutta Europa.

La Tonoli nasce come ditta individuale nel settore del trasporto merci
a carattere locale nel 1960. Alla fine degli Anni 70, con l'ingresso in
azienda dei figli Mauro ed Ennio, inizia la crescita, con l'apertura di
nuovi mercati nazionali e internazionali. Nel corso degli anni
vengono poi fondate la Tonoli Iberica Spedizioni e la Tonoli
Portuguesa, per organizzare e coordinare tutta la rete del traffico
internazionale. Oggi, con l'ingresso della terza generazione,
Francesco, Stefano e Gianmarco Tonoli, 'azienda continua la forte
espansione, pur mantenendo radicata la sinergia con il territorio.

«Abbiamo sempre cercato di essere all'avanguardia - racconta Ennio
Tonoli -, ma senza fare il passo piu lungo della gamba. Ci siamo sempre
posti la domanda di cosa chiede il mercato e di cosa offre il territorio, e
ci siamo mossi di conseguenza. In provincia di Cuneo ci sono aziende
all'avanguardia (.'ome“ Ferrero, Alstom, solo per citare qualche
esempio. Abbiamo scelto di restare sul territorio, per essere hub di
riferimento di queste realta, pur essendo ora un‘azienda
internazionale».

Negli ultimi anni Tonoli ha rilevato I'area dell'ex stabilimento Scott a
Villanovetta di Verzuolo, a poche centinaia di metri dalla sede, per
trasformarla in un nuovo centro logistico. Una scelta importante per
il tessuto produttivo locale. «Il Cuneese - spiegano Ennio e
Gianmarco Tonoli - paga un rete infrastrutturale non all'altezza. La
stessa Verzuolo non ha una circonvallazione. Ma per essere
competitivi e svolgere al meglio il nostro lavoro dobbiamo essere
radicati in provincia e vicini ai nostri clienti». Di recente il sindaco di
Verzuolo, Giancarlo Panero, ha rilanciato il tavolo della viabilita per
promuovere la costruzione di una bretella al servizio proprio delle
realta locali, come Burgo e Tonoli. —
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