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BURRO E MARGARINA/ MERCATI

SONO | BURRI TECNICI ALTAMENTE SPECIALIZZATI
BURRO E A FARSI STRADA NELLE CUCINE PROFESSIONALI
MARGARINA E ATRAINARE LA RIPRESA DEL MERCATO

# Michela Vicanotto © Riprodunone Riservats
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MERCATI

¥ Le variazioni di prezeo cousate doi rincari dello matenio prima hanno
in parte fovorito lo convenienzo o discapito di altri fattor
» | player perseguono lo stroda della speciclizzazione tecnica dei

prodotti per torne e p

» Nel segmente dello margaring cresce
di prodotti con un contenuto nidotto di grossi

te la richi

PAROLA D’ORDINE:

SPECIALITA

Nel 2021, dopo 1 primi cinque
mesi in cul | locul) potevano lavo-
rare solo per asporto e delivery,
C'¢ stuta una grande ripresa del
mercato del fuori casa, soprattut-
to in estate. "La chiusura del dati
di mercato rilevata da TradeLab
recita un +20% & valore, raggiun-
gendo 65 miliardi di euro contra i
54 miliardi del 2020 - spiega Pa-
olo Guzzardi, Food Service di-
rector Gruppo Lactalis Italia -,
nonostante una frenats nella se-
conda parte del mese di dicembre
che ha attenuato N'uscita dell’anno
rispetto al previsto, Il nuovo anno
non & iniziato in modo brillante,
sin perché le antivith stanno la-

“Secondo Tradelab il
mercato nel 2021 & cresciuto
a valore del +20%"
Paolo Gurrardi
Food Service Director
Gruppo Lactalis Italia

vorando a singhiozzo sia per il
contesto, che nel breve ha visto
una nuova riduzione del consumo
fuori cass. Si stima comungue un
ulteriore forte recupero nel 2022
€ dal 2023 si supereranno | livelli
pre Covid".

La domanda di burro & cresciuts
molto in un mercato che a livello
mondisle ha dimostrato scarsiti
di prodotto,

Nel detraglio, la penetrazione
di prodotu bakery di qualith e il
costante sviluppo dei prodotti da
forno in pasticeeria hanno traina
to volumi ¢ valore delle referenze
tecniche per le preparazioni da
forno, in particolare nel periodo
di Narale.

PASTICCERIEE
RISTORAZIONE
CHIEDONO PRODOTTI
SPECIALI

Vuoi per i motivi dettati dalle
norme igienico-sanitarie legate
ally pandemia, vuoi per evitare
sprechi e garantire una comod:-
th di urilizzo, & ormai una scelta
imprescindibile quella dei player
di offrire al canale Horeca le
monoporzioni di burro da 8-10
g per le colazioni.

Nelle pasticcerie, invece, sono |
formuti da J kg ¢ da 3 kg quelli
piu utilizzati, con | professionisti
che richiedono sempre pid pro-
dotti tecnici dalle alte prestazion:
¢ facill da lavorare,

Sfide future

R
=

CANALI
Le pasticcene e la
produzione industriale
bakery di qualiti sono
i canali su cui puntare per
trainare || mercato burro
@ marganng

COMPETENZA
Accrescere la competenta
sll'atto dell'acquisto,
affinche la scelta sia
calibrata su aspetti tecnici
e non solo sul prezzo

iS2

SOSTENIBILITA
Lavorare sul packaging
in ottica di sostenbilita,
utilzzando matenali
compostabili anche nel
Foodservice
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Dai burrd piatts per la produzione
di prodotri sfogliati, che si diffe-
renziano per punto di fusione,
intensith di gusto ¢ caratteristiche
tecniche, alle placche da lamina-
zione, fino ad arrivare ai formati
per la ristorazione ¢ hotellerie da
500 g, 250 g, sono 1 burrl con ca-
ratteristiche specifiche guelli che
soddisfano i professionisti delle
cucine del canale Horecs,

IL BURRO
PROFESSIONALE ALLA
GUIDA DEL MERCATO
Secondo | principall player del
canale Foodservice, il mercato
del burro professionale, ormai da
aleuni anni, registra una crescita
molto positiva. La pandemia ha
accelerato ulteriormente questa
tendenza, grazie alla maggiore

DA ALCUNI ANNI
IL MERCATO
DEL BURRO
PROFESSIONALE
REGISTRA UNA
CRESCITA MOLTO
POSITIVA

consapevolezza, da parte di pro-
fessionisti e consumator), deflim-
portanza della qualith di ingre-
dienti e materie prime

Un parametro fondamentale per
la scelta del burro nei laboratori
professionali, per esempio, ¢ la
percentuale di massa grassa che
forma uno strato impermeabile,
rendendo il prodotto pid plastico
e facile da stendere,

Alcuni tra i principall player pro-
pongono burri tecnici con I'84%
di muassa grassa, conferionati in
placche da 2 kg alte 1,8 ¢m, con-
siderando queste caratteristiche
come imprescindibili per far s
che | prodorts siano facilmente la-
minabill nel laboratory,
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Un momento della lavaranone dalls marganing da parte di Senna

"Il burre ottenuto da panna da
centrifuga con un elevata per-
centuale di grassi - specificano da
Granarolo - & ideale per crois-
sant e pasta sfoglia, si caratrerizza
per una struttura regolare tutto
lanno e si presenta pronto per la
laminazione”, Nell'offerta rivolta
al mondo del fuori casa | gruppi
leader propongono anche esclu-
sivi burri Aop a livello europeo,
come il burro Aop prodorro nel-
la regione belga delle Ardenne o
quello Aop francese saldamente
ancorato  alla regione  Charen-
tes-Poitou, siteata a nord della
Nuove Aquitania ¢ a sud-ovest
dei Paesi della Loira,

PREZZO, DRIVER
D'ACQUISTO

Il prezzo del burre ha un snda-
mento molto volatile a causa del
costo della materia prima, Infat-
ti, persiste una forte inflazione
su tutti i fatrori di produzione. |
player si attendono un'ulteriore
crescita del prezzo anche nel pri-
mo semestre del 2022, abbinata a
una scarsita di materia disponi-
bile. “L'arto della scelta dacqui-
sto - spiega Gabriella Bollino,
Direttore commerciale & mar-

keting JIRRIPE -, non ¢ sempre
sccompagnato da quella compe

IL PREZ70 DEL
BURRO HA UN
ANDAMENTO

MOLTO VOLATILE
A CAUSA DEL
COSTO DELLA

MATERIA PRIMA

DISTRIBUZIONE

tenza ¢ conoscenza approfondita
che consente la distinzione tra
referensze apparentemente simila-
n, ed & proprio in questl specifici
casi che diventa preponderante la
variabile legata al prezzo”

I TREND SALUTISTICI
DELLA MARGARINA
Anche nel canale del fuori casa
i player si fanno promotori di
prodotty sempre piit attentd alla
salute e alls riduzione dei grassi,
soprattutto per le pasticcerie e la
gastronomia di alta qualith, E il
caso di Senna che, oltre alle mar-
p!lﬂt EO"VCI’\!IU“I!I senza grassy
idrogenati, ha in catalogo quelle
senza olio di palma, fino alle bio-
logiche & con basso contenuto di
grassi ¢ alle biologiche senia olio
di palma.

Formulazioni innovative vengo-
no lanciate per incontrare le esi-
genze di consumatori pid attenti,
alla ricerca di prodotti free from;
da qut 1] successo della caregoria
mélange spiegaro in modo effica-

Cancelloni Food Service,
il burro con latte 100% italiano traina la crescita

“Uatto d'acquisto non &
sempre accompagnato dalla
conoscenza dei prodotti”

Gabriella Bollino
Direttore commerciale

e marketing .

ce da Andrea D'Uva Zurlo, Na-
tional sales manager Martini
Food Service: “E particolarmen-
te interessante perché & in grado
di abbinare le elevate prestazioni
di una margaring vegetale con gu-
$t0 ¢ aroma tipici del burro”,

Gran parte del fatturato di Cancelloni Food Service si sviluppa nells ristorazione commercisle {ristoranti
classici, pizzerie, cotering, hotellerie). Racconts Luca Pedini, Buyer linea alimentari, ambient ¢ formag-
gi-latticini: “Abbiamo anche una parte di risterazione collettiva che vale circa I'B% del fatturato, Nell'ultimo
periodo ¢f stiarne avvicinando maggiormente al mondo pasticcenia, nel quale | burrn tecnici hanne una grande
importanza®

L'azienda umbra presenta una sola referanza di margarina, in formato da 1 kg, mentre il segmento burro ha
una notevole rilevanza: all'internc dell'offerts &i formaggi e latticini, i burro da 1 kg tradizionale & la terza
referenta in ordine di Fatturato.

Se © considera poi tutta ka famiglia burro @ margarina, i raggiunge circa il 10% del fatturato della finea, con
un totale di circa 40.000 kg movimentati e 1.200 clienti serviti.

“In costante crescita ¢'é anche il burro da 500 g con latte 100% italiano - specifica Pedini -, ma stanno
emacgendo pure | formati pid piccoll, le referenze biologiche, con latte rigorosamente italianc e a filiera
corta. || senza lattosio invece & presente nel nostro sssortimento, ma ancora & poco richiesto, Abbiamao un
formato monoporzione dedicato agh hotel, mentre alle pasticcens riserviame | burri professionali in formato
da 10 kg o da 1 kg e infine un burro chiarificato”, Non finisce qui: Cancelloni propane anche un prodatto a
marchio proprio nel burro tradinonale da 1 kg e nelle monoporzioni,
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BAYERNLAND

Burro chiarificato, un alleato in pasticceria

*A causa delle forcti limitazion: nella
frequentazione di bar, ristoranti ¢ albarghs,
~ racoonts Thomas Siller, Direttore
commerciale Bayornland - abbiamo notato
un calo nelle vendite nel foodservice e di
conseguenza anche l'aziends sta rallentando
gl investimenti in questo canale™

I} brand baverese dedica ai professionisti del
fuor casa la referenza Burro Gold da 250
§ che @ stato approvato dalla Federazione
ltahana Cuochi in quanto he superato il
controllo di un'apposita commissione che
ne ha decretato P'ottimo impiego, specie
pell'ambito dedla pasticcaria.

L'ultimo arrivato in casa Bayernland e il Burro

INALPI

Gold Chianihcato da 250 g una referenza
spprezzata dai professionisti per la sua slevata
efficienza in cottura; non beucia ad alte
temperature, rendendo | cibi saporiti & gustos.
E perfetto anche per realizzare frittuce, salse
€ in pasticcena,

LULTIMA NOVITA
DELUAZIENDA E IL BURRO
GOLD CHIARIFICATO
DA 250 G, UN PRODOTTO
MOLTO APPREZZATO
DAI PROFESSIONISTI

Inalpi £a il suo ingresso nell’Horeca

Con una produnone annus di 10mils tonnellate,

.6 tra | principak produttori italian) di
burra. L'azienda ¢ pronts a esordire nel fucr

oasa, "Il rapgiungemento di un traguardo cosi
importante - racconta Gabriella Bolline,
Direttore ciale & marketing di It

™ & frutto di investimenti miraty, concreterat:

nell'ampiiamento defo stabdimants, avwiato
nel 2017, il cut progetto ha incluso snche

il patennamento dell'aresa dedicata alle
erstallizzszione del burre, denominatore
dellintera storia dn- Oggi & una referenza
di considerevole importanza, che per il
comparto industrial rappresenta oltre || 43%
dol fatturato”

Con il Burre Tecnico e quello Industrisle per
il comparto -nduﬂ!u{' & tra i principak
partner delle grandi anende dolciare e della
cioccolatens, cos come per gh artigiani e le
peccole reslta

“Uno dei progetts psi recenti, che sarp
certamente fonte di intecsssant svluppi in
futuro - aggiunge Bollina -, & rappresentato
dallngresso di Latterie - nel mercato

Horecs, grazie all'sccordo chivso con uno dei
principali distnbutor nazionali del settore. Un
pluaggao Chl‘ concretura un PUI’CW nato
aleuns anni fe con I'svwio dells partnership con
Guida Michelin, che ha masso al centro del
sodalzio il Burro di Filiera corta e certificata,
Inoltre, la concretazazions di accoeds strategics
con distrbuton nazionali divents di per sé
elemento & qualificanone del prodotto grazie

slla disporibiita capillare nelle mighoe cucine
del Paese”

Formaggi e burrg sonn prodatti con lete 100%
talimno, peoveriente da 300 slavamanti piamontes
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CORMAN ITALIA

.~ congquista del fuori
. casa

Adele Manca, Markoting & communication marages
Geuppo Sevencia Dury & Fromage du. Foodurace halls

Corman & 'azienda del gruppo Sevences Dairy
& Fromage che ha sviluppato negh ant grandi
innavazion in matena di burro, 'Oﬁn.'lmo
diverse tipologie di burro da laminazione o da
Impasto ~ spiegs Adele Manca, Marketing &
o ger Gruppo S :
Dairy & Fromage divisione Foodservice italia

-, Fiore all'occheello son0 | nastri burr patti

comr

per la produsoae di prodotti sfogliaty, che «
differenziano per punto di fusione, ntensita di
gusto e caratteristiche tocniche”,

Al canale professionale viene dedicats

anche ls gamma di burri francesi Elle & Vire
Professonnel® nelle varanti in blocchi da
impasto e in placche da larmnanane, ne formats
per la nistorazione ¢ hotellerie da SO0 g e 250
£ questi ultmi disponibili anche nefls versions
salsts e monopornone.

Inoltre, la fikale italiana del Geuppo Savencia
Dairy & Fromage propone anche burn Acp,
come il burre Carlsbourg, prodotto nells regione
belga delle Ardenne, & la gamma & burro Aocp
Lescure, nnomato brand francese ancorato alla
regione Charentes-Poitou. *Ci impegniama
molta nella componente di seevitio 8 supporte
di distributori o cliente finale - aggiungs Manca
-, Tramite | nostn pastry chef e ambassador
forniamo comulenze one 1o cae pressa i
labarator: dei nostr chent: e formazione di
gruppo, oltre & consigli tecnics, isprazioni &
neette”
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FRIESLANDCAMPINA

Il pack si rifa il look

E il burre professionale & garantire una stabilita
di mercato anchein questi moment: complicati
causati dalla pandemnia. "Per quanto nguarde
Debic - dichuaras Emanuels Tesselli, Marketing
& trade marketing manager Debic -, ¢ tass

di crescita pid interessanti peovengona dai
burri tecmici, quelli cioe creat su misuras per
specifiche applicariond, per esempio per la
reahizzazione di sfoglie o croissant”

La gamma & composta da Burro Cake Debic,

LA CATEGORIA DEI BURRI
TECNICI, PER LA SUA
SPECIFICITA, NECESSITA DI
SUPPORTO E FORMAZIONE

un burre da incocporazione, dal colore dorato
@ ideale per impasti, frolle, bigne, plum cake »
muolto altro, C'e poi il Burro Crousant Debic,
un prodatto swluppato appositamante per

la laminanone, desle per la realizzanione di
viennaisenie, croasant e dolei da forno, graze
alls sua consistenza, sll’elevate plasticits ¢
alParoma naturale & burro. Campletane

la gamma Burro Millefoglie Debic, Burro
Tradizionale Debic # Burro Concentrato Ice
Cream Debic. “La categoria del burri tecnici,
per |2 sua estrema specificitd, necessita di
agpiunge Tesselli

Dal canto nostro, mettiamo a disposizione degh
operatori ¢ dells rete vendita materiali tecnici,
dema @ incontr di formazione personalizzati

wpporto ¢ forrmatione

con i nostri Culinary Advisars. La novita ped

Emanuela Tevsell, Markating o trade mark. manager Debe

importante che abbiama introdatto @ nel
packaging. Ogni burro della gamma ha il suo
colore di riferimento. Il sistema di cadicn colon
€ penssto per rendere piu semplice la seelta
del burro ideale per lo diverse preparaziond. Il
nuovo pack & stato studisto per far individuare
immedistamente il punto di fusione, lo
carattenstiche o le destinanoni d'uso di ciascun
prodotto, agevalando il lavoro dalla fase di
selessone degl ingredients”

PLAYERS FRIESLANDCAMPINA

Brand Debic

Prodotto Burro Cake Debec

Burro per pasticceria a base
di panna fresca di centrifuga,
ottenuts da lstte vaceing crudo,
Descrizione  capace di sssicurare funzionalita
o alta qualiv. Il forrmato da 25
kg lo rende anche sstremaments

facile du lavorsre

Formato Blocca da 25k =4

GRUPPO LACTALIS

GRANAROLO ITALIA

Granarcho Expert

Burro panetto da panna da
Centrifuga Gransrolo Expert

Il prodotro presents un sspore
di burro rcco o autentico ed
& deale per ogni applicanane
di pasticcenia e cucma
Estremamonte versatide, &
amalgama molta bene can gl alerl
mgredienti yenza fare gromi

Panetto de g
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Preudent Professionnel

Burro tecnico B2% m.g

gusto delicato, per incorporatoni
perfette e rapide. Il punto di
fusione & 32°-35°C

Panetto do 1hy

INALPI

Lattere SR0I0

Burro di Filiecs

Panetto i burro tecnico da
1 kg oon B2% dim.g,, ottenuto
da panna di cenni‘uga Ha un

Burro da panna di centrifuga
da latte di Rhera corta
o cantrolfats

Panetto da 125,250 .
500¢, kg
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BEPPINO OCCELL!

Alla ricerca di rare

Bcpp-nn Occeelll, titolare dell'aziends

"Il nostre target di riferimento & la ristorazions
di qualita - dichiara Beppino Occelli, titolare
dell'azienda - Moltissimi chef stellats che non
conoscono gid il beand Oceelli, si nvelgono s
noi come partner di qualita sia per il burro sa
per + formagg.. Neghi ultimi anni sta crescendo
l'intecesse per il burra italiano di panna fresca
di centrifuga, di cui Beppino Occelli & uno dei
massimi esponent”

L'anenda cura dicettamente | rapporti con
ristoratorl, avalendosi anche dells moderna
rete distributiva del canale Foodsorvice, a cui
dedica le referenze: Burra Beppino Occelli ‘con
il Caleo delle Stelle Alpine’ nei formati de 100
ge200g 0 Blocco di Barro du layorazione nel
formate 3 kg, soprattutto per le pasticcerie, ma
anche i Burro Occelli in mini vaschetta da 10 g
per le colanoni dell"Horeca.
“La mua strategia di vendita
dell'sniends - & la continua ricerca di grandi

conclude il titolare

peanne rare italiane, L'spproccie alla vendita &
nells degustazona perché il gusto non i pud

raccontare, va sssaggiato”

L'AZIENDA RICERCA
CONTINUAMENTE GRANDI
PANNE RARE ITALIANE
PER PRODURRE BURRI
DI ASSOLUTA ECCELLENZA
E DAL GUSTO INIMITABILE

LATTERIA SORESINA
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Prodotti sempre piu specifici, 1la sfida

del futuro

Per Latteria Soresina il Foodservice nells
categoria burro vale 1 17% e ha messo a SRgNo un
+60% nel 2021 nspetto all'anno precedente & un
+25% mputto al 2019, La volonta dell'azienda & di
continuace a spingere anche su questo canale.

“La pandemnia ha provocata delle flession,
wprattutto nella prena parte dell'anno, alternate
o picehi di aumento del fatturato tra novembes

e dicembre 2021 - sfarma Antonie Pavone,
Responsabile marketing categocia burro Latterin
Soresina -
Gourmet da 1kg che, insierne & formati da 5,

10 @ 25 kg, contribuisce per PBO% & valumi di
vendita ne! fuort casa, Il restante 20% & costituito
dai panetti piu piccoll da 125 g, 250 g 500 g w il
burro in scatols da 250 g, propusti anche m Gdo.

La reforenza pii nchiesta o il Burro

Par Motellerie offnamo anche le monoperzioni da
8 g. La principale shda che & poniamo & riuscxre

a capwe sampre meg(»u il canale Foodservce, con
l'obiettivo di realizzare prodotti e formati sempee
pitt specific: ¢ che seddishing lo esigenze des
professionist”

Linnovazicne di prodatte @ importante pes

GRUPPO LACTALIS

Lattena Soresina, che ha sostenuto ingent!
investiment: produttivi per progettare un
impianto ad hoc dedicato alla realirzazione &

un nuava burro dal gusto pd intenso di panna,
grazie allsggunta di fermenti lattici. La maggior
morbidezza e conferita das repentini cambi d|
tempecatirs 8 cul viene 30ttoposts la panna

“Il prodotts @ in fase di lancio - conferma Pavone
-, verrd presentato ai chenti del fuon cass nel
formato da 250 g in panetto @ in soguito anche
nel 125 g, sempee in carta certificata Fsc”,

Antenie Pavene, Responsabiie markoting categona burro

Focus sul burro “tecnico”

Gruppo Lactals presidia i mercato del burro per
pasticoenia con il brand President Professsonnel,
proponendo un'inters gamma dedicata slla
produtione di brioche e sltri prodotti da forno

A seconda dell'utilizzo, sano dispandsli in
portafoglio diverse tipologie di burei, "Per la
pasta hevitata, breche, frolla, crema al burro @
decorazioni l'ideale ¢ i panetto di Burro Tecnico,
ottenuto da psnna di czntnhgc; ha un punto

di fussone di 32°-35°C, I'B2% di materia grassa
@ si incorpora rapidamente, garantendo paste
morhide & soffici & creme lisce e stabili - speega
Paclo Gurxardi, Food service director gruppe
Lactalis Italia —. l| burre Tourage e perfetto per
pasta \foe!za e crossant, con I'BA% di massa

21 | 27 MARZO 2022

7

grassa, confezionato in placche da 2 kg alte

1,8 em. Dal gusto di burro fresce, presenta

una struttura regolare tutto annc, anche e
sopeatiutto negh ambienti caldi”

La marca Galbani Professionale, invece, propone
un tipico bureo della tradinone itahana per le
preparazioni in cucina. “In Galbam abbiamo

una rete di vendita diretta attraverso cui
serviamo cirea 22mila clienti indipendent ogm
aggrunge Guzzardi

fuori casa in Itaka e fortemente frammentato ¢

mase 1 mercato del
quindh disporvamo anche di urta rete di vendita
dedicata per focalizzarci sus grossisti food e |
c&e, oltee che sui grandi clienti della nistorazione
commacciale e collettva”,
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GRANAROLO

Alte performance ma con gusto

£ con Granarolo Expert che il gruppo Granarclo
i dedica al mondo del foodservice. La linea &
nata pec rafforzare 'offerta per gl utilizzaton

© pensata per rispondere alle esigenze dei
professionist: della cucina e della pasticcenia,
che cercano ingredient: dalle caratteristiche
tecniche specifiche e che siano, allo stesso
tempo, in grado di assicurare slte performance
sonza ninunciare slla qualita di Granarolo,

“La nuova gamma & approvata e consigliata
dall'Accademia Maestri Pasticeer: ltaliani

fanno sapere dall'azienda -. Per la categoria
burro, # oggi fanno parte della lines Granarole
Expert: il Burro Plattato da Panna da Centrifuga
mn formato da 2 kg, il Burre in Panetto da Panna
ds Centrifuga da 1 kg e il Burro in Panetto

PLAYERS TTERIA SORES!
Beand Lattena Soresins
Prodotto Burro Soresma Lattepanna
Il segreta delln sua cremosita
sta nella panna fresce di latte o
D s U processo pct?du!um tutte
nuovo che sfrutts la maturazione
naturale @ una spociale
cambinanone di ferments lattic)
Formato Panwtto du 250 g

da Panna da Afhoramento da 1 kg, Le prime

due referenze sono studiate per soddisfare le
esigente per le diverse apphcanon in pasticeena
¢ ottonute direttamante dal latte e da panna da
centrifugs. Sono prodotti dall'elevata plasticita
¢ facilita di lavorarione e laminazione. L'alta
qualita della matersas prima e le caratteristiche
tecriche del prodotto soddisfano tutte le
ssigenze professional, ln particolare, il Burro
Plattato & ideale per croissant & pasta sfoglia,

GRANAROLO EXPERT E LA
LINEA DEDICATA AL MONDO
DEI PROFESSIONIST]
DEL FUORI CASA

o
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Una degh sllevamunt; dove venw prodotta 4 lette Gramerols

ha una struttura regolare tutto 'annc e %
presenta pronto per la laminazione. |l Burro in
Panatto, invece, @ perfetto per ogni applicazione
di pusticceria o cucina, ben amalgamandosi con
gh altri ingredients senza fare grumi

La terza referenza completa I'offerta dedicata

al canale utibzzstor: attraverso un burro
proveniente da panna di afhoramento nel
pratico formato da 1 kg"

Preaion

Burro Prealpi Chasrificoto

Presenta numerou vantagy

per l'utilizes in cucina, come

la possibilita di raggiungere
temperature pui elevate in Cotturs

Lattads 2 kg

Senna

Margarna Senna Delikotess

Margarina unwversale dal sapore
fresco e delicato, dona ai prodott
da forno un colere uniforme ¢
ambrato, miglorande ls shelf ife
Prodotto ottimo per tutti gl usi
soleti fraddi e calds in gastranomia
© per vari uy in pasticcenia di alta
quahta

Blocco dalkg; 10 x 1 kg
in cartone da 10 kg
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Martini Food Service

Melange

Prodotto di alts qualith, m cu
le alevate prestazioni di una
morgaring vegetale st unscone
sl gusto e aroma tipics def burro,
che » mantengono anche dopo
ls cottura

Blocco da 1 kg
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La qualita della materia prima é la migliore comunicazione

Il fuori casa non w & ancora ripreso dalls
pandemia, # la conferma arriva da Dalla Torre:
“Questo canale, che per noi incide il 20% sul
volurmi di vendits, vede una lents nparctenzae:
siamo ancora ol 70:B0% del volumi di vendita
rapetto al pre-Covid, gh hotel sone fermi

al 50% e anche le mense lavorano & regime
ridotto”. Datla Toere mantiene una quakita
premium su tutte le referenze dedicate al
foodservice in formato panetto da 1 kg. Il Burre
Tradizionale Gran Cuoco incide per il 60% sui
volurmi di vendita, mentre 10% @ da imputare

ol Burro 100% filiera bio, che viene prodotto
ﬂf‘uﬁlv‘m'nt. con Pﬂn"' thllunltl P"OV'"IC"!I
da agricoltura biclogica. Sia il processo sis ls filiecs

Beppmo Occeili

FIORE ALL'OCCHIELLO
DELLA LINEA PROFESSIONALE
E IL. BURRO GRAN GOURMET
PREMIUM

50n0 sottoposts 4 rigidi controll da ents certificati
Il fore all'occhiello della knea professionale
dell'azienda della Val di Non @ il Burro Gran
Gourmet premium, lanciato n gennaio 2020;
particolarmente apprezzato nas laboraton
professionali e nelle pasticcerie, cantribuisce al
volume di vendita per il 20 per cento. “Si tratta
di un burro da panne di centrifuga prodotto con

due soli ingredienti: latte fresco e prima panna

CORMAN
ITALIA

BEPPINO OCCELLI

COfn\"\

Burro di Lattona Corman
Etichetta Premium
(da laminazioae) BZ% mg.

Mini vaschette
monoporsone

Gusto sutentico &

Dalla Torre Val & Nan

Gran Gourmet - linea

PLAYERS

Brand Bayernland

Prodotte Burro Gold Chiariheato

Un burro che reuste

alle alte temperature ¢
i presta perfertamente

Descrizione 2 essere usato in alta
pasticceria ma anche per
realizzare fritture o saloe

Formato Vaschetta da 2,5 kg

Tutts ls quakti del burro
Oceelli in manoparzion:
dedicate alle colasoni
dell'Horeca

Mosapornom da 10 g

iremitatyle di panna fresca,
£ dotato di plasticiti &
struttura stroordinari,
qualitd stabili e regolan, con
[a gaeanzle di un raultato
perfetto tutto Fanno

Placche da 2 kg
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morbiderza e plasticita
ne faclitano la lavoranone
anche nefle preparazion

- fanno notare dall'azends - Un procedimento
wvidenziate pure sul packaging in mode

chiaro e accattivente. Non mancano anche

le monoporzion: da 10 g di burro tradinionale
dedicate agli hotel per le colazioni e | formati
da 25 kg per 'mdustra.

Il nostro chiettivo & fornire &l professianisti
dell'Horeca la migliore qualita di prodotto
partenda dalla materia prima. | parametr del
latte sono fondamentali per ottenere un buon
prodotto finito, Tra quelli piu importanty,
nostro avviso, rientrano le lince & grasso, i cul
valor devono essers compresi tra 36 « 42 por
litro di latte, e il pH, che determina l'acidita del
latte fresco (valor ottimali tra 6,60 ¢ 6,70)"

ELLE & VIRE
PROFESSIONNEL

Elle & Vire

Professionne!

DALLA TORRE

Burro Gourmet Elle

Professionale & Vire Professionnel

Prodotto in maniers
tradinonale, direttaments
da panna 2angalota,
questo burro ha un guste
intento e piocevalmente
sromatica, ottimo per
tutte le apphcaroni d
cucing e di pasticcens

Burro premium di
contrifugn per lalta
gastronomia, La sus

pes sofuticate

Panetto S00 g, 250 ¢,

Panetto da 1 kg manoporzioni 10 g
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SENNA

Margarina, meno ingredienti e pia qualita

Nonestante || difficile contesto attuale, il
foodservice per Senna rimane importante ¢
ncide per airca i 30% sul fatturato aziendale,
con un trond di crescita costante negh ultim)
anni del 5 per cento.

Il brand dedica # questo canale specifici
formati di marganne da 1 kg, 250 g fine

Confesionamento dells marganing bunlogica

alla monopertione da 10 g. Ma la gamma
comprende anche margarine da laminasone
por I'utilizzo in pasticcenia, wn blocchi piatti da
2 kg. U'offerta @ varia pure tra le rofarenze:

da margarine convenzonali senza grasy
idrogenati a quelle senza oho di palma, fino alle
blologiche # con basso contenute di grassi «
slle biolagiche senza olio di palma

“Per raggiungere « nostri clients ©1 avvaliamo de
una rete di distributori/prossisti e c&e - spiegs
Julita Gjuraj, Sales & marketing manager

di Senna - Openamo con | nostn partner

in costante dislogo diretto o tramite agente,
per essere sempre peesent: al loro hanco con
promogioni, sttivit specifiche, e cercando di
offrire loro il maglior rapperto qualiti/prezzo,
La nostra shda? Meno ingredient e pi
quahita, che per Senna significa investire
costantemente nella r&s di prodotti alimentan
che contribunicanc a migliocace ls salute”.

UNIGRA-MARTINI FOOD SERVICE

La consulenza alla base della

partnership

Unigra, azienda che opera nel settore della
traxformazione o vendita di oli @ grasw
slirmentan, margarne e sernilavorati destinati alla
produziona akmentare, i particolare dolciania,
dedica ai professionists del foodservice il brand
Martini Food Service, che punta su interessanti
margarine e mélange. “Le nostre margarine
vogetal @ malange ~ racconts Andrea D'Uva
Zurlo, National sales manager Martini Food
Service - sono formulate per fornire le migfior

LAZIENDA PROPONE
REFERENZE E FORMATI
SPECIFICI PER RISPONDERE
ALLE ESIGENZE DEGLI
OPERATORI HORECA

prestationi sia nelle apphcazioni in cucing sia in
quelle di pasticcenia; proponiamo referenze o
formats specific: per rispondere ulle esigente del
professionata per la produzione di pasta sfogha,
crossant, pasta danese, biscotteria, torte #
impasti lievitati o moatats & alta qualita”.

"Dal punto di vista commerciale - prosegue

il manager di Unigrd -, o appoggiamo sia

a gressisti via a cash&caery, adottando una
politica di prezzi netti con tutti, L'obiettivo

@ quodlo di essers sempre di piu veri @ propri
comsulents, oltre che farmeton. Un supporta
fondamentale arriva da Unica, la nostra
Scuola & Alta Formarione professionele, dove
OfEANGZIMNMO COMs Pratci @ dimostrativi &
realizziamo una serie di contenuti digitali che
aiutano | nostn clienti nella gestione della loco
attwitd quotidians”
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PREALPI

Per il centenario
il burro Prealpi
si veste di nuovo

A professionist della nstoranione Prealpi
propone ks gamma Burro Prealpi Chef nel
formate da 1 kg, dal burre tradizionale con
I'B2% di materia grassa ol burro Zangola, il

top di gamma, ideale per gk specialisti della
pasticcenia e utiarato da molti pasticcer per
dalc) & panettons; i aggungono inoitre il burro
Bio, da sale panne di agricolturs biologica, if
burro Free, dedicato agli intollecanti ol lattosio,
fino al MetaMeta, il mélange meta burro e metd
vegetale ideale por la preparapone della pasta
frolls

Tutti quests prodott: sano confezonats in pani
sunza 'utilizzo di adesivi ¢ sigilli metallich, che
possono rappreantare un pericoio per lmpisgo
n laboratono e che faciktano una nduncne
dell'impatto del packaging da un punto di vists
della sostenibilita

"l nostro prodotto di punta per il foodservice

< llustrs Giovanni Prevosti, Direttore
commaerciale Prealpi - & il Burro Chiarficato,
utdazato da molti specialisti della cucna par

la preparanione di numerose ricette, grane alla
possibilits di cottura a ternpersture ben piu alte
del burro tradizionsle, dato d suo punto di fumo
che pus raggiungere i 270°C. Quest'anno, in
occasione del centenano dells nastra anenda,
©1 $373 un iMportante nonovamento di tutti |
pack e una serie di sorprese, tra cui confezoni
in edizione imitats, nuowi prodotti e attivita
speciali che dureranne tutto (| 2022, Inokre,
stiamo lavorando continuamente nell'smbito
della sostenibilita por ndurre I''mpatto dot nostri
packaging, sostituendo ove possibile lincarto
tradizionale con quello compastabile & riducendo
Fincidenzs delle varse componenti del psck”

QUEST'ANNO, PER
IL CENTENARIO
DELUAZIENDA, SARANNO
RINNOVATI TUTTI 1 PACK
DEI PRODOTTI
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RASPELLI-NE"I| MAGNIFICI 7"
COMUNI DELL'UNIONE ALTA

O 21 Marz0o2022 S 0
) o2
gf am

Con I' Unione Montana Alta Ossola, nelle valli Divedro Antigorio e Formazza

MARTEDI'22 MARZO IN PRIMA SERATA SU CANALE EUROPA
LADECIMAED ULTIMA PUNTATA DELLA PRIMA SERIE DI:
"L' ITALIA CHE MI PIACE... IN VIAGGIO CON RASPELLI"

Quindici set per un'ora tra Bettelmatt, Ossolano, mieli, salumi, patate, cacciagione,
vacche da latte, capre, ricette tipiche .. Le ottime cifre delle visualizzazioni- Siraccontaiil
territorio sopra Domodossola, ne "I magnifici 7" comuni: Montecrestese, Varzo,

Trasquera, Crodo, Baceno, Premia, Formazza

Perché non far conoscere ancora di pid un bellissimo, inaspettato territorio? Perché non
raccontare di nuovo di un pezzetto di Piemonte, in cima alla regione, al confine con la
Svizzera attraverso il Sempione (galleria e passo) che da anni &, tra l'altro, il rifugio di un
giornalista e conduttore televisivo ?!

L'Unione Montana Alta Ossola (presidente Bruno Stefanetti, vice presidente Ermanno
Savoia) ha risposto in modo positivo e le telecamere de L'ITALIA CHE MI PIACE...IN
VIAGGIO CON RASPELLI hanno registrato un'ora di televisione sulle bonta e le
bellezze dei "magnifici 7 comuni” che si incontrano salendo, oltre Graveliona Toce (fine
dell'autostrada), oltre Domodossola: da Montecrestese si entra a sinistra, verso lselle ed
il Sempione in Valle Divedro (Varzo e Trasquera), andando diritto, con una comoda
superstrada, in Valle Antigorio (Crodo, Baceno, Premia) ed in fine la Val Formazza con,

appunto, Formazza,
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Il tutto con I'accordo dei sindaci di tutti i comuni e la soddisfazione del patrocinatore
principale, il Banco BPM, il cui struggente spot “agricolo” apre il programma.

E, visto che il presidente della societa di produzione (con Stefano Costa vice) € il celebre
paroliere vincitore di due Festival di Sanremo, Fabrizio Berlincioni, appena dopo lo
spazio dedicato al mensile RASPELLIMAGAZINE ecco il conduttore, Edoarde Raspelli,
che canta con il famoso chef Gianfranco Vissani,

La decima puntata (ultima della prima serie) de "L'ITALIA CHE MI PIACE...IN VIAGGIO
CON RASPELLI" andra in onda anche MARTEDI MARZO DALLE 21 ALLE 22 su Canale
Europa TV SamsungTV. Amazon Fire, Roku.

Un programma che tra 'altro ha avuto un grandissimo numero di visualizzazioni,
soprattutto an demand.

L' agile squadretta del programma & completata dal fonico, dal regista Carlo Tagliaferrie
dall'assistente di produzione, Nastassia Berlincioni, appassionati anche di fotografia,
che non hanno tralasciato di fare belle foto ai 15 e piG set della puntata.

"Una grande fatica, dali’arrivo al ristorante hotel Edelweiss di Viceno di Crodo la
domenica sera e la conclusione il mercoledi sera- dice Edoardo Raspelli- Nemmeno il
tempo di un bagnetto rilassante al centro benessere ma sono stato felice visto che |'Alta
Ossola € ormai la mia casa d’adozione”.

In effetti il giornalista, “cronista della gastronomia® e conduttore televisivo, ha scoperto
|'Alta Ossola, in particolare le frazioni montane di Crodo, nell’estate del 1987 con la
moglie Clara ed i figli Simona e Matteo bambini poi ci & rimasto per periodi sempre pitl
lunghi fine agli ultimi due anni in cul se ne @ allontano solo per provare ristoranti e gli
eventi dacondurre.

Nella terra del Crodino la puntata si apre con una gag sopra Viceno di Crodo dalla
panchina gialla (la numero 186 del Piemonte) che domina le valli, poi spazio al
Bettelmatt, il celebre formaggio d'alpeggio. che Edoardo Raspelli chiamd "la Rolls- Royce
dei formaggi” (a Premia da Silvano Matli ed a Baceno con Fausto Olzeri); a Formazza per
le patate (con Glanpaolo Pennati e Dario Piumarta per parfare di coltivazione e con
Marco Daoro che ha raccontato la grandiosa Sagra della patata che ogni agosto si svolge
a Montecrestese), Poi un po' di chilometri, a Varzo, per il miele con il produttore locale
Mattia Arrigoni e con il presidente dell'Associazione dei Produttori Giacomo Prina, di
Baceno,

Si sono raccontate le erbe lavorate a Verampio, frazione di Crodo, con Vittorina Prinaed
Eleonora Savio, le capre di Trasquera {con Egidio Rigoni e la moglie Claudia Da Roit) ed i
loro formaggi allineati alla Locanda della Pineta, i salumi di Gianpietro Crosetti (in
vendita nei due deliziosi negozietti di Crodo e Formazza) e di Gianni Berini {che lavora
con i familiari nel meraviglioso centro storico di Varzo), il formaggio a D.O.P.
Denominazione d'Origine Protetta (I' Ossolano) e gli altri prodotti caseari (ricotta burro
yogourt...) della Latteria Antigoriana di Crodo diretta dall’ agronomeo Gianni Morandi
Un lungo giro partito dalle cascate del Toce e guidato dall'avwocato Bruno Stefanetti.

Ed infine la cucing, i piatti e le ricette di Ugo Facciola che con la mamma lolanda e la
sorella Cristina manda avanti a Viceno di Crodo | Edelweiss, albergo familiare ed
accogliente, piccolo centro benessere e soprattutto quel ristorante che per Edoardo
Raspelli "é la migliore cucina tradizionale di tutta 'Ossola”.. Sulla tavolata c'era tutte il
gran ben di Dio del territorio: i vini le birre e | vermouth preparati dai ragazzi dell’
Istituto agrario Fobelli di Crodo, le dolci Crodine inventate (con il Crodino) da Denis
Croce nel suoristorante Marconi di Crodo...

Con Ugo Facciola Edoardo Raspelli ha pariato anche della regolamentazione della
selvaggina {quasi 3.000 capi tra cervi camosci stambecchi e caprioli su una popolazione
che nei 7 comuni non raggiunge i 7.000 abitanti !!!) e di ricette del territorio.
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Davanti a tutte gueste leccornie, Edoardo Raspelli ha lanciato il RASPELLIMAGAZINE
che hainvitato a non perdere ogni mese e |a sigla da lui cantata con Gianfranco Vissani,
Ed infine, l'arrivederci alla prossima serie.

GLI ORARI GIORNO PER GIORNO
DE"L'ITALIA CHE MI PIACE- IN VIAGGIO CON RASPELLI"

-Martedi 22 marzo dalle 21 alle 22 su Canale Europa TV, SamsungTV, Amazon Fire,
Roku.,
-Mercoledi 23 marzo dalle 20 alle 21 su Italia 126 e su Italia 154,

(Domenica 20 marzo dalle 13 alle 14 su Canale Italia.)

Le puntate vengono anche trasmesse sul satellite libero alla frequenza 11.179 Mhz, con
polarizzazione H {Orizzontale),

SYMBOL RATE: 27500 M S

FEC3/4

Le puntate possono anche essere viste
attraverso Internet, in streaming e” on demand”
sia su CANALE EUROPA TV sia su SAMSUNG
TV PLUS e su tutti gli smartphone e tv smart di
SAMSUNG.

LITALIA CHE M| PIACE...IN VIAGGIO CON RASPELLI-Le visualizzazioni del solo
CANALE EUROPA on demand .
PERVEDERE TUTTE LE PUNTATE:

https://www.canaleeuropa.tv/canale

VISUALIZZAZIONI AL 14 marzoore 16
1-Agrimontana/fiipl432.378

2- Grappa del Trentino. 390.331

3-Scottina(Cadeo, PC) 289.798

4-Varvello-Calvisius 218.654

5-Colline degli Alfieri 199.084

&-AgriPiacenzalatte 150.721

7-Oltrepo Pavese i vini 159.857

8-Al Bano Carrisi 155.324

9-PizzaPin 1119435

QUALCHE CONFRONTO:

RAI 2 - FATTO DA MAMMA E PAPA (condotto da Flora Canto con Francesca Minnella
e Gianluca Mech, prima puntata)

305.000 spettatori; share 2,6%

REAL TIME- CAKE STAR con Katia Follesa e Damiano Carrara
263,000 spettatori; share 1,1%

TV8 CUCINE DA INCUBO ( con Antonino Cannavacciuolo)

21 | 27 MARZO 2022

13




RASSEGNA

inalpi °°°

— Www.inalpl.it

21 MARZO - ILGIORNALEWEB

21 Marzo 2022

L' Italia Che Mi Piace... In Viaggio Con Raspelli in
prima serata su Canale Europa

di Stefania Castella

Con ' Unlone Montana Alta Ossola, nelle vallli Divedro Antigorio ¢
Formazza

& Martedi 22 marzo, La decima od ultima puntata della prima serie

Quindici set per un’ora tra Bettelmatt, Ossolano, micll, salami, patate, cacclagione,
B vacche da latte, capre, ricette tipiche . Le ottime cifre delle vismallzzazion)

B Si racconta |l territorio sopra Bomedessola, ne "1 magnificd 7" comuni: Montecresiesy,
Varzo, Trasquera, Crodo, Baceno, Premia, Formazza

e Perché non far conoscere ancora di piu un bellissimo, inaspetiato termtorio?
Perché non raccontare ¢ nuovo di un pezzetto di Picmonte, in coma alla regione, al

Worandi Raspelt ph. C. Taghisforrt .\ fine con In Svizzera attraverso il Sempione (galleria ¢ passo) che da anni &, tra

Faltro, il rifugio di un giomalista ¢ conduttore televisivo 7!

L'Unione Montana Alta Ossola (prestdente Bruno Stefanetti, vice presidente Ermanno Savoia) ha risposto m modo

positivo e ke telecamere de

LITALIA CHE MI PIACE. .IN VIAGGIO CON RASPELLI hanno registrato un'ora di televisione sulle bonta ¢ le

bellezze dei "magnifici 7 comuni” che si incontrano salendo, olire Gravellona Toce (fine dell'autostrada), oltre

Domodossola: da Moentecrestese si entra a sinistra, verso Iselle ed il Sempione in Valle Divedro (Varzo ¢ Trasquera),

undando diritto, con una comoda superstrada, in Valle Antigono (Crodo, Baceno, Premio) ed in fine fa Val Formazza

con, appunto, Formazza

11 witto con Faccordo der smdact i tutt 1 comum ¢ la soddisfazione del patrocinatore principale, 1l Banco BPM, il can

struggente spot "agricolo™ apee il programma.

E, visto che il presidente della societa di produzione (con Stefano Costa vice) ¢ il celebre paroliere vincitore di due

Festival di Sanremo, Fabnizio Berlincioni, appena dopo lo spazio dedicato al mensile RASPELLIMAGAZINE ecco il

conduttore, Edoardo Raspelli, che canta con il famoso chef Granfranco Vissani

La decima puntata (ultima dedla prima senie) de "LTTALIA CHE MI PIACE. IN VIAGGIO CON RASPELLI” andri in

ondda anche MARTEDI MARZO DALLE 21 ALLE 22 su Canale Europas TV, Samsung TV, Amazon Fire, Roku

Un programma che tra 'altro ha avieto un grandissimo numero di viswalizzazions, soprattutio on demand

1.' agile squadrerta del programma & completata dal fonico, dal regista Carlo Taghafern ¢ dall'assistente di produzione,

Nastassia Berlincioni, appassionati anche di fotografia, che non hanno tralasciato di fare belle foto ai 13 ¢ pin set della

puntata
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"Una grande tatica, dall'arrivo al nistorante hotel Edelwerss di Viceno di Crodo la domenica sera ¢ la conclus:one il
mercoledi sera- dice Edoardo Raspelli- Nemmeno il tempo di un bagnetto rilassante al centro benessers ma sono stato
fehice visto che T'Alta Ossola ¢ ormm la min casa dadorione”

In efferti 1 giomalista, “cronista della pastronomia” e conduttore televisvo, ha scoperto Al Ossola, m particolare le
fraziont montane di Crodo, nell'cstate del 1987 con 1o moglic Clara od 1 figh Simona ¢ Matteo bambini po: ¢f ¢ rimasto
per periodi sempre pii lunghi fino agh ultimi due anni m cwi se ne ¢ allontane solo per provare ristorimti ¢ gli eventi da
condurre

Nella terra del Crodino la puniat sy apre con una gag sopea Vieeno di Crodo dalla panchina gialla (Ja numero 186 del
Piemonte) che domina le valli, poi spazio al Bettelmatt, il celebre formaggio d'alpeggio, che Edoardo Raspelli chiamo
"la Rolls- Royee det formaggi” (& Premia da Silvano Matli ed o Baceno con Fausto Olzen): a Formazza per le patate
(con Gianspaolo Pennati ¢ Dano Piumarta per parlare di coltivazione ¢ con Marco Daoro che ha raccontato la
erandiosa Sagra della patata che ogm agosto si svolge a Monteerestese). Poi un po’ di chilometni, a Varzo, per il micle
con il produttore locale Muttia Amgoni ¢ con il presidente dell'Associazione dei Produttori Giacomo Prina, di Baceno
St sono raccontate le erbe lavorate a Vesampio, [razione di Crodo, con Vittorina Prina ¢d Fleonora Savio, le capre di
Frasguera (con Egidio Rigoni ¢ la moglie Claudia Da Roit) ed { loro formaggs allineats alla Locanda della Prseta,
salumi di Gianpietro Crosetti (in vendita nei due deliziosi negozietts di Crodo ¢ Formazza) ¢ di Gianni Berini (che
lavora con i familiari nel meraviglioso centro storico di Varzo), il formaggio a D.O.P. Denominazione d'Origine
Protetta (1' Ossolano) ¢ gh alir prodottr casean (ricoita burro yogourt, ) defla Latteria Antigoriana di Crodo diretta
dall’ agronomeo Granni Morandi

Un lungo giro partito dalle cascate del Toce ¢ guidato dall'avvocato Bruno Stefanetti

Ed miine ka cucima, 1 paatti ¢ le ncette di Ugo Facaiola che con la mamma lolanda e la sorella Cristina manda avanti a
Viceno di Crodo |' Edelweiss, albergo fanmliare ed accogliente, piccolo centro benessere ¢ sopratiutto quel ristoranic
che per Edoardo Raspelli "¢ la mighore cucing tradizionale di turta 'Ossola” .. Sulla tavolata ¢'era wtto il gran ben di
Dio del territonio: 1 vini ke birre ¢ 1 vermouth preparati dad ragazzi dell' istituto agrano Fobelli di Crodo, Je dolei Crodine
inventate (con il Crodinoe) da Dems Croce nel suo ristorante Marcom di Crodo..,

Con Ugo Facciola Edoardo Raspelli ha parlato anche della regolamentazione della selvaggina (quasi 3.000 capi tra
cervi camosci stambecchi ¢ caprioli su una popolazione che nei 7 comuni non mggiunge i 7.000 abitanti 1) ¢ di
ricelie del territono,

Diasvants a tutte queste leccomie, Edoardo Raspell ha lancuato sl RASPELLIMAGAZINE che ha invitato a non perdere
ogni mese ¢ b sipla do Jut canstata con Glunfranco Vissani. Ed mfine, I'amvederci alla prossima seric

GLI ORARI GIORNO PER GIORNO
DE "LTTALIA CHE MI PIACE- IN VIAGGIO CON RASPELLI"

~Martedi 22 marzo dalle 21 alle 22 su Canale Europa TV, SamsungTV, Amazon Fire, Roku.

~Mercoledi 23 marzo dalle 20 alie 21 su Italia 126 ¢ su Ialia 154
(Dossenics 20 pearzy dalle 17 sble 14 s Canale Tl )

Le puntate vengono anche trasmesse sul satellite Iibero alla frequenza 11,179 Mhez, con polanizzazione H (Onzzontale)
SYMBOL RATE:27500M S

FEC 34

Le¢ puntate possono anche esscre viste attraverso Internet, in streaming ¢* on demand® sia su CANALE EUROPA TV
sia su SAMSUNG TV PLUS e su tutti gli smartphone ¢ ty smart di SAMSUNG

LITALIA CHE MI PIACT L IN VIAGGIO CON RASPELLIL e visualizzazioni del solo CANALE EUROPA on dermand

PER VEDERE TUTTE LE PUNTATE: hitps.‘www canulecuropa v/ canals

VISL: LAZIONT AL 14 murzo ore 16
#32.178
2- Grruppa renting. 390331

3-Scottina{ Cadeo, PC) 289,798
&-Varvello-Calvisius 2§ 8.654
S-Colline degh Alficri 199 084
G-AgnPcenzal atte 150,721
7-Oltrepd Pavese | vinl 159,857
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8-Al Bano Carrisi 155324
OePrzea Pri 1 1192435

QUALCHE CONFRONTO
RAL 2. FATTO DA MAMMA E PAPA (condotto da Flora Cantis con Fruncesca Mannelln ¢ Guanluca Mech, prima puntata)
5 000 spettaton. share 2.6%
REAL TIME- CAKE STAR con Kaun Follesa ¢ Daniano Carraen
263 000 spettaton; share 1. 1%
I'VE CUCINE DA INCUBO { con Antoning Cunmavaccnuolo)
220.000 speitaton: share | 2%
LAY EDEN ( con Lscn Cold)
215 000 spettaton: share |.6%
NOVE-LITTLE BIG ITALY | conduce Francesco Panella
187000 spettaton. share 0.9%
VR ALESSANDRO BORGHESE PIATTO RICCO { presemle)
184 000 spettaton share 0,9%
TVE. MAITRE CHOCOLATIER- TALENTI IN SFIDA (Conduce Giargio Localelli affiancato de Nico Tomaselli ¢ Melissa
Forti)
175.000 spetiator:. slsare 0.9 %
ITALIA 1 COTTO EMANGIATO MENU ( con Tessa Geliso)
175000 spettatory; share 2, 1%
RATL 2- 11 PROVINCIALE { conduce Federico Quaranta)
165000 spetiaton; share 2 94%
RETE 4- SLOW TOUR PADANO ( scconda serata conduce Patnizzo Roversooproduzsone Consarzio Grann Padano
151 000 spettstori . share 3, 9%
NOVE- WILD TEENS, CONTADINIIN ERBA
147 000 spettaton . share 0,7%
SKY 1-QUATTRO RISTORANTI eoadotta da Alessandro Borghese (proma senta)
121 000 spettaton; share 0.5 %o
TVE-QUATTRO HOTEL conosto dla Bruno Barbeen
101 000 spettaton; share 0.8%
TVE- QUATTRO RISTORANTT comdotto da Alessamiro Bosghese
£0.000 spetiatons; share | Yo
SKY UNO-ANTONINO C Il“ ACADEMY ( con Antonmo Cannsvacciuolo ) prima serats
86,000 spettator | share §,36%
LA7- MICA PIZZA E FICHI ( condotio da Timto)
69,000 spettatory: share 0.7%
SKY UNO- CELEBRITY MENU HAFPY NEW YEAR
(.4. 000 spettators, shage 0, 3%
LA7- L1 l’k( FREDIENTE PERFETTO (condotto da Maria Grazia Cocipotws ¢ Gianlues Mech)
64.000 spettators | share 0.7%
SKY UNO-QUATTRO MATRIMONI
44 000 spettstory. shure 0,18%,
GLIASCOLTISU CANALE S ALLA DOMENICA DALLE 10.50
DELLE REPLICHE DI MELAVERDE
LATARTF
CON EDOARDO RASPELLL
13 marso 2022
STORIE DI MELAVERDE
9,94 % share con 847000 spettatars. Raspell: in Frouh, 2 Palse (Pordenonc) con In vacen Pezzats Rossa

G marzo 2022

STORIE DI MELAVERDE

9.60 % share con 915.000 spettasors. Raspells tra gl agrums a Taranto. i rephca dell'1 1-12-2011)

27 fehboso 2022

STORIE DI MELAVERDE

10% share con 956.000 spetmatont. Raspell in Alto Adige per la Pecora con ght Occhiali in veplica dell'1 1.5-2012)
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20 febbmo 2022

STORIE D MELAVERDE

LL 10 sbare con 1.007.000 spettators. Raspellt m Romagma: replicn del 17.1.20146)

13 febbraio 2022

STORIE TN MIELAVERDE

920 %% share con 800000 spettntort. Raspelli nells forests del Lutemar tra gl abeti di risonanza: replica del febbraio 2011)
6 febbrnio 2022

STORIE D MELAVERDE

9% share con 853000 spettaton. Edoardo Ruspelli. salumi umbs di Daste Renzeni- Prican viseone 30-11-2011; replicata 19-5.
2019 & 2692021 1 6-2-2022)

30 gennaso 2022

STORIE TE MELAVERDE

9% share con 8§63.000 spettston:. Edoardo Raspelli dn Toere Annunzsati. pasia ¢ vini- replica dalfottobre 2010)

23 genmiso 2022

STORIE DI MELAVERDE

9400 share con 913000 spetiatons Edcande Raspells con il mdicchao di Vervnareplica dal dicembre 2018)

16 gennaso 2022

STORIE DI MELAVERDE

9.17% share con $22 000 spettaton. Edoardo Raspell con 1+ fion s Impena ¢ Savona, replica del 28-3-2010)

9 gennuo 2022

STORIE Y MELAVERDE

8.30% share con 874.000 spetintont. Edvardo Raspell in provincia di Aosts per il lardo &t Armad della famughin Beroln, replica
dal 22010)

2 gennsio 2022
STORIE DI MELAVERDSE:

9.70 share con 877000 spetiaton. Edoardo Raspells in provinea & Taranto, o Laterza, per pane ¢ fornelit- replica del 14.2.
2010)
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FLUSAGROA

Buono, sano e italiano

Il settore agroalimentare nazionale & in ripresa spinto, anche sui
mercati esteri, da una forte e rinnovata capacita imprenditoriale

i pasta, 1 vini, | formaggi, i pro-

I dotti trasformati, i prodotti or-
tofrutticoli: nel mondo forse non

o't mad stata tanta voglia di mangiare
bene ¢ soprattutto di mangiare sance ita-
liano come in questi ultimi anni, al punto
che l'ygroalimentare tricolore, supersta la
fase emergenziale legata alla crisi sanita-
ria, si & rimesso a correre, traina b ripresa

e sicontende il primato dell'expart con la
moda, il design, le auto e il lusso, Sembra
quasi che la lunga pandemia, pur tra le
mille gravi difficolth che abbiamo dova-
to aflrontare soprattutto di carattere sa-
nitario ed economico, abbia anche sapo-
to mettere in luce un modello produttivo
nuovo e pin attento, che piace sempre di
pittin tutto il mondo. Un modedlo vineen-
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Un modello vincente fatto
di cultura e di qualita

ma anche i sicureza
alimentare, di persone,
territorio e di stile di vita
tipico del made in ftaly

te fatto di cultura e di qualith ma anche
di sicurezza alimentare, di persone, ter-
ritorio ¢ di stile di vita tipico del made in
Ttaly. E insomma un treno che porta drit-
ti nel futuro quello che ha preso Fagroa-
limentare nzionale. 1] fattore eruciale &
l'elevata qualith dei nostr prodotii agri-
coli e il valore dells filiem tanto che oggi
I'immagine dell'Ttalia nel suo comples-
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LIMENIARE

Progetto & comenicaione deatn da Domenico Renis

N questo numero

Enpaia l Conad I Inalpi | Terre Cevico I Bindi | Cpr System I Tenuta Sant’Antonio
Bauli I Unitrading l Progeo I Vivo Cantine | EcorNaturaSi l Latterie Vicentine

Emilia Wine l Cooperativa Agricola Volpago I Consorzio Pescatori di Goro

s0, dal turismo al cibo, dalla moda all’e-
conomia fino allo sport, non & mai stata
cos vincente e positivi. 11 merito & cer-
tamente da ascrivere alle grandi azien-
de, af fornitori e agli artigiani che con
caparbietit, senso etico e grande capaci-
tit di fare squadra hanno saputo cavalea-
re: Jonda positiva riuscendo a raggunge-
re performance simili a quelle pre-Covid

spingendo laceeleratore su valori condi-
visi come la qualith della materin prima,
la sostenibilitd, I'innovazione di prodotto
edi processo. Lindustria agroalimenture
italiana oggl ¢ insomima un passo avan-
ti alle altre ma nessuno pud permettersi
il lusso di rallentare o di tivare § remd in
barea perché V'italian sounding fa gola a
molti e all estero le imitazioni spesso cor-
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rano pitt veloce dell originale. Ma I'lta-
la, quella vera, solidale & autentica, sia-
mo solo nol. E le prossime pagine sono
l'ennesima conferma espressa in un rc-
conto che corre veloce trs aziende stori-
che, nuovi protagonisti e ritrovate capa-
citd imprenditariali.

- Stefano Rizzi -
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Passione, qualita e innovazione
sono il motore del successo

Dal latte ai formaggi Dop, dagli yogurt fino al latte in polvere: In

s 12

i fronti e si conferma il principale player piemontese del settore

avorare sui valori della mar-
ca, sulla qualita dei prodotti e
sull'innovazione, Sono questi i
anutn st cui s fonda la strategia di Lat-
wienda fondata a Moretta,
in provineia di Cuneo, nel 1966 e lega-

ta a doppio filo alle famiglie Invernizzi
¢ Barattero che negli anni ['hanno tra-
sformarla da impresa a conduzione fami-
ltare a principale player piemantese del
mercato del latte. Una leadeship conso-
lidata nel tempo grazie a una serie
di innovazioni importanti che
hanno permesso di segmenta-

re l'offerta segnando la eresci-

ta e il forte sviluppo produtti-
vo dell'azienda.

L lnwmmomn pm importante del-
la storia SpIpE arriva nel 2010: grazie a
un pmgetto lanciato dalla Ferrero Spadi
Alba, leader mondiale nel settore doleia-
rio, W\I & impegnata Infatti a dare
il via a una filiera controllata e certifi-
cata del latte piemontese e a realizzare

il primo impianto di produzione di lat-
te in polvere per I'industria alimentare
esistente sul territorio nazionale,
“Nastri punti di forza - interviene \m-

brogio Invernizzi, presidente di
m sono sicuramente la gmn(lp mp.a-
citd inmovativa e una forte propensione
alla ricerca sostenuta da [nlab Solutions,
il centro ricerche e sviluppo creato per
favorire l'internalizzazione del control-
lo quality delle materie prime, 'inno-
vazione di prodotto e la realizzazione
di progetti del settore agroalimentare,
Elementi che ci hanno permesso di ga-
rantire negli anni un costante migliors-
mento della qualiti dei nostri prodotti,
la tracciabilita e salubritd, ma soprattut-
to di diversificare la produzione. Oltre
aclassici prodotti di un‘uzienda casearia

come la nostra, dal latte ai derivati e ai
formaggi, nel tempo abbiamo infatti in-
serito linee di prodotti biologici e di pro-
dotti senza lattosio ma il segmento che
cf ha permesso davvero un grande salto
di qualitd, sia produttivo sia occupazio-
nale, & stata la decisione di introdurre la
produzione del latte in polvere destina-
to all industria alimentare. Da li & nato
un preciso accordo con il Gruppeo Fer-

rero, nostro principale cliente nonché
preciso punto di riferimento eco-

Amirogie Ivereian, gresidasts i ikl

21 | 27 MARZO 2022

20

nomico nazionale. Detto questo la erisi
pandemics ha avuto sicuramente delle
conseguenze pesanti per tutti ma nel no-
stro caso la diversificazione e l'ampiez-
za della gamma proposta hanno dato
comunque sicurezza, margini di opera-
tivitd importanti e tranguillit economi-
ca all’azienda e al nostro territorio di ri-
ferimento”,

Segmenti trainanti dell'offerta JHRlS
ﬂ sono dunque non solo i prodotti
lattiero-caseari ma anche una impor-




(13 smgtra: Masrn Barattees, Prrarturio imamin, Anbrogio Iverei, Marco Barettena € Gisvansi iveran

tunte linea di formaggi Dop piemontesi
come Toma, Bra tenero e Bra duro d'al-
peizgio @ Raschera, prodotti che sottoli-
neano una volta di piit la forte identita
regionale diMr che hanno permes-
so all'aziends di raggiungere nuovi target
di mercato sviluppando sinergie com-
merciali e distributive con un farte ritor-
noin termini di visibilith e competitivita
Dungue, qu‘.llll'.‘n, servizio e territorio
Sono queste le parole che hanno sorret-
to gli oltre 50 anni di evoluzione dell’a-
zenda cuneense, una strategia che ha

permesso a IRIRE i valorizzare lu ma-

Un microcosmo
di competenze
¢ dedizione

sttuamente coinvelge circa 300

e s
e

550 ke e ot el

Wmem g
Peveregne 2 Varese Ligure,

favarang oltre 300 dpandenti per | qual si
attua un impertante sistema di welfare.

teria prima latte offrendo al consnmato

re un prodatto di elevato standard qua-
litativo, Un valore che si & concretizzato
anche sulla sostenibilith economica, so-
ciale e ambientale.

“La filiern corta certificata ded Lutte Tnal-
pi & 1m modello virtuaso ed equo - can-
clude il presidente Iovernizzi - ed & per
questa ragione che nel 2020 abblamo
messo a punto una nuova versione del
protocollo che accentun ulteriormente
Vattenzione alla sostenthilith amblentale

wllutilizzo delle risorse idiche ed ener-
getiche e che pone la propria attenzio-
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seque a produzione
del latte fin dalla stalla.
Uno standard elevatissimo
che garantisce I qualita
del prodotto finito

ne, oltre che sul benessere animale, an-
che nei confront della tutela des diritti
umani e dei ksvoratori®.

Ancora una volta, dmu[uv,m dimo-
stra di saper guardare al domani, ab-
hraceda s pleno titolo |17 obiettivi previ-
sti dall'Agenda 2030 dell'Onu e focalizza
un piano di investimenti da 148 milioni
di enro previsti per il quinguennio 2021-
2025 per lampliamento strutturale e per
portare a compimento un ulteriore e im-
portante pereorso di sostenibilitd.

MORETTA (CN) - v inalpl.t

i 000

— Wwww.inalpl.it
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Il “metodo InalpI® che fa crescere la filiera del latte:
paghiamo meglio gli allevatori piu sostenibili

utto ¢ partito da un'intuizio-
ne del grande Michele Ferre-
ro che, da imprenditore illu-
minato qual era, aveva capi-
to che le imprese destinate a cre-
scere sono quelle che valorizza-
no il territorio in cui operano. Con
questa certezza, nei primi anni
2000 si adoperd per costruire una
filiera in grado di fornire ai suoi
stabilimenti latte in polvere 100%
piemontese. I qui avvenne l'in-
contro felice conm un'im-
presa famigliare di Moretta, in
provincia di Cuneo, che raccoglie
latte di alta qualita da 300 azien-
de agricole di Cuneo, Torino e A-
sti. «Quandoi dirigenti di Ferrero
mi proposero di produrre latte in
polvere per loro, pensai che fosse
una follia - ricorda Ambrogio In-
vernizzi, che con i fratelli Pieran-
tonio e Giovanni e | cugini Barat-
tero e oggi alla guida dell'impre-
sa di famiglia -. Avremmo dovu-
to investire molto per realizzare
quello che sarebbe stato il primo
(e tuttora unico in Ttalia) impian-
to di produzione di latte in pol-
vere per l'industria alimentare.
Ma gli nomini di Ferrero ci con-
vinsero dell'enorme opportunita
che questa operazione rappre-
sentava sia per noi che per l'inte-
ra Regiones.
Cosi da "semplice” pro-
duttore di latte e formaggi diven-
ta fornitore ufficiale dilatte in pol-
vere per un colosso come Ferrero
e inizia a strutturare la sua filiera
secondo criteri di sostenibilita
sempre pii stringenti. All'interno
di questo percorso rientra la scel-
ta controcorrente di riconoscere
agli allevatori un prezzo del latte
predefinito, stabilito in base aun
indice matematico (sviluppato
dall'Universita Cattolica di Pia-
cenza) e non pill in balia di este-
nuanti contrattazioni legate all'o-
scillazione della materia prima.
«Paghiamo il latte circa il 10% in

aria Cristina m
pi?x m:.péno a aI (?el mer-

cato —ammette lnvermzzi - ma
ne siamo contenti perché questo
ha consentito ai nostri allevatori
di avere la sicurezza economica
necessaria per fare investimenti

che hanno migliorato nel tempo
la qualita della produzione, In
questo prezzo ¢ incluso anche un
premio di filiera, che ripaga gli
sforzi di chi raggiunge standard
di sostenibilita ancora piit alti».
In particolare, ha elabora-
to un protocollo, fatto di 104 pun-
ti, che definisce le caratteristiche
di una filiera virtuosa: «Ogni an-
no aggiorniamo questi punti,
dandoci obiettivi di sostenibilita
ambientale e sociale piu sfidanti
~spiega Invernizzi -. Fino aqual-
che anno fa, per esempio, tra i
punti non erano inclusi i diritti
dei lavoratori nelle stalle. Oggi in-
vece inostri ispettori controllano
che non ci siano fenomeni di ca-
poralato, che gli stagionali assunti
siano in regola, che gli alloggi in
cui risiedono siano vivibili e tut-
to questo concorre a stabilire il
prezzo finale del latte. Ci tengo
perd a sottolineare che nessun o-
biettivo & coercitivo. Ma chi li ri-
spetta tutti pud vedersi ricono-
scere fino a un 15% di remunera-
zione in piti». Una scelta corag-
giosa, quella di spostare 1'atten-
zione dal prezzo al valore del pro-
dotto, che in pochi oggi sono di-
sposti a seguire. «Qualcuno ha
provato a imitare il nostro mo-
dello - confessa Invernizzi —, ma
poi I'ha abbandonato pensando
che la contrattazione sul prezzo
fosse economicamente piil van-
taggiosa. Noi invece siamo con-
tenti della scelta fatta, perché ab-
biamo creato un'alleanza con gli

allevatori che sicuramente ha un
costo, ma che alcune industrie

piu attente a questi temi apprez-
zano e ciriconoscono, scegliendo
di lavorare con noi anche a fron-
te di prezzi piu altis.
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I numeri sono It a dimostrarlo. 1§
nalpi non ha mai arrestato il suo
percorso di crescita, tanto da a-
ver appena annunciato un ambi
zioso piano d'investimento di 148
milioni entro il 2025 per allinea-
re il suo percorso di sviluppo ai
17 obiettivi di sostenibilita dell’A-
genda 2030 dell’Onu. «La nostra
pit: grande soddisfazione e che,
grazie a questo sistema virtuoso
di filiera, i giovani sono tornati a
lavorare con i genitorl nelle a-
ziende agricole di famiglia - rac-
contaInvernizzi— Oggiil 60% dei
lavoratori delle stalle legate al no-
stro circuito e rappresentato da
giovani, perché il nostro modello
consente di guardare con fiducia
al futuro, di investire, dinon sen-
tirsi sfruttatis. A chiudere il cer-
chio di questa attenzione al terri-
torio, anche un interessante pro-
getto di inclusione sociale e lavo-
rativa di persone in difficolta.
«Quattro anni fa, insieme a part-
ner del terzo settore, come |'as-
sociazione Papa Giovanni XXITI,
abbiamo iniziato un percorso che
ci ha portati ad assumere 34 mi-
granti (su 300 dipendenti totali)
in arrivo da Bagladesh, Costa d'A-
vorio, Ghana, India, Marocco,
Moldavia, Nigeria e Senegal —rac-
conta Invernizzi —. Venti di loro
hanno ormai un contratto a tem-
po indeterminato che gli ha con-
sentito di prendere casa a Moret-
ta. Il loro arrivo & stato importan-
te, perché ha rinforzato in azien-
da un clima di collaborazione e
inclusione che ha arricchito tut-
tis. E per raccontare i valori del
gruppo anche alle nuove genera-
zioni, aqualche anno rea-
lizza con Coldiretti un diario sco-
lastico e ne distribuisce gratuita-
mente 400mila copiein centinaia
discuole italiane (& il secondo per
tiratura in Italia). Perché I'esem-
io diln@alpi possa essere cono-
sciuto e segum) da molt altri.

£ e oout Ol MseeaNia
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‘ , con un protocolio in 104
| - punti che includono la
| . sostenibilita sociale e
ambientale riconosciamo
ai produttori un prezzo
maggiorato
L'obiettivo? Tutelare
la qualita del prodotto
e dare lavoro ai giovani
che stanno iniziando
a ripopolare le stalle
Tra loro anche 34 migranti

| | 9
| . ‘i Ambrogio Invernizzi:
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FOOD E SOLIDARIETA’ v NOVITA FOOD & BEVERAGE ~  BUSINESS GDO HORECA ~  FOOD DELIVERY

BUSINESS GDO HORECA

Conad vince ancora agli European Private
Label Awards 2022

Pubblicato 12 minuti fa

Yy o=

Aldi Nord (Germany and Portugal), REWE

Group (Germany), Conad (Italy), Pingo Doce (Portugal), Rimi Baltic (the Baltic
states), REMA 1000 (Denmark), Dunnes Stores (Ireland), Superunie (the
Netherlands), AB Vassilopoulos (Greece), Miiller (Germany)

and Intermarché (Portugal) sono i vincitori del European Private Label Awards
2022 nelle14 “grocery categories”, con Conad and Pingo Doce che coonquistano
anche la posizione d'onore nelle tre categorie ‘Best of the Best'.
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Conad — scrive Foodweb.it — ha infatti ottenuto ancora una volta importanti
riconoscimenti al prestigioso European Private Label Awards 2022 con prodotti a
marchio Conad, Sapori&Dintorni e Sapori&ldee.

Gli European Private Label Awards, organizzati da ESM - European Supermarket
Magazine, premiano dal 2017 i prodotti della marca privata pii distintivi nel
mercato europeo, valutati sulla base di tre parametri: innovazione, presentazione e
gusto.

| PREMI DELL’EDIZIONE 2022

Quest'anno Conad si € distinta trionfando nel “Best of the Best”, vincendo il primo
premio nelle categorie “Prodotti caseari” e "Carne e Pesce” e classificandosi
finalista in cinque delle 17 categorie prese in esame.

“Siamo orgogliosi che I'eccellenza dei nostri prodotti a marchio sia stata
riconosciuta e premiata per il secondo anno consecutivo dalla giuria dell’European
Private Label Awards 2022 - afferma Alessandra Corsi, Direttore marketing
dell’offerta e Mdd Conad —. Lavoriamo ogni giorno per comprendere i bisogni dei
nostri clienti, sviluppando un’offerta di marchi e linee di prodotto ampia e
differenziata che possa andare a soddisfare tutte le necessita e le esigenze di
consumo della nostra clientela”.

Nello specifico, i Ravioli al Granchio Reale Sapori&Idee Conad si sono aggiudicati il
“Taste Excellence Award” grazie al gusto premium, gli ingredienti accuratamente
selezionati e la facilita di preparazione. Il prodotto si é classificato inoltre al
secondo posto nella categoria “Camne e Pesce”, ricevendo il punteggio piti alto per il
gusto.

PACKAGING AWARD

L’insegna ha ricevuto anche il premio “Packaging Excellence Award” per due
referenze della linea premium Sapori&Idee: Panettone basso con cioccolato gold al
caramello e Panettone basso con amarena candita e gocce di cioccolato, classificate
seconde anche nella categoria “Pasticceria e Snack”. I giudici hanno apprezzato la
presentazione premium, la chiara descrizione del prodotto e il posizionamento
complessivo del marchio della gamma Sapori&Idee.

PRODOTTI CASEARI, CARNE & PESCE

I retailer italiano ha conseguito il primo posto nella categoria “Prodotti caseari”
con la gamma di Burger Finette Conad nelle tre varianti disponibili (Gorgonzola,
Pecorino e Scamorza), grazie a un ventaglio di sapori che puntano a valorizzare i
gusti dell’'Italia cavalcando la crescente tendenza degli hamburger gourmet,
Finalista, all'interno della stessa categoria, anche il Burro Salato Sapori&Idee
Conad.

Conad ha trionfato anche nella categoria “Carne e Pesce” con la nuova linea di
Hamburger di bovino Sapori&Dintorni Conad, nel formato gourmet da 180g,
realizzata con le carni pregiate tipiche della tradizione italiana e certificate dal
Consorzio del Vitellone Bianco dell’Appennino Centrale Igp. Chianina,
Marchigiana e Romagnola.

LA MDD DI CONAD
I prodotti a marchio Conad hanno contributo nel 2021 in maniera sostanziale alla
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crescita dell’insegna. La Mdd Conad ha conquistato il 31% di quota sul totale del
largo consumo confezionato a livello Italia (canale super) con un fatturato pari a
4,8 miliardi di euro, in crescita del +5,8% a valore rispetto al 2020.

E diventata un punto di riferimento per oltre 11 milioni di clienti. Il marchio Conad
e infatti il brand Mdd piti venduto in Italia. Le linee Sapori&Dintomni Conad e
Sapori&Idee Conad costituiscono la gamma premium della marca privata: la prima
si compone di un’ampia selezione di prodotti realizzati con materie prime locali e
con metodi tradizionali di trasformazione e preparazione, accuratamente
selezionati per la loro qualita e legame con il territorio; la seconda intende
esprimere una nuova idea di gusto all'insegna della sperimentazione, con materie
prime gourmet affiancate a proposte innovative e accostamenti inediti.

2022 EUROPEANPRIVATE
LABEL AWARDS WINNERS

AMBIENT GROCERY

WINNER

Retailer: Pingo Doce
Name of Product: Go Active Smooth Peanut Butter
Name of Manufacturer: Pingo Doce - Distribui¢dao Alimentar, S.A.

Pingo Doce's Go Active brand was developed for all those who are active in their
day-to-day lives, or aspire to be, promoting health through nutrition. Within this
range, Go Active Smooth Peanut Butter comes in a convenient, resealable 750g
pouch. The judges praised Pingo Doce’s efforts to extend the peanut butter
category into a whole new segment - fitness and nutrition - with packaging very
much tailored to this market. This product is ‘completely in line with the needs of
its target group’, as one judge put it.

FINALISTS

Retailer: Salling Group
Name of Product: Salling @KO Vanilla Sugar
Name of Manufacturer: Karlsens A/S

Retailer: Migros Turkey
Name of Product: M Life Honey & Propolis Mix
Name of Manufacturer: Altiparmak Gida San.

Retailer: Conad
Name of Product: Sapori & Idee Conad - Filetti di Alici del Mar Cantabrico
Name of Manufacturer: Rizzoli Emanuelli S.p.a.
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WINNER

Retailer: RIMI Baltic
Name of Product: Bartender’s Club Premium Gin 40%
Name of Manufacturer: Altia Eesti AS

Bartender's Club Premium Gin has been developed to showcase the power of
northern nature. It boasts intense floral and citrus aromas, mixed with a hint of
dill and cumin. The judges said that gin is “very on trend’ at the moment, and RIMI
Baltic has sought to capitalise on that with a stylishly presented, flavoursome
product at a reasonable price (€13.99). The use of botanicals on the packaging
conveys a premium positioning.

FINALISTS

Retailer: Aldi Netherlands
Name of Product: Aldi Schultenbrau IPA
Name of Manufacturer: Swinkels Family Brewers N.V.

Retailer: SPAR Netherlands
Name of Product: SPAR Quadrupel
Name of Manufacturer: Brouwerij ‘t Meuleneind

Retailer: Aldi France
Name of Product: Aldi Charles & César DUO Bag-in-Box - Bordeaux and Médoc
Name of Manufacturer: Charles Larraque

BEVERAGES (NON-ALCOHOLIC)

WINNER

Retailer: Aldi Nord Germany
Name of Product: Aldi Rio d’Oro Saft Plus
Name of Manufacturer: Molkerei Gropper GmbH & Co. KG

Aldi Nord has added vitamins and minerals to its popular juice range, with the
unveiling of Saft Plus. Each product in the range boasts its own additional benefit,
while the packaging is sustainable, comprising 100% rPET plastic and an LD sleeve.
The judges said that the choice of name - Saft Plus — clearly illustrates the
product’s benefits, while the decision to present a broad colour palette with the
packaging ensures standout on shelf. As one judge put it, the juice category is
‘ideal’ for conveying the message of added vitamins and minerals.

FINALISTS

Retailer: Kesko
Name of Product: Pirkka Amppari, Murkku, Toukkis, Banskis soft drinks
Name of Manufacturer: Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy
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Retailer: REWE Group
Name of Product: REWE To Go Wassermelonenlimo
Name of Manufacturer: A.L. Hoogesteger Fresh Specialist B.V.

Retailer: REMA 1000
Name of Product: REMA 1000 Organic Unfiltered Apple Juice
Name of Manufacturer: Orskov Foods A/S

BREAKFAST PRODUCTS

WINNER

Retailer: Aldi Portugal
Name of Product: Aldi Tamara Sortido Doces de Abdébora
Name of Manufacturer: Quinta de Jugais

Aldi Portugal offers an assortment of three different pumpkin-flavoured spreads,
produced in Portugal, which previously won the Sabor ‘Flavour of the Year' prize.
The product is positioned as a premium item at an affordable price. The judges
praised Aldi's efforts to broaden the flavour profile of the breakfast table through
the use of pumpkin as a core ingredient. Authentic packaging coupled with an
attractive price point (€1.89) ensures that this product hits the sweet spot.

FINALISTS
Retailer: Miiller

Name of Product: Bio Primo Lindenbliitenhonig Bioland
Name of Manufacturer: Meisterhonig GbR

Retailer: Lidl Denmark
Name of Product: Deluxe Fig Jam
Name of Manufacturer: Give Konfekture

Retailer: REWE Group
Name of Product: Naturgut Bio-Shots Adventskalender
Name of Manufacturer: Holderhof Deutschland GmbH

CONFECTIONERY & SNACKING

WINNER

Retailer: Aldi Nord and Aldi Siid, Germany
Name of Product: Aldi Choceur Choco Changer
Name of Manufacturer: Libeert SA

With the Fairtrade-certified Choceur Choco Changer, Aldi Nord and Aldi Siid are
expanding their range of sustainable chocolate. The discounters adhere to Tony’s
Chocolonely’s mission: to change the prevailing standards in the cocoa industry.
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This includes ending poverty, illegal child labour, and deforestation, thus creating
a new standard. This range is available in three delicious flavours: Hazelnut, 70%
Dark Chocolate, and Salted Caramel. The judges noted that Aldi Nord and Aldi Stid
have ‘come together’ to launch this product, which underlines the discounters’
focus on improving standards in the supply chain. Appealing packaging further
illustrates the product’s positioning — a private-label brand that is seeking to make
a difference.

FINALISTS

Retailer: Conad

Name of Product: Sapori & Idee Panettone Basso, with Gold Chocolate and
Caramel, and with Candied Black Cherries and Chocolate Chips

Name of Manufacturer: Galup S.r.l.

Retailer: Salling Group
Name of Product: Premieur Piemonte IGP Hazelnuts
Name of Manufacturer: Noly ApS

Retailer: REMA 1000
Name of Product: REMA 1000 Liquorice Balls with Dulce Chocolate
Name of Manufacturer: Nordthy A/S

CONVENIENCE FOODS/FOOD TO GO

WINNER
Retailer: REWE Group

Name of Product: REWE To Go Snack Wrap

Name of Manufacturer: Natsu Foods GmbH & Co. KG

REWE To Go snack wraps are available in three variations: two different mini wraps
with a dip; three mini wheat patties with tomato, chicken breast strips, and
crunchy endive rocket salad; and three mini wheat patties with spinach, dried and
fresh tomatoes, and crunchy endive rocket salad, as well as a separate Caesar
dressing. The judges praised REWE’s continued efforts to develop innovations in
the to-go segment with this product, which offers both convenience and variety.

FINALISTS

Retailer: REWE Group

Name of Product: REWE To Go Super Bowl

Name of Manufacturer: Heinrich Kithlmann GmbH & Co. KG

Retailer: SPAR International
Name of Product: SPAR Natural Organic Smoothie Apple-Strawberry
Name of Manufacturer: GO Fruselva S.L.

Retailer: Aldi Nord Belgium
Name of Product: Aldi Bistro’vite Verse Soup
Name of Manufacturer: BCS
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DAIRY PRODUCTS

WINNER
Retailer: Conad
Name of Product: Conad Finette Burger al Gorgonzola, Conad Finette

Burger alla Scamorza, Conad Finette Burger al Pecorino
Name of Manufacturer: Inalpi S.p.a.

This range of Conad Burger Finettes was created with the aim of riding the growing
gourmet burger trend. Conad has chosen the most appreciated and trendy Italian
cheeses to enrich any burger, with three variants available: Gorgonzola DOP,
Pecorino and Scamorza. The judges said that this product rewrites the rule book
when it comes to the cheese slice category, with an exciting array of refined
flavours that help to showcase the tastes of Italy.

FINALISTS

Retailer: Pingo Doce

Name of Product: Enriched Milk Pura Vida 1L

Name of Manufacturer: Pingo Doce - Distribuicao Alimentar, S.A.

Retailer: Carrefour (France)
Name of Product: Carrefour Organic Semi-Skimmed Milk
Name of Manufacturer: LSDH

Retailer: Conad
Name of Product: Sapori & Idee Burro Salato
Name of Manufacturer: JR8Ii S.p.a.

FREE-FROM FOODS

WINNER

Retailer: REMA 1000

Name of Product: REMA 1000 Organic Gluten-Free Biscuits with Chufa
Flour

Name of Manufacturer: Nykers A/S

This REMA 1000 biscuit range is produced with chufa flour, which has a mild and
nutty taste. Due to this type of flour, the biscuits are certified gluten-free. They are
baked by Nykers, a small gourmet bakery in Bornholm, Denmark, that focuses on
high-quality organic products. The judges hailed REMA 1000’s efforts to bring
regionality into focus in the free-from segment, as well as highlighting local
producers. The product was also considered 'high end’, despite the keen pricing
(€3.35 per pack), which illustrates the retailer’s efforts to make free-from
accessible to everyone.
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FINALISTS

Retailer: Pingo Doce

Name of Product: Walnut and Rice Vegetable Drink

Name of Manufacturer: Pingo Doce - Distribuicdo Alimentar, S.A.

Retailer: Desarrollo de Marcas/Euromadi
Name of Product: Alteza No-Added-Sugar Intense Dark Chocolate Bar
Name of Manufacturer: Chocolates Torras, S.A.

Retailer: REWE Group
Name of Product: Naturgut Bio Proteinpulver (Erbse und Reis)
Name of Manufacturer: Borchers Fine Food GmbH

FROZEN FOOD

WINNER

Retailer: Dunnes Stores

Name of Product: Dunnes Stores Simply Better Italian-Made Pistachio
Gelato

Name of Manufacturer: G7 S.r.l.

The Visani family has been producing gelato in Bologna, Italy, since 1958. Dunnes
Stores’ Simply Better Italian-Made Pistachio Gelato is produced according to the
traditional recipe and methods handed down through three generations of the
Visani family. Italian milk and cream are combined with Pistacchio Verde di Bronte
DOP to create a rich, creamy gelato. The judges praised the authentic packaging of
the product, as well as highlighting the connection with Italian family production,
which helps boost the product’s credibility and is in keeping with the standards
adhered to by the Simply Better brand.

FINALISTS

Retailer: Conad
Name of Product: Sapori & Idee Tartufo Nero and Tartufo Bianco
Name of Manufacturer: Callipo Gelateria S.r.L.

Retailer: REMA 1000
Name of Product: REMA 1000 Crooked Mini Spring Rolls
Name of Manufacturer: Daloon A/S

Retailer: Salling Group
Name of Product: Salling Passion Fruit Snack
Name of Manufacturer: Greenyard

MEAL ACCOMPANIMENTS

WINNER

21 | 27 MARZO 2022

31




RASSEGNA

inalpi °°°

— Www.inalpl.it

Retailer: Superunie

Name of Product: BIO+ Organic Plants: Basil, Chive, Cilantro, Parsley and
Mint

Name of Manufacturer: Fossa Eugenia B.V.

Superunie’s BIO+ organic fresh herbs come in innovative, sustainable packaging
that can be used as pots, thereby reducing the amount of plastic by 70%. While
potted herbs are a common sight in European supermarkets, the judges praised the
organic positioning of this range and its keen pricing (€1.39 per unit), as well as the
reduced use of packaging. In addition, the longevity of the herbs was also praised,
with many still flourishing weeks after the judging took place.

FINALISTS

Retailer: Salling Group

Name of Product: Princip Croissant Burgerboller
Name of Manufacturer: Wios Food ApS

Retailer: RIMI Baltic
Name of Product: RIMI Planet Hummus
Name of Manufacturer: Menken Salades & Sauzen B.V.

Retailer: Salling Group
Name of Product: Princip Sliders
Name of Manufacturer: Wios Food ApS

MEAT & SEAFOOD

WINNER

Retailer: Conad

Name of Product: Sapori & Dintorni Conad Hamburger
Name of Manufacturer: CEM Soc. Coop

Each product in Conad’s Sapori & Dintorni hamburger range comes with a
Protected Geographical Indication (IGP or PGI) mark, as well as Vitellone Bianco
dell’Appennino Centrale certification — the leading quality mark for fresh beef in
Italy. The range includes beef from cattle breeds typical of central Italy: Chianina,
Marchigiana and Romagnola. The judges praised the “high quality’ of the meat, as
well as the manner in which Conad is using the Sapori & Dintorni brand to
highlight the different flavours of Italy, creating a ‘restaurant standard’ experience
in a category not typically renowned for premium offerings.

FINALISTS
Retailer: RIMI Baltic

Name of Product: RIMI Sprats in Olive Oil
Name of Manufacturer: Gamma-A SIA

Retailer: REMA 1000
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Name of Product: REMA 1000 Free-Range Pork Roast from Peter & Lene
Name of Manufacturer: Tamaco Food A/S

Retailer: Conad
Name of Product: Sapori & Idee Ravioli al Granchio Reale
Name of Manufacturer: Bertagni 1882 S.p.A.

NON-FOOD (HOUSEHOLD)

WINNER

Retailer: AB Vassilopoulos
Name of Product: OceaniQ Household Products Range
Name of Manufacturer: D. Papamichail & Co. LP

OceaniQ is AB Vassilopoulos’s exclusive household brand. The packaging is
recyclable, and the botties for the entire range are wholly made from recycled
abandoned fishing nets collected from oceans around the world. The range aims to
protect the life of ocean creatures, which are displayed in the illustrations across
the products’ packaging. The judges noted that while there were a number of
entries this year that featured reused plastic from fishing nets, this product really
‘brings the message home’ to the consumer, with appealing packaging that
underpins the ‘protect the oceans’ message.

FINALISTS

Retailer: Miiller
Name of Product: Softstar Toilettenpapier Das Oko Clevere
Name of Manufacturer: Hyga GmbH & Co. KG

Retailer: Colruyt
Name of Product: Boni ECO Product Range
Name of Manufacturer: Nopa Nordic

Retailer: Dagrofa
Name of Product: Gren Balance MIL]@ Range
Name of Manufacturer: Nopa Nordic

NON-FOOD (PERSONAL CARE)

WINNER

Retailer: Miiller
Name of Product: Aveo Bambusrasierer
Name of Manufacturer: MTC - Trading Company GmbH

The bamboo shaver from the Aveo range, from German drugstore operator Miiller,
uses bamboo sourced from FSC-certified cultivation and is 100% biodegradable.
The judges said that this was a timely innovation in a category that has historically
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generated a lot of waste — disposable razors - and that Miiller deserves to be
commended for seeking to address this. In addition, attractive packaging
highlights the product’s sustainable message.

FINALISTS

Retailer: Pingo Doce

Name of Product: Be Beauty Bar Shampoo

Name of Manufacturer: Groupe GM - Cosmética Portugal S.A.

Retailer: EVA
Name of Product: Izumi Collagen Hair Fillers — Intensive Renovation
Name of Manufacturer: Koreacos Co. Ltd

Retailer: Pingo Doce
Name of Product: Eco Diapers
Name of Manufacturer: Pingo Doce - Distribuicao Alimentar, S.A.

TEA, COFFEE & HOT DRINKS

WINNER

Retailer: Intermarché Portugal

Name of Product: Organic Coffee from Brazil and Honduras
Name of Manufacturer: Bicafé

Single-origin and organic-farming products are two big trends in the coffee
market, and Intermarché decided to include these products in its ground roasted
coffee range, with specially selected blends sourced from Brazil and Honduras. The
judges said that the bright, colourful packaging makes the product stand out on
shelf, while the intense aroma and prolonged flavour is on a par with that of an
upmarket coffee. Portugal has a reputation for quality coffee, and this product
illustrates why.

FINALISTS

Retailer: Superunie

Name of Product; G'woon Coffee Beans and Capsules

Name of Manufacturer: Neuteboom, UCC Coffee Benelux B.V.

Retailer: Lidl
Name of Product: Bellarom Handcraft Coffee Beans
Name of Manufacturer: Lidl Stiftung & Co. Ltd

Retailer: Intermarché Portugal
Name of Product: PorSi Café ORIGENS Brasil/Colombia/Kenya
Name of Manufacturer: Galviao & Noronha, Lda

BEST OF THEBEST
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As well as the 14 grocery categories, the European Private Label Awards also
acknowledge the ‘best of the best’ in terms of the three core judging pillars
involved in the competition - taste, innovation and presentation — with the Taste
Excellence Award, the Innovative Product of the Year Award and the Packaging
Excellence Award.

TASTE EXCELLENCE AWARD

Retailer: Conad
Name of Product: Sapori & Idee Ravioli al Granchio Reale
Name of Manufacturer: Bertagni 1882 S.p.A.

Conad’s Sapori & Idee range of products highlights refined recipes from Italy and
the world, and its king crab ravioli hit the mark with our judges for premium
flavour, carefully selected ingredients, and ease of preparation. This product was a
runner-up in the Meat & Seafood category, however, it scored highest overall for
taste.

INNOVATIVE PRODUCT OF THE YEAR

Retailer: Pingo Doce
Name of Product: Go Active Smooth Peanut Butter
Name of Manufacturer: Pingo Doce - Distribui¢ao Alimentar, S.A.

The judges commented that they had never seen peanut butter presented in this
way, and given the current trend for health and wellness, Pingo Doce deserves
credit for developing a new usage occasion for a well-known product. This product
was also named the winner of the Ambient Grocery category.

PACKAGING EXCELLENCE AWARD

Retailer: Conad

Name of Product: Sapori & Idee Panettone Basso, with Gold Chocolate and
Caramel, and with Candied Black Cherries and Chocolate Chips

Name of Manufacturer: Galup S.r.l.

Italian retailer Conad takes its second ‘Best of the Best' award for its Sapori & Idee
panettone range, with the judges hailing the premium presentation, clear product
description, and overall brand positioning of the Sapori & Idee range. This product
was a runner-up in the Confectionery & Snacking category.
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24 MARZO - LA REPUBBLICA - ED. TORINO
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LA TENDENZA

La colomba classica
¢ il dolce pin amato
dalle famiglie

di CRISTINA PALAZZO

LA TENDENZA

(Colomba golosa

e innovativa

Farcita con frutta candita o confettura
E simbolo di pace e fulero della tavola

i CRISTINA PALAZZO

lassica, originale, per-

sino “esotica™ Con

gocee di cloceolato o
s crema al pistacchio.

Con frutta candita o
confettura di staglone, La colom-
ba, regina Indiscussa della Pasqua,
pince in tutte e sue sfumature di
sapori e con I'incertezza degll ulti-
mianni & [l fulcro dells tavola che
torna a imbandirsi dopo le restri-
ziomi. Con il suo significato vivo,
come inno alls tradizione ¢ simbo-
Jo della Pace, diventa anche un in-
no per il palato, tra tradizione e in-
novazione, prontiu a soddisfare tut-
thi gusti,

1 brindist all'inmovazione arriva
dall'alta pasticceria smanon & fine
a se stessa, La gente ricerca origi-
nalita nelle materie prime, la quali-
th & ln prioriths, non ha dubbf lo
chef pluristellato Gian Piero Vival-
da, del’Antica Corona Reale i
Cervere, nel Cuneese, Inutile dire
che la ricerca delle materie prime
per 'AtelieReale, i1 labhoratorio di
pasticceria e panificazione dove
vt in seena il perfezionamento del-
La bontd, & i biglietto da visita: «Le
materie prime sono il vero segreto
€ per nol sono quasi tutte piemon-
tesit usiamo acqua alpina Sparea,
lievito madre che abbiamo dal 69
€ il burro di centrifign La
differenza si gsente gid nel profu-
miw, Cosi non & difficile immagina-
requelli della nuova ardvata, la co-
Tomba con le albicocche Agrimon-
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ma su ched

colombe vendute

ol fossore
Mistia, otto 3o
sompre o ipo
trachenale

i

tana di Castiglione e cioccolato di
Gobino per una Pasqua sche spe-
rlamosla auspicio di serenith peril
mondos.

In Al al bancone della panette-
ria Ficini, un'istituzione in San Sal-
varlo 2 Torino, gi sl ntravedono
le prime colombe. «Crediamo sin
importante mantenere viva la tra-
dizione ma vogliamo anche incu-

. Hosire e prendere Je persone per

la golax, racconta Valter Ficinl. Lo
dice in pausa tro le varie informate:
sfilano le colombe al pistacchio, fi-
chie noci, mela e zenzero «e certa-
mente il elocenlato, & una materia
primi cara ma place sempre. Per-
ché? Ci rinenora quando of sentia-
mo gilw, Per chi ha il gremblule da
pasticeeria, perd, garantire quells
coccoln @ una plocola sfida, «1l cloc
coluto asciuga molto il prodotto,
nol o propontamo con Farancia, 11
cliente & un attento consumatore
ed & consapevole, magan acquista
una colomba in meno ma apprez-
7a I differenzas,

La vicerca della qualith non & so-
lo una questione “artiglanale”, an-
71 & In bussola dei colossi dei dolei
da rlcorrenza In Piemonte, « Lindi-
stria italiana ha fatto pass) da gl-
gante grazie alln sensibilith di tutt
e la differenza “artigianale™ e “in-
dustrinde” nel tempo sti perdendo
valenzax, chiarisce Marco Branda-
ni, Fad di Maina. Guarda alla Pa-
squa con positivith, <@ gia il 20 per
centoin plitdi richieste, anche per
| tmorl di restare senza scorte,
w1t due anni - splega - registriamao
una tendenza alls celebruzione
della Famiglia, ¢'@ vogiia di stare in-
steme e anche di gocare con | gu-
stl. Un po’ il riflesso della situazio-
ne attuale. Si & preoccupati? Si
apre la credenza e sicerca il clooco-
hll)u.

In casa Maina ¢'® 'imbarpzzo
della seelta con le Golosone, dal
glanduia al fondente fino ai tre
cloceolat), persino 1l cioceolato
senza lattosio, «c'¢ Interesse, an-
che se 1'S0 per cento deghi ordini
suno per la classicas, La conferma
del trend arriverd dallx seconda
ondata, «siamo positivi, sapplamo
che la Pasqua &strana per il merca-
to, il consumo si concentra nell'ul
tima settimanax, Pronti a scopririo
anche dalla Balocen: oltre al ritor-

L no dellimtramontabile  colomba

Mandordata, 'azienda dl Fossano
debutta con ka Colomba The Coor
kie, e la Colomba Cereall & Clocco-
lato. Torna il brand Premiom ta-
Han Bakery 1927, nelle sette colom-
beanche ka nuova Gocee di Cioeco-
lato Caffarel, e intento & chiaro:
wPreservare il legame con il territo-
rio e Je origini artigianali dell"a-
zenda, valorizzandone ulterior
mente il valore dell'offertas,
THRNOILPONI EEIPsATA
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"Lc tavole accademlchc

L'appuntamento. a cui hanno preso parte oltre 180
studenti dell'Universita di Pollenzo, ha avuto come fil
rouge gli ingredienti di Latterie Iialpii burro e panna
di filiera corta e certificata

Si e svolto feri, giovedi 24 marzo, presso Le Tavole Accademiche - la mensa
dell’Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo, che

coniuga |"educazione gastronomica ai principi del "buono, pulito e giusto" -
il pranzo realizzato dal Ristorante Da Claudio di Bergeggi - 1 stella Michelin,

Un'esperienza non solo focalizzata sulla degustazione, grazie alle portate
realizzate dagli chef Alessio Durante e Lara Pasquarelli, ma anche
formativo in quanto volto alla scoperta della cucina di una delle realta
gourmet del panorama italiano.

Il pranzo, organizzato in collaborazione tra |"Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo e il ¢ stata una nuova occasione per
sottolineare, ancora una volta, la condivisione di intenti e obiettivi che
trova punti di contatto nella concreta e fattiva collaborazione per creare
formazione e informazione anche e soprattutto verso le generazioni di
domani.

L'appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180 studenti italiani e
stranieri dell’Universita di Pollenzo, ha avuto come fil rouge gli ingredienti
di Latteric Ji8IBR Burro e Panna di filiera corta e certificata. Sono proprio
questi § prodotti che meglio rappresentano la storia di m ¢ interpretanc
la crescita dell’azienda di Moretta, oggi tra i principali produttori italiani e
primo player piemontese del mercato del latte.

JRBIBH partner strategico dell'Universita di Scienze Gastronomiche di
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Pollenzo, ha infatti una storia ed una filosofia aziendale che rispecchiana
quei valor di trasparenza ed equita che sono cardine dell'Universita di
Pollenzo e che sono gli elementi fondanti su cui e nata e cresciuta |a filiera
del latte corta e certificata JiBIBH Un sistema virtuoso divenuto nel tempo
sinonima di sostenibilita che & certamente il fulcro su cui si basa lo sviluppo
ed il futuro dell'intera ecoromia mondiale. Un sistema che basa la propria
continua e costante crescita su pilastri che prevedono attenzicne al
benessere animale, alle risorse del suolo, alla salvaguardia dell'ambiente e
dei diritti dei lavoratori e alla qualita detla materia prima.

Una strada che il sta compiendo anche attraverso investimenti e nuovi
progetti voiti a renderla una maderna industria sempre piu sostenibile; una
azienda che abbraccia a pieno gli SDGs, | 17 obiettivi fissati dall'Agenda
2030 dell’Onu e che ha nel proprio domani importanti obiettivi, Un futuro
che parte dall'oggi e che vuole portare a compimente un importante
percorso di responsabilita ambientale, attraverso azioni concrete per la
tutela delle risorse idriche e la produzione di energia rinnovabile,

Un domani pit giusto e piu sostenibile per tutti, soprattutto per quei
ragazzi, presenti oggi, che rappresentano davvero il futuro.

@ comunicato stampa
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ECONOMIA E LAVORO | 25 marzo 2022, 14:26

prcsso "Le Tavole Accadcmnchc

L’appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180
studenti italiani e stranieri dell’'Universita di Pollenzo,
ha avuto come fil rouge gli ingredienti di Latterie
nalpi: Burro e Panna di liliera corta e certificata

Si e svolto ieri, giovedi 24 marzo, presso Le Tavole Accademiche - la mensa
dell'Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo, che
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coniuga l'educazione gastronomica ai principi del “buono, pulito e giusto™ -
il pranzo realizzato dal Ristorante Da Claudio di Bergeggi - 1 stella Michelin.

Un'esperienza non solo focalizzata sulla degustazione, grazie alle portate
realizzate dagli chef Alessio Durante e Lara Pasquarelli, ma anche
formativo in quanto volto alla scoperta della cucina di una delle reaita
gourmet del panorama italiano,

I\ pranzo, organizzato in collaborazione tra |"Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo e Jfilllfif & stata una nuova occasione per
sottolineare, ancora una voita, la condivisione di intenti e obiettivi che
trova punti di contatto nella concreta e fattiva collaborazione per creare
formazione e informazione anche e soprattutto verso le generazioni di
domani.

L’appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180 studenti italiani e
stranferi dell’Universita di Pollenzo, ha avuto come fil rouge gli ingredienti
di Latterie Ji§ilf Burro e Panna di filiera corta e certificata, Sono proprio
questi i prodotti che meglio rappresentano la storia di |8l e interpretano
ia crescita dell’azienda di Moretta, oggi tra i principali produtteri italiani e
primo player piemontese del mercato del latte.

IR8IBHl partrer strategico dell’ Universita di Scienze Gastronomiche di
Pollenzo, ha infatti una storia ed una filosofia aziendale che rispecchiano
quei valori di trasparenza ed equita che sono cardine dell'Universita di
Pollenzo e che sono gli elementi fondanti su cui @ nata e cresciuta la filiera
del latte corta e certificata i8Il Un sistema virtuoso divenute nel tempo
sinonimo di sostenibilita che é certamente il fulcro su cui si basa lo sviluppo
ed il futuro dell'intera economia mondiale, Un sistema che basa a propria
continua e costante crescita su pilastri che prevedono attenzione al
benessere animale, alle risorse del suolo, alla salvaguardia dell’ambiente e
dei diritti dei lavoratori e alla qualita della materia prima.

Una strada che JiBI sta compiendo anche attraverso investimenti e nuovi
progetti volti a renderla una moderna industria sempre pil sostenibile: una
azienda che abbraccia a pieno gli SDGs, i 17 obiettivi fissati dall’Agenda
2030 dell’Onu e che ha nel proprio domani importanti obiettivi. Un futuro
che parte dall’oggi e che vuole portare a compimento un importante
percorso di responsabilita ambientale, attraverso azioni concrete per la
tutela delle risorse idriche e la produzione di energfa rinnovabile.

Un domani piu giusto e piu sostenibile per tutti, soprattutto per quei
ragazzi, presenti oggi, che rappresentano davvero il futuro.

@ Comunicato stempa
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SALUZZESE | 25 marzo 2022, 14:46

Inalpi protagonista del pranzo a 'Le tavole
accadcmlchc di Unisg

Un’esperienza non solo focalizzata sulla degustazione. grazie alle
portate realizzate dagli chef Alessio Durante e Lara Pasquarelli, ma
anche formativo in quanto volto alla scoperta della cucina di una
delle realta gourmet del panorama italiano

Si @ svolto ieri, giovedi 24 marzo, presso Le Tavole Accademiche - ia mensa dell'Universita di
Scienze Gastronomiche di Pollenzo, che coniuga I'educazione gastronomica af principi del
“buono, pulito e giusto” - il pranze realizzate dal Ristorante Da Claudio di Bergeggi - 1 stella
Michelin.

Un'esperienza non solo focalizzata sulla degustazione, grazie alle portate realizzate dagli chef
Alessio Durante e Lara Pasquarelli, ma anche formativo in quanto volto alla scoperta della cucina
di una delle realta gourmet del panorama italiano.

Il pranzo, organizzato in collaborazione tra l'Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo e
falpl € stata una nuova occasione per sottolineare, ancora una volta, la condivisione di intenti e
oblettrvl che trova punti di contatto nella concreta e fattiva collaborazione per creare formazione

e informazione anche e soprattutto verso le generazioni di domani.

L'appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180 studenti italiani e stranieri dell’Universita di
Pollenzo, ha avuto come fil rouge gli ingredienti di Latterie JABIPH Burro e Panna di filiera corta e
certificata. Sono proprio questi i prodotti che meglio rappresentano la storia di e
interpretano la crescita dell’azienda di Moretta, oggi tra i principali produttori italiani e pimo
player piemontese del mercato del latte.

IBBIEH partner strategico dell'Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo, ha infatti una
storia ed una filosofia aziendale che rispecchiano quei valori di trasparenza ed equita che sono
cardine dell’Universita di Pollenzo e che sono gli elementi fondanti su cui  nata e cresciuta la
filiera del latte corta e certificata JiSIBHN Un sistema virtuoso divenuto net tempo sinonimo di
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sostenibilita che e certamente il fulcro su cui si basa to sviluppo ed il futuro dell'intera economia
mondiale. Un sistemna che basa la propria continua e costante crescita su pilastri che prevedono
attenzione al benessere animale, alle risorse del suolo, alla salvaguardia dell’ambiente e dei diritti
dei lavoratori e alla qualita della materia prima.

Una strada che Ji8lIBl sta compiendo anche attraverso investimenti e nuovi progetti volti a
renderta una moderna industria sempre piu sostenibile: una azienda che abbraccia a pleno gli
SDGs, 1 17 obiettivi fissati dall'Agenda 2030 dell'Onu e che ha nel proprio domani importanti
oblettivi. Un futuro che parte dall’oggi e che vuole portare a compimento un importante percorso
di responsabilita ambientale, attraverso azioni concrete per la tutela delle risorse idriche e la
produzione di energia rinnovabile.

Un domani piu giusto e piu sostenibile per tutti, soprattutto per quel ragazzi, presenti oggi, che
rappresentano davvero il futuro,

@ comunicato stampa
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25 MARZO - TORINOGGI

ECONOMIA E LAVORO | 25 marzo 2022, 14:59 IN BREVE
Inalpi protagonista del pranzoa ~ ° 7™
- . 4 protagonista del pranzo

"Le tavole accademiche” e A

L'appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180
studenti dell'Universita di Pollenzo. ha avuto come fil
rouge gli ingredienti di Latterie Inalpi: burro e panna
di filiera corta e certificata

Si e svolto ieri, giovedi 24 marzo, presso Le Tavole Accademiche - la mensa
dell"Universita di Scienze Gastronomiche di Pollenzo, che

coniuga |'educazione gastronomica ai principi del “buono, pulito e giusto™ -
il pranzo realizzato dal Ristorante Da Claudio di Bergesggl - 1 stella Michelin.

Un’esperienza non solo focalizzata sulla degustazione, grazie alle portate
realizzate dagli chef Alessio Durante e Lara Pasquarelli, ma anche
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formativo in quanto volto alla scoperta della cucina di una delle realta
gourmet del panorama italiano.

Il pranzo, organizzato in collaborazione tra l'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollenzo e I8l & stata una nuova occasione per
sottolineare, ancora una volta, la condivisione di intenti e obiettivi che
trova punti di contatto nella concreta e fattiva collaborazione per creare
formazione e informazione anche e soprattutto verso le generazioni di
domani,

L'appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180 student! itallani e
stranieri dell'Universita di Pollenzo, ha avuto come fil rouge gli ingredienti
di Latterie JRSIBE Burro e Panna di filiera corta e certificata. Sono proprio
questi | prodotti che meglio rappresentano la storia di 8Pl e interpretano
la crescita dell'azenda di Moretta, oggi tra 1 principali produttori italiani e
primo player plemontese del mercato del latte.

|RBIBH) partner strategico dell'Universita di Scienze Gastronomiche di
Pollenzo, ha infatti una storia ed una filosofia aziendale che rispecchiano
quei valori di trasparenza ed equita che sono cardine dell'Universita di
Pollenzo e che sono gli elementi fondanti su cui € nata e cresciuta la filiera
del latte corta e certificata J8IEH Un sistema virtuoso divenuto nel tempo
sinonimo di sostenibilita che e certamente il fulcro su cui si basa lo sviluppo
ed il futuro dell’intera economia mondiale. Un sistema che basa la propria
continua e costante crescita su pilastri che prevedono attenzione al
benessere animale, alle risorse del suolo, alla salvaguardia dell’ambiente e
dei diritti dei lavoratori e alla qualita della materia prima.

Una strada che il sta compiendo anche attraverso investimenti e nuovi
progetti volti a renderla una moderna industria sempre pil sostenibile: una
azienda che abbraccia a pieno gli SDGs, i 17 obiettivi fissati dall’Agenda
2030 dell'Onu e che ha nel proprio domani importanti obiettivi. Un futuro
che parte dall’oggi e che vuole portare a compimento un importante
percorso di responsabilita ambientale, attraverso azioni concrete per la
tutela delle risorse idriche e la produzione di energia rinnovabile.

Un domani piu giusto e pid sostenibile per tutti, soprattutto per quef
ragazzi, presenti oggi, che rappresentano davvere il futuro.

@ comunicato stompe
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25 MARZO - IT.GEOSNEWS

Inalpi protagonista del pranzo a "Le tavole accademiche”

& Torino Oggl © 1 ora 2 9 Natlzle da; Provincia di Torino
L'appuntamento, a cui hanno preso parte oltre 180 studenti dell'Universita di Pollenzo, ha avuto come fil rouge gli ingredienti di
l.'lllcricm burro ¢ panna di filiera corta ¢ certificata

Leggi la notizia integrale su: Torino Oggi (4

11 poat dal titolo: “prulugunmu del pranzo a "Le tavole accademiche s & apparso 1 ora {asul quotidiano online Torino Oggl dove ognl giorno puol
trovare le ultime notizle dell'ares geografica relativa a Tarino,
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